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Resumo

Em Portugal, os programas de televisdo feitos com adeptos notaveis de trés grandes clubes de
futebol correspondem a um formato com menos de uma década e meia de existéncia: apareceram
primeiro na RTP2 e, logo a seguir, na SIC. Os canais generalistas rapidamente os adoptaram como
contelidos privilegiados para atrair audiéncia. Hoje constituem ancoras das grelhas dos trés canais
tematicos de informagdo, rivalizando entre si nos comentadores permanentes que conseguem fixar
em estudio. Apresentados por jornalistas, estes programas criam momentos de grande polémica e,
com isso, marcam, de certa forma, a agenda do campo do futebol. Neste artigo, explicamos a
génese destes formatos, tragamos o seu percurso na TV portuguesa e, através de entrevistas aos
seus responsaveis editoriais, analisamos a estratégia que seguem na construgdo do alinhamento,
discutimos a distancia que mantém dos clubes que comentam e perspectivamos formas de evolugao
deste tipo de conteldos televisivos. Uma linha sobressai neste trabalho: quem participa nestes
programas € uma elite de comentadores que se apresentam como adeptos do Futebol Clube do
Porto, do Sporting e do Benfica, mas que mais ndo sdo do que uma confraria do comentario do
futebol que semanalmente contribui para a construcdo de um espaco publico cada vez mais rarefeito
em torno daquilo que se discute no futebol.
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Abstract

In Portugal, the television programs made with notable supporters of the three major football clubs
correspond to a format with less than a decade and a half of existence: first appeared in RTP2 and,
soon afterwards, in SIC. The general channels quickly adopted them as privileged content to attract
viewers. Today, these formats are anchors of the grids of the three channels of information, who
compete with each other in order to hire the most relevant permanent commentators in studio
Presented by journalists, these programs create moments of great controversy and, thus, mark,
somehow, the agenda of the football field. In this article, we explain the genesis of these formats,
we draw their route on Portuguese TV, and through interviews with those responsible for editorials,
we review the strategy followed in the construction of the alignments, we discuss the independence
regarding the clubs and forms of evolution this type of television content. One line stands out in
this work: who participates in these programs is an elite group of commentators who present
themselves as supporters of FC Porto, Sporting and Benfica, but they are in fact a brotherhood of
football commentary that contribute on a weekly basis to build a public space increasingly rarer
around what is being discussed in football.
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1- Introducao

O primeiro canal de televisdo privado (SIC) em Portugal inaugurou as suas emissdes a 6 de Outubro de
1992. A empresa publica de TV somava ja 35 anos de emissGes regulares. Mesmo antes de iniciar as suas
fungGes, a SIC assumiu uma estratégia de “confronto”’ com o Canall, que Francisco Pinto Balsemdo, que
presidia ao Conselho de Administracdo da empresa, encarava como o “verdadeiro adversario” (" Publico”, 24
de Setembro de 1992). Esta concorréncia aberta fez-se, desde o inicio, no mesmo terreno de programacao
e, a este nivel, o futebol foi um dos principais produtos televisivos a explorar. Sem os direitos de
transmissao dos jogos de futebol, a SIC criou, nos primeiros meses de emissao, um programa que falava
de futebol praticamente sem mostrar a bola. Em 1997, introduziu no seu formato de discussao de futebol
aquilo que, dois anos antes, a RTP2 fazia de forma discreta: um painel de comentadores residentes
simpatizantes dos trés maiores clubes de futebol e com alguma notoriedade mediatica. Este formato vingou
na TV privada até 1999 e na TV publica até 2001. Na TVI fez uma aparigao relampago, com A Bola é Nossa.
Extinguidos da programacdo da TV generalista, estes programas migram para os canais tematicos de
informagdo, constituindo-se como uma das principais ancoras das respectivas grelhas. Ai, os comentadores
residentes conquistaram ainda maior protagonismo. Estruturam todo o programa, promovem uma agenda-
setting daquilo que importa discutir e tornam-se, por vezes, mais conhecidos do que os proprios jogadores
ou dirigentes desportivos que colocam no centro do debate. Ao longo de mais de 10 anos, esses adeptos
notaveis ndo foram praticamente renovados. Por isso, constituem hoje uma espécie de confraria, disputada
entre os canais de TV, confortavelmente instalada nos p/ateaux televisivos. Propdem-se reflectir a opinido
dos adeptos dos clubes que representam, mas a verdade é que o lugar que ocupam ndo € permutavel com
aqueles que representam. Trata-se aqui de uma elite que a TV consagrou ao longo destes anos.

Esta consagracao de uma pequena confraria de convidados que falam do futebol significa a vitdria
continuamente reforcada dessa elite, na luta por aquilo a que John B. Thompson designa a visibilidade
mediada, que mais ndo é que 'a luta para ser visto e ouvido, e a luta para fazer com que outros vejam e
oucam” (Thompson, 2008: 37): uma luta que, diriamos, apesar de poder assemelhar-se, a primeira vista, a
formulagdo de Hannah Arendt (2001) sobre os espagos de aparéncia em que se funda o espago publico
classico, pressupde, na verdade, o esquecimento do espectador. Remete-o, desde logo, a passividade, a
um mero assistir a luta. O espectador importa a quem produz semanalmente o programa, mas apenas
como audiéncia. A ele ndo se pede mais do que assistir a este género de programa que conquistou uma
popularidade imbativel, tal como contribuiu para estrangular a esfera publica do debate em torno do
futebol.
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2- 0 espaco publico progressivamente rarefeito

A entrada do século XXI, a televisdo continua a constituir-se, de entre os meios de comunicagao social,
como o mais presente na vida das pessoas. Pela acessibilidade, pela programacdo continua, pela oferta
diversificada e progressivamente mais proxima do quotidiano... Mesmo longe de uma perspectiva que I€ a
sociedade somente a partir das mudancas tecnoldgicas, pensamos que a evolucdo do audiovisual, ao
permitir novas e diferentes mediatizagbes, fomenta uma outra economia da representagao social e,
consequentemente, renovados regimes de regulacdo simbdlica. Qualquer leitura do espaco publico
contemporaneo nunca podera estar completa sem integrar uma analise da televisdao, nomeadamente na
sua vertente jornalistica, de indiscutivel protagonismo e centralidade sociais. Sublinhando que “ndo hd
espaco publico natural’, Pierre Chambat (1995: 69) considera que a sua evolucdo apenas pode ser
entendida através da construgdo dos problemas publicos que, na maior parte dos casos, passam por
mediatizacOes, nomeadamente da TV. A acepgdo imaterial do espaco publico € reiterada por Gérard Leclerc
(2000: 24), para quem a poés-modernidade “marca o nascimento de um novo espaco publico, mais
simbdlico do que natural’. Neste quadro, sobressai uma questdo de fundo: a TV amplia ou estrangula o
espaco publico contemporaneo? Por outras palavras: a TV potencia a abertura a novas questdes ou actores
ou insiste nos mesmos temas e promove uma confraria de convidados?

Um espago publico sem homens livres, que discutam temas diversificados com argumentos plurais, € um
espaco publico pobre e potencialmente inoperante. Sucede o mesmo com o oxigénio na atmosfera
terrestre: no ar rarefeito € o oxigénio que falha. Toda a accao se torna torpor, todo o corpo vivo se
transforma em fadiga. Onde falha o oxigénio, falha a potencialidade da accdo biomecanica, diminui a
possibilidade da combustdo, da reaccao fisica e quimica que liberta energia cinética e luminosa sobre o
mundo. Ora, sendo a televisao o lugar por exceléncia onde actualmente o espago publico ganha algum
dinamismo, convém que ali se constituam palcos geradores de discussdes distintas, musculadas pela forca
do melhor argumento, esgrimido por actores variados. Na verdade, nem sempre assim acontece. Muitas
vezes, opera-se em sentido contrario.

A TV, ao tornar visivel, torna eufemisticamente acessivel. Ao espaco publico substitutivo que promove,
todos parecem poder aceder. Sob as luzes onde se revela o visivel, todo o movimento parece simples e
possivel. E dia em qualquer lado. Assim se mostra o espaco publico eufemisticamente sobrepovoado da
televisdo. Eufemisticamente povoado de eufemisticos cidadaos numa eufemistica democracia, na qual
todos tém a ilusdo do acesso. Mas eis que uma escavagao noutros estratos revela a invasao do vazio, o
efectivo desfasamento. Ali, onde os processos de decisdo verdadeiramente se formam, a luz sé muito
raramente entra, e ha-de necessitar sempre de percorrer refraccoes e reflexdes num trajecto sinuoso que

cruza, invariavelmente, num binémio inescapavel, poder e capital. Ou seja: o processo de visibilizacdo da
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TV ndo produzird mais do que uma imagem de espaco publico que ndo se limita a distorcé-lo. E uma
imagem diversa, substitutiva, que se impde a uma oculta rarefaccdo da qual os nossos olhos estdo
apartados. Estamos, pois, a atingir o amago de uma questdo fulcral: sera democratico o espaco virtual da
TV? Julgamos aqui aludir a um dos problemas mais prementes das sociedades contemporaneas ocidentais:
a tantas vezes denominada crise da democracia representativa. Nao se tratara, apenas, de diagnosticar a
operacdo de transformacdo que a televisao exerce, transmutando democracia representativa em mera
democracia aclamativa (Martins, 2005: 159), mas em perceber toda a extensao do que Daniel Innerarity
designa, acertadamente, o erro da democracia directa, o qual consiste no preenchimento compulsivo do
vazio do espaco publico, por cidaddos (a maior parte das vezes com notoriedade publica), tal como a
economia é preenchida por consumidores (2010: 77).

Tratamos aqui de uma discussdo que se encontra cada vez mais aberta no seio das ciéncias sociais e
humanas contemporaneas. Regressemos as premissas de Jiirgen Habermas: ao esvaziamento do espaco
publico, uma formulagdo habermasiana contrapora, certamente, meros estados de repouso. Apesar de
reconhecer, em Faktizitit und Geltung (original de 1991), que a esfera mediatica contemporanea esta a
produzir uma despolitizacdo da comunicagdo publica (Habermas, 1997: 110), o que concorda com o
cepticismo que sempre manifestou relativamente ao papel dos media, Habermas considera que, "a partir
do momento em que acontece uma mobilizacdo, as estruturas sobre as quais se apoia a autoridade de um
publico que toma posicdo comecam a vibrar, E as relacoes de forca entre a sociedade civil e o sistema
politico podem sofrer modificacées” (1997: 113). Isto &, Habermas pressupGe sempre a existéncia de
potenciais actores publicos, individuais ou colectivos, mesmo quando se encontram latentes ou situados na
periferia das esferas de accdo. O despertar, a mobilizacdo para a accdo racional deliberativa e politica,
encontrar-se-ao ao nivel de uma linguagem comum, acessivel quando o que Habermas designa os sistemas
funcionais autopoieticamente fechados, de que se compde a sociedade complexa contemporanea (sistemas
auto-organizados, tendencialmente fechados e especificos, cuja especializacdo progressiva se constitui
como barreira a comunicagdo com os outros sistemas) se abrem a essa linguagem, 'situada abaixo do
limiar de diferenciagdo dos codigos especializados, a qual circula em toda a sociedade” (Habermas, 1997:
84). A linguagem comum ndo especializada sera, pois, "o medium do agir orientado pelo entendimento,
através do qual o mundo da vida se reproduz e 0s proprios componentes do mundo da vida se entrelagam”
(Habermas, 1997: 85). Ou seja, de acordo com as premissas do pensador germanico, um mundo comum
s6 pode ser possibilitado mediante uma linguagem comunicavel entre todos, o que requer esferas de
mediacao onde se possa situar essa linguagem e onde se fagam presentes, da periferia para o centro, os
sujeitos da accdo comunicativa, individuais ou colectivos, criando-se as condicdes para uma comunicagao

racional capaz de empreender a fotalizacdo do mundo:
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"Através do codigo comum da linguagem ordindria, eles desempenham também outras

fungdes, mantendo assim uma relacdo com a totalidade do mundo da vida. Os nucleos

privados do mundo da vida, caracterizados pela intimidade, portanto protegidos da

publicidade, estruturam encontros entre parentes, amigos, conhecidos, etc., e entrelagam

as biografias de pessoas conhecidas. A esfera publica mantém uma relacdo complementar

com essa esfera privada, a partir da qual € recrutado o publico titular da esfera publica”

(Habermas, 1997: 86).
Nao se terd Habermas apercebido de que, assim como serviria, num espaco publico ideal (povoado e
equilibrado sobre as categorias modernas do sujeito politico inserido num sistema processual de
deliberacdo democratica), a possibilidade de uma accdo racional capaz de envolver o todo, a mobilizacdo
pela /inguagem comum que o fildsofo advoga como modo de agitar o repouso corre o permanente risco de
se perverter, na pratica, numa mobilizacdo populista tal como a que observamos nos contemporaneos
espacos publicos rarefeitos, virtualizados pelo modo de operacdo dos media, tornando-se modo de
dominagdo? De facto, um dos problemas com que se defronta a nogdo de espago publico em Habermas
sera, julgamo-lo, a imposicao aprioristica de um povoamento: sé mediante o concurso de esferas publicas
J& povoadas de cidados livres e iguais, capazes de agir individual ou colectivamente, sera possivel a
realizacdo de uma accdo comunicativa racional orfentada pelo entendimento, conceito central na
formulacdo habermasiana de um espago publico consequente, plural e democrdtico, potenciador de
consensos elaboradores da polis. A questdo reside no facto de que a contemporaneidade nos vem
mostrando sinais muito mais evidentes do dominio de processos comunicativos de um agir estratégico
orientado para fins, isto é, um agir determinado e conduzido por interesses especificos e /r-comuns,
dirigido ao éxito, que institucionaliza o modelo do mercado como "forma corriqueira de governacéo”
(Innerarity, 2010: 56). Sequindo esta linha, percebe-se facilmente por que, em contextos concorrenciais de
luta por posigdes de mercado, a televisdo aposte invariavelmente em contetidos que atraem altos indices
de audiéncia (como é o caso do futebol) e em actores/convidados que retinam o interesse do publico
(como ¢é o caso das figuras publicas): a elaboracdo de espagos de consumo prevalece sobre a formulagdo
de espagos de cidadania.
Assim, numa sociedade em que, a cada passo, se observa a dissolucdo do comum (Lopez-Petit, 2010: 96),
em que crescentemente o econdmico impera sobre o social e em que o interessante se sobrepde ao
importante, teremos cada vez maiores dificuldades em encontrar uma auténtica e estavel esfera publica e,
em consequéncia, ainda mais espinhosa sera a tarefa de achar uma esfera real de accdo e cidadania. Para
o italiano Stefano Rodota (2000: 211-229), qualquer que seja a evolugcdo das novas tecnologias na

sociedade, o aprofundamento da democracia cabera sempre ao cidaddo. A sua referéncia € o universo
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digital, mas poder-se-ia aplicar o mesmo raciocinio aos programas televisivos: quaisquer que sejam as
mutagBes por que passa o discurso televisivo, quaisquer que sejam os conteldos veiculados pela TV, os
telespectadores devem procurar relacionar-se com a informagdo veiculada pelo pequeno ecra enquanto
cidaddos e ndo como consumidores. O que pressupora sempre a emergéncia de uma racionalidade que, no
limite, faz emergir o espectador critico, opondo-o ao consumidor. S6 que esta ndo sera uma tarefa facil,
principalmente quando a referéncia é o futebol: um campo que coloca, de um lado, a emocdo e uma
profunda afirmacdo identitaria e, do outro, a razdo de mercado. Um campo de tensdes mdltiplas que a
televisdo, como instancia de producdo, explora quer em forma de transmissao de jogos, quer em forma de

debate em torno daquilo que acontece dentro e fora das quatro linhas. Porque tudo isso rende audiéncias.

3 — Os programas que falam de futebol na TV portuguesa: perspectiva diacronica

Em Portugal, as transmissGes televisivas de jogos de futebol confundem-se com a prdpria histéria da
televisdo portuguesa. A abertura do audiovisual a iniciativa privada mais ndo fez do que instalar uma
concorréncia aguerrida em torno dos direitos dessas transmissoes (Lopes, 2007). Em paralelo com essa
disputa, nasce um formato que cedo alcanca popularidade: os programas que discutem futebol com
adeptos dos trés maiores clubes portugueses. Trata-se de um grupo extremamente reduzido que se

transformou numa confraria muito disputada no mercado televisivo.

3.1 - O futebol como trunfo para captar audiéncias na TV generalista

Ha uma semana no ar, a SIC conseguiu, em Outubro de 1992, os direitos de transmissdao de um desafio de
futebol entre dois dos maiores clubes portugueses (Sporting/Benfica). Nas semanas subsequentes, haveria
de transmitir mais dois jogos (Sporting/Porto; Porto/Benfica), reunindo, assim, os trés maiores clubes do
futebol portugués. Esta era uma excelente oportunidade para fazer descolar as audiéncias num quadro de
clara hegemonia do canal generalista publico. Havia, pois, que prolongar os efeitos dos jogos o mais tempo
possivel. Ora fazendo antevisOes, ora fazendo balangos. Foi neste contexto que nasceu a ideia de criar um
formato de discussao do futebol com os presidentes destes trés clubes de futebol. Assim, a 18 de Outubro
de 1992, surgiu Os Donos da Bola que contava no plateau da discussdo com os presidentes do Sporting
(Sousa Cintra), do Benfica (Gaspar Ramas) e do Porto (Pinto da Costa). A emissao foi bastante polémica, a
tal ponto que aqueles que a protagonizaram se mostraram indisponiveis para repetir a experiéncia, apesar
da insisténcia dos responsaveis da SIC.

No tempo em que se tentava recuperar a ideia inicial de fazer entrar em estudio os presidentes dos trés
maiores clubes, Os Donos da Bola foi aparecendo como genérico de um programa que ia albergando
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alinhamentos de pecas noticiosas sobre futebol (principalmente em vésperas de desafios importantes) ou
simplesmente como genérico dos jogos que o canal transmitia. As audiéncias iam respondendo de modo
bastante satisfatorio e isso ia implicando a sua continuidade em grelha. A 13 de Janeiro de 1993, Os Donos
da Bola converteu-se num programa diario de actualidade futebolistica. A sua popularidade foi a tal ponto
que, a 31 de Janeiro de 1994, passou a bidiario. Era uma espécie de noticiario da bola, numa altura em que
a SIC comecava a reunir uma audimetria substancial, sem ainda fazer periclitar o canal generalista publico
que liderava as audiéncias'. Antes de o ano terminar, a 2 de Dezembro de 1994, o programa passa a
semanal, inserindo-se num second time que a SIC cria na grelha de Outono. Era um espaco privilegiado
para uma informacdo tematica, designando esse bloco com o nome genérico de Insonias, havendo, em
cada serdo, uma emissdo especifica’. Segundo o director de Informagdo e Programas, o propésito era
“reservar essa faixa para um determinado tipo de publico mais seleccionado, com programas de debate e
talk shows mais sofisticados’. Embora dissesse que “€ uma linha destinada sobretudo as classes A e B',
Emidio Rangel acreditava serem “programas susceptiveis de agregar um numero importante de
espectadores” (“TV Guid’, n.° 815, Setembro de 1994). No caso d’ Os Donos da Bola, o formato
compunha-se de pegas televisivas, entrevistas em estldio, directos, televoto, ou seja, de elementos que
procuravam relatar/explicar o que acontecia. A 7 de Fevereiro de 1997, Os Donos da Bola transformou-se
num formato de debate do futebol, fazendo entrar semanalmente em estudio um painel fixo de
comentadores. O operador publico havia inaugurado esse formato em 1995 na RTP2 com Jogo Falado,
tendo como comentadores residentes Fernando Seara, Guilherme Aguiar e Dias Ferreira. Embora indo para
o ar em dias diferentes e adoptando linha editoriais distintas, estes dois formatos desenvolveram-se em
concorréncia permanente.

Os programas de desporto, particularmente de futebol, tinham ja alguma tradicdo no operador publico. No
canal generalista (RTP1), os formatos aproximavam-se de um noticiario (exemplo: Remate); no canal de
minorias (RTP2), optava-se mais por formatos de debate, trazendo a estldio actores do campo do desporto
(exemplo: Estadio). Em 1995, decidiu-se criar Jogo Falado, um programa com um painel de comentadores
fixos, que seria, a segunda-feira a noite, um complemento do programa Domingo Desportivo, um programa
de reportagens onde se noticiavam os acontecimentos de desporto do fim-de-semana. O responsavel pela
editoria de desporto da RTP na altura, Mario Rui Castro, decidiu chamar a estudio representantes dos trés
maiores clubes portugueses, convencionando-se para essa avaliacdo varidveis relativas ao numero de

sécios, notoriedade publica e lideranca no campeonato nacional de futebol. Optou-se, assim, por trés

i Ainda que em 1993 a SIC tenha ficado longe das audiéncias do Canall, o director de Informagdo e Programas do canal privado aponta para finais de 1994 o
objectivo de “chegar a lideranga” (" TV Mais", 11 de Fevereiro de 1994). O proposito ndo foi alcancado, mas, ao longo do ano, a estagdo reuniu em certos
programas um substancial nimero de espectadores. O género que mais contribuiu para tal foram as novelas brasileiras da Rede Globo que se revelaram
verdadeiras ancoras para outros programas.

A 2.2 feira, emite-se o0 Flashback; a 3.2 feira, A Noite da Ma Lingua; & 4.2 feira, Internacional SIC, & 5.2 feira, Tostdes e Milhdes; a 6.2 feira, Donos da Bola; e,
ao domingo, O Senhor que se Segue.
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fervorosos adeptos: um do Sporting, um do Benfica e um outro do FC Porto, que tinham ja colunas fixas
nos jornais desportivos e eram conhecidos por desencadear polémicas nos artigos que assinavam. Mario
Rui Castro diz que “havia necessidade de fazer coisas novas” e, perante a dificuldade em sentar
regularmente em estudio jogadores ou treinadores desses clubes, foi “a procura de comentadores que
assumissem publicamente o seu clube” (entrevista propria). E foi assim que nasceu, em 1995, um formato
que havia de fazer escola ao longo de mais de dez anos.

Olhando para o Quadro 1, repara-se que, nos sete anos de emissdes, Jogo Falado nao variou muito o
painel de comentadores residentes. No tempo em que esteve no ar, contou com oito adeptos notaveis dos
trés principais clubes de futebol. Curioso o facto de a mudanga de canal ocorrida em 1999 ndo ter sido
acompanhada de uma renovacdo de fundo dos comentadores residentes. O nimero reduzido de pessoas
que, ao longo desses anos, compds o painel deste programa significou que esse trio foi adquirindo uma
significativa notoriedade publica que o ia mantendo preso ao canal. Curioso o facto de uma parte
significativa das mudangas de comentadores ser feita por transferéncia entre os programas Jogo Falado e
Os Donos da Bola. Tal como os jogadores de futebol negoceiam um passe, os elementos dos painéis que

discutiam a bola pareciam também negociar transferéncias de canal.

Quadro 1: Comentadores de Jogo Falado (RTP)

Nome do programa | Comentadores Canal Ano
12 do:
geragao _ o _ RTP2 1995
Fernando Seara, Dias Ferreira, Guilherme Aguiar
22 geragao:
. . . RTP2 1998
Fernando Seara, Dias Ferreira, Pedro Baptista
32 geragdo: RTP2 1999
Fernando Seara, Santana Lopes, Francisco José Viegas
Jogo Falado 4@ geracdo: RTP2 1999
Fernando Seara, Santana Lopes, Poncio Monteiro RTP1 2000
52 geracdo:
Manuel Damasio, Rui Oliveira e Costa; Poncio | RTP1 2001
Monteiro
63geracao:
geras SR o . RTP1 2002
Fernando Seara, Rui Oliveira e Costa; Péncio Monteiro

Com uma partida falsa, Os Donos da Bola, na SIC, estiveram cinco anos no ar, assumindo-se inicialmente

mais como um formato de noticiario do futebol, principalmente nacional, do que como espago de debate.
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Parte da notoriedade deste programa advinha do facto de estar integrado num canal que, pouco tempo
depois da primeira emissdo, comecou a capitalizar bastante audiéncia: em Maio de 1995, conquistou a
lideranga do horario nobre, ou seja, em menos de trés anos, o primeiro canal privado portugués
ultrapassava o canal generalista publico que somava 38 anos. Reunindo a maior parte dos telespectadores
ao serdo, a programacdo da SIC ia promovendo um arrastamento de audiéncia de um programa para o
outro. Guy Lochard e Henri Boyer (1995: 98) falam, a esse respeito, da “mais-valia imagindrid’ que uma
estacdo de TV relne, a partir da qual consegue atrair audiéncia para os seus programas que deixam, desse
modo, de ter um valor intrinseco para se valorizarem segundo a imagem que um canal capitaliza junto do
publico. Por outro lado, o jornalismo pré-activo promovido pela informagdo deste canal ndo apenas no
desenho dos respectivos programas, mas também na forma rapida de mediatizar os factos e de lhes
conferir uma outra dimensdo promovia em permanéncia o interesse do publico (Lopes, 2007). O caso d’ Os
Donos da Bola € um dos exemplos mais significativos a este nivel pela continua polémica que absorvia e
adensava no universo do futebol.

Na génese deste formato estava uma ideia do director-geral da SIC, Emidio Rangel, em criar um formato
popular que colmataria o facto de a SIC ndo ter os direitos de transmissdo dos jogos do Campeonato
Nacional de Futebol (que, em 1992, tinham sido comprados pela RTP). Se ndo se poderia transmitir os
jogos, criavam-se espacos para falar do que iria acontecer/aconteceu dentro/a volta das quatro linhas.
Falhado o propdsito de ter no programa os presidentes dos 3 principais clubes (dai o nome Os Donos da
Bola), o formato desenvolveu-se inicialmente numa légica de noticiario, composto por um alinhamento que
procurava a polémica. A 7 de Fevereiro de 1997, converteu-se num espaco de aceso debate, trazendo
semanalmente a estddio um painel fixo no qual se foi misturando adeptos com notoriedade publica ligados
aos trés maiores clubes com jornalistas de desporto e treinadores de futebol. Todos com um discurso
bastante inflamado e, muitas vezes, declinado em defesa de determinado clube, a maior parte das vezes,
do Benfica e, consequentemente, contrario aos outros™. O mais visado ao longo dos anos foi o Futebol
Clube do Porto". N3o por acaso Os Donos da Bola foi sempre experimentando uma notdria dificuldade em
conseguir reter no seu painel um adepto desse clube. No inicio de Maio de 1997, perde um dos seus mais
emblematicos comentadores, Péncio Monteiro, que abandona o programa devido a reportagens que
retratavam um alegado envolvimento dos jogadores da Selecgdo Portuguesa, particularmente do FCPorto,
durante um estagio, com prostitutas (ocorrido em Novembro de 1995) naquilo que ficou a ser conhecido
como o “caso Paula” (devido ao depoimento principal ser de uma brasileira que se apresentava com esse

ii: Com o titulo “O eixo Carnaxide-Alvalade”, o jornal “Piblico” noticia, a 15 de Agosto de 1995, a possibilidade de a SIC se publicitar nas camisolas da equipa do
Sporting que teriam o nome da estagdo de televisdo. Esse acordo vira a ser firmado no dia seguinte. Na ceriménia de assinatura desse acordo, o presidente do
Sporting fez um apelo aos socios do clube para que ndo fossem ao estadio das Antas quando o seu clube jogasse com o Futebol Clube do Porto, o que
aconteceria duas vezes por aqueles dias.

" Numa entrevista ao extinto jornal O Independente, o apresentador do programa David Borges reconhece que a relagdo da SIC com o Futebol Clube do Porto
atingiram, em certas alturas, dimensdes “nada razoaveis”.
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nome). A partir dai, o formato foi evidenciando uma séria dificuldade em atrair adeptos do FC Porto para o
painel fixo. Normalmente quem aceitava esse papel fazia-o porque estava afastado daquilo que acontecia
no FCP, criando-se assim um perfil de comentadores que ndo coincidia com os representantes dos outros
clubes, esses bem mais comprometidos com o Benfica e com o Sporting. Numa entrevista a revista do
jornal O Independente (11 de Abril de 1997), um dos apresentadores d’ Os Donos da Bola, o jornalista
David Borges, diz que se tratava ali de um “programa limite (...), “que estd muito junto a fronteira (daquilo
que é jornalismo)”. Esse risco era permanentemente calcado a ponto de suscitar controvérsia dentro da
prépria equipa de jornalistas responsavel pelas emissdes. A 9 de Maio de 1997, o jornal O Independente
fez um amplo destaque daquilo que se havia passado na emissao de 2 de Maio, em que a peca com o
testemunho da brasileira “Paula” a falar do envolvimento dos jogadores da Seleccdo Portuguesa com
prostitutas entrou duas vezes no alinhamento do programa, sendo que, na segunda vez, a revelia do
apresentador que saiu de imediato do estidio enquanto a reportagem ia para o ar, ameagando demitir-se.
A custo reconsiderou a sua vontade e a emissdo foi retomada com a normalidade possivel para um
ambiente que, nas noites de sexta-feira, era sempre muito agitado nas instalagdes da SIC, em Carnaxide.

O editor d’ Os Donos da Bola, Jorge Schnitzer, que durante bastante tempo assumiu a coordenacdo do
programa, diz que a SIC se debateu sempre com duas dificuldades de fundo: por um lado, estar
impossibilitada de transmitir os jogos de futebol da Primeira Liga; por outro, ndo ser possivel levar a
estudio treinadores e jogadores de futebol para comentar a actualidade noticiosa. “Se ndo podiamos filmar
o espectaculo do futebol, tratavamos dos podres desse universo”, diz Schnitzer (entrevista propria). Assim,
Os Donos da Bola colocava semanalmente no ar reportagens polémicas (muitas vezes filmadas através da
controversa cdmara oculta ou com som captado “off the record”) que, depois, eram ampliadas em estidio
pelos elementos do painel fixo. “Era um programa altamente polémico”, reconhece Jorge Schnitzer.

Na fase dos comentadores residentes, este programa evidenciou uma clara dificuldade em reter os seus
convidados fixos que representavam ali os trés maiores clubes de futebol. Logo no primeiro ano, contou
com sete novos elementos. A maior renovacdo aconteceu no inicio da temporada de 97/98: aos
comentadores simpatizantes dos trés clubes, acrescentam-se dois jornalistas (Alfredo Farinha, Aurélio
Marcio) e um treinador de futebol (Octavio Machado), um modelo que se manteve mais um ano. Todos
assumiam discursos bastante exaltados e defensores de determinado clube de futebol.

A 6 de Margo de 1999, Os Donos da Bola conhece a sua Ultima edicdo. Nessa noite, os trés comentadores
uniram-se contra a difusao de uma pega que denunciava eventuais viagens de José Eduardo Moniz e de
sua mulher, ao tempo em que este era director-geral da RTP, pagas alegadamente pela Olivedesportos. A
SIC demitiu-os em bloco. E anunciou a suspensdo do programa. Morria ali um dos programas mais

polémicos da TV portuguesa. Um programa que fazia da denlncia e da critica os seus vectores
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estruturantes, mas que ndo suportou a critica dos seus comentadores a uma pega noticiosa feita na
redaccdo da SIC. A 20 de Agosto de 1999, surgia um formato substituto: Jogo Limpo. Com o mesmo

apresentador, mas com outra equipa de jornalistas. E com outros comentadores residentes.

Quadro 2: Comentadores de Os Donos da Bola (SIC)

Nome do programa | Comentadores Canal | Ano

12 geracao:

Santana Lopes, Cunha Leal, Poncio Monteiro
Santana Lopes, Gaspar Ramos, Poncio Monteiro
Santana Lopes, Gaspar Ramos; Alvaro Braga Junior

SIC 1997

22 geragdo:
Santana Lopes, Gaspar Ramos, Antdnio Taveira, SIC 1997
Alfredo Farinha, Aurélio Marcio, Octavio Machado

32 geracao
Os Donos da Bola Antdnio Pedro Vasconcelos, Eduardo Barroso, Manuel
Serrao SIC

Alfredo Farinha, Aurélio Marcio
Octavio Machado (treinador)

1997
1998

42 geracao
Antdnio Tavares Teles, Eduardo Barroso, Gaspar Ramos | SIC 1998
Alfredo Farinha,

52 geracao

1999
Antonio Tavares Teles, Leonor Pinhdo, Eduardo Barroso

Em Agosto de 1999, os trés canais generalistas estrearam na mesma semana formatos muito similares: a
19 de Agosto, a TVI iniciou A Bola € Nossa, a 20 de Agosto, a SIC fez surgir Jogo Limpo, o substituto d’ Os
Donos da Bola, a 23 de Agosto, Jogo Falado transferiu-se da RTP2 para a RTP1. Nao poderia ser mais
explicita a concorréncia deste tipo de formatos, apesar de irem para o ar em dias diferentes: Jogo Falado a
22 feira a noite no rescaldo da jornada; A Bola é Nossa a 52 feira a antecipar o fim-de-semana desportivo;
o programa rival da SIC era emitido aos serles de 62 feira.
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Quadro 3: Comentadores de Jogo Limpo (SIC)

Nome do programa | Comentadores Canal | Ano
12 geracao:

Jogo Limpo . gerag . . SIC 1999
Cinha Jardim, Eduardo Barroso e Lourengo Pinto

Num tempo em que a SIC inicia uma curva descendente de audiéncias e em que a TVI comeca a fazer
periclitar a lideranca do primeiro canal privado portugués, o futebol ndo parece ser um conteldo prioritario
para fomentar a concorréncia ao nivel da grelha de programacdo. Ambas as estacGes parecem estar mais
empenhadas em promover outro tipo de contelidos: concursos e ficcdgo nacional. Sem impulsionarem o
agendamento de questdes polémicas, estes programas vdo passando relativamente despercebidos. O
painel fixo de cada um deles também ndo abre grande controvérsia. Talvez por isso Jogo Limpo (SIC) e A
Bola é Nossa (TVI) ndo tivessem reaparecido depois das férias de Verdo.

Quadro 4: Comentadores d’ A Bola é Nossa (TVI)

Nome do programa Comentadores Canal | Ano

12 geracdo:

. . ) , . TVI 1999
Joao Braga, Henrique Viana, Antonio Tavares Teles

A Bola é Nossa -
23geragao:

= - o TVI 2000
Joao Botelho, Antonio Tavares Teles, Joao Braga

Olhando para os comentadores-residentes dos trés programas, ha, em 1999, alguma renovacdo. E sempre
assim: olhados sincronicamente, estes formatos parecem promover alguma diversidade ao nivel dos
painéis; quando analisados do ponto de vista diacronico, constata-se uma repeticdo de nomes que, ao
longo dos anos, se vao mantendo em determinado programa ou passando para formatos de canais

concorrentes, criando-se assim uma confraria dos comentadores da bola.

3.2- O estudio do futebol: os programas de debate emitidos nos canais tematicos de
informagao

Um jogo de futebol desenrola-se num relvado rectangular com, pelo menos, 90 metros de comprimento e
45 de largura. As balizas tém 2,44 metros de altura e 7,32 de comprimento. A partida dura 90 minutos,
com possibilidade de tempo extra ou de prolongamento de 30 minutos, caso se trate de um jogo a eliminar
ou se, no final do tempo regulamentar, o desafio estiver empatado. Esta é a duracdo formal de um jogo de
futebol profissional. No entanto, no campo medidtico portugués um desafio de futebol estende-se muito
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para la dos 90 minutos regulamentares. As televisdes, radios e jornais passam uma semana a antever uma
partida e outra a comentar as incidéncias da mesma, principalmente quando estdo envolvidos no jogo um
ou mais dos chamados “trés grandes” do futebol portugués: Sport Lisboa e Benfica, Sporting Clube de
Portugal e o Futebol Clube do Porto. O formato de debate futebolistico que se estabilizou primeiro nas
grelhas dos canais generalistas e depois nos canais de informagdo no cabo é simples: um moderador e trés
comentadores residentes com conhecidas ligagdes a um dos trés principais clubes nacionais. Este parece
ser um formato onde, a partida, a isencdo € apenas pedida ao moderador. Dos comentadores é esperada
uma apaixonada defesa dos interesses da sua equipa. Os ganhos sdo Obvios e tripartidos: a estacdo
conquista um formato que capta audiéncias; a industria do futebol retém horas de publicidade gratuita; os
comentadores conquistam notoriedade mediatica que os torna, em alguns casos, mais conhecidos do que
os proprios jogadores ou dirigentes desportivos.

No inicio da segunda década do século XXI, a TV portuguesa soma varios programas de debate de futebol,
quase todos nos canais de TV cabo". Ai, os mais importantes, aqueles com maior longevidade e que atraem
maiores indices de audiéncia, sdo aqueles que abrem o p/ateau a trés adeptos dos trés maiores clubes de
futebol. Esses comentadores-residentes, todos homens, sdo rostos que, ha mais de uma década, circulam
por este tipo de formato. Em sobreposicdo de horario (este é o modelo prevalecente na SIC e na TVI) ou
em dias alternativos (caso da RTPN), todos os canais de informacdo do cabo fazem deste tipo de formato
uma das suas principais ancoras de programagao em horario nobre.

A SIC Noticias criou Agosto de 2003 O Dia Seguinte, um formato que vai para o ar as segundas-feiras e
que ¢é lider das audiéncias neste segmento de oferta e um dos programas mais vistos do canal. Ao longo
destes anos, o painel de comentadores foi sofrendo alguns retoques. Do trio inicial, apenas Guilherme
Aguiar (FC Porto) se mantém. Fernando Seara (Benfica) transitou para o plateau de um programa
concorrente que, na TVI 24, vai para o ar a mesma hora. Dias Ferreira (Sporting) abandonou o programa
depois de anunciar ai a sua candidatura a presidéncia do Sporting. Com a partida de Fernando Seara, o
lugar de comentador afecto ao Benfica foi entregue a Silvio Cervan, dirigente do clube e conhecido opinion
maker da imprensa desportiva portuguesa, que, passados dois anos (antes do inicio da época 2010/2011),
passou essa funcdo para Rui Gomes da Silva, também ele dirigente do Benfica. Ja para o lugar de Dias
Ferreira foi convidado o gestor Paulo Andrade. Em 2011, os comentarios sdo feitos por trés personalidades
com ligagOes distintas ao futebol: o advogado Rui Gomes da Silva é o adepto do Benfica e, para além de
ter sido ministro do XVI Governo Constitucional, é vice-presidente da Direccdo do clube da Luz; José
Guilherme Aguiar é o adepto do Futebol Clube do Porto, vereador da Camara Municipal de Matosinhos e ex-
Director-Executivo da Liga de Clubes; Paulo Andrade foi administrador da SAD do Sporting.

¥ Neste trabalho, foram excluidos os programas dos canais tematicos de desporto.
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Quadro 5: Comentadores d’ O Dia Seguinte (SIC Noticias)

Rui Gomes da Silva, Paulo Andrade, Guilherme Aguiar

Nome do programa | Comentadores Canal Ano
12 geracao
gerag _ o _ SICNOT | 2003
Fernando Seara, Dias Ferreira, Guilherme Aguiar
22 geracgao
, g e . . . . SIC NOT 2009
Silvio Cervan, Dias Ferreira, Guilherme Aguiar
O Dia Seguinte 3 —
_geragao . . . . . SIC NOT 2010
Rui Gomes da Silva, Dias Ferreira, Guilherme Aguiar
a ~
42 geragao SICNOT | 2011

O segundo programa ha mais tempo no ar é emitido na RTPN: é o Trio d’Ataque.

ocupa um lugar de destaque na grelha do canal publico de informagdo nas noites de terca-feira. Do trio
inicial apenas Antonio Pedro Vasconcelos vai permanecendo em estudio. O apresentador Jorge Gabriel
abandonou o programa depois de ter aceitado o convite para treinar uma equipa semi-profissional da II
divisao, tendo sido substituido pelo musico Sérgio Godinho, primeiro, e, depois, pelo empresario Rui
Oliveira e Costa. Ja o afastamento de Rui Moreira do programa deu mais que falar, uma vez que o
comentador abandonou o estudio em directo durante a emissdo do dia 5 de Outubro de 2010 por discordar
dos comentarios de Antonio Pedro Vasconcelos sobre a divulgacdo de novas escutas do "Apito Dourado" no
Youtube e que envolviam o FC Porto. O entdo presidente da Associacdo Comercial do Porto, proximo das
estruturas dirigentes do clube que representava. viria a ser substituido por Miguel Guedes, vocalista da
grupo musical “Blind Zero” que, na radio publica, tinha funcdes idénticas aquelas para que foi chamado no

operador publico de TV.

Foi criado em 2005 e
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Quadro 6: Comentadores d’ Trio de Ataque (RTPN)

Nome do programa Comentadores Canal | Ano

12 geracao

. . . . RTPN | 2005
Antdnio Pedro Vasconcelos, Jorge Gabriel, Rui Moreira

22 geragao

. .. . . . RTPN | 2006
Antdnio Pedro Vasconcelos, Sérgio Godinho, Rui Moreira

Trio d’Ataque 32 geragdo
Anténio Pedro Vasconcelos, Rui Oliveira e Costa, Rui | RTPN | 2006
Moreira

42 geragao
Anténio Pedro Vasconcelos, Rui Oliveira e Costa, Miguel | RTPN | 2010
Guedes

A TVI24 emite desde a sua criacdo (em 2009) um formato de debate em torno do futebol: o
Prolongamento chega a segunda-feira a noite. Moderado por Sousa Martins, o programa conta, desde 2009,
com Fernando Seara e Eduardo Barroso, tendo, no inicio de 2011, incluido Manuel Serrdo, depois da morte
de Poncio Monteiro. Todos estes comentadores sdo repetentes neste género de programas.

Quadro 7: Comentadores do Prolongamento (TVI 24)

Nome do programa Comentadores Canal | Ano

12 geracao
AL . TVI24 | 2009
Fernando Seara, Eduardo Barroso, Poncio Monteiro

Prolongamento ~
23 geragao

. TVI24 | 2011
Fernando Seara, Eduardo Barroso, Manuel Serrao

3.3 - A visao dos coordenadores dos programas que debatem o futebol

Para além de uma perspectiva diacrénica, procuramos, neste trabalho, conhecer a linha editorial destes
programas, as razoes subjacentes a escolha dos respectivos comentadores-residentes e o tipo de ligagdo
que a producdo destes formatos mantém com os clubes de futebol que Ihes proporciona semanalmente
matéria de debate. Para isso, entrevistamos individualmente os coordenadores dos trés programas que os
canais informativos do cabo integram nas respectivas grelhas de programacdo: os jornalistas Martim
Mariano (O Dia Seguinte), Hugo Gilberto" (Trio de Ataque) e Alexandre Pereira (Prolongamento). Cada

entrevistado respondeu a 17 questSes que incidiam sobre os critérios de noticiabilidade dos programas, as

V! Este jornalista, para além de coordenador, também é o apresentador do Trio d’Ataque.
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razOes para o sucesso do formato, a auséncia de representatividade dos clubes que ndo pertencem ao
universo dos trés ditos maiores clubes de futebol, a pouco rotatividade dos painéis de comentadores, os
critérios de escolha dos novos comentadores e o futuro deste tipo de programacdo.

O sucesso de um formato que se fecha em torno de uma santa trindade

Nao restam grandes dividas de que estes formatos televisivos ligados ao futebol sdo verdadeiros sucessos
de audiéncia (Lopes, 2011). Ancorados nos milhares de adeptos que a modalidade tem em Portugal, os trés
canais de informagdo por cabo resolveram apostar nos debates partidarizados e polarizados. Quem
sintonizar qualquer um dos trés programas em causa sabe que vai encontrar um adepto de cada um dos
trés principais clubes a defender de forma parcial e apaixonada o seu clube, colocando-se muitas vezes em
causa a racionalidade e seriedade dos argumentos apresentados. Com uma estrutura televisiva, a partida,
pouco apelativa, como se explica o sucesso intemporal em que estes contetidos se tornaram?

“Creio que o sucesso deste formato se deve exactamente ao facto de se discutirem todas as questOes
ligadas ao jogo em si. Analisam-se os casos, os lances mais polémicos, as decisGes mais controversas, 0s
intervenientes do espectaculo. E isso que cativa o espectador”. E assim que o produtor d’ O Dia Seguinte,
Martim Mariano, explica o sucesso do seu programa.

Um olhar mais atento ndao permite encontrar diferencgas significativas entre a estrutura deste programa e
aquela dos programas emitidos nos anos 90. Quando a TVI24 apresentou o Prolongamento, também
manteve o formato. O canal de Queluz apostou naquela que é considerada uma férmula vencedora “por
uma questdo simples de eficacia”, diz o coordenador Alexandre Pereira. “Sdo programas com boas
audiéncias e muito apreciados pelo publico. Na comunicagdo social ndo ha que ter vergonha de copiar o
que é bem feito e resulta”, refere.

Um adepto de futebol que olhe para estes programas repara que apenas ha comentadores afectos aos trés
ditos grandes e, para além disso, todos eles sao conhecidas figuras publicas. Oriundos de varios meios
profissionais (estdo |a autarcas, cineastas, médicos, empresarios...), estes comentadores-residentes
partilham entre si um discurso inflamado em defesa do seu clube, esgrimindo argumentos musculados em
direccdo aos seus colegas de painel. Neste plateau televisivo, importam apenas trés clubes. “A dimensdo
futebolistica, emocional e social de Porto, Benfica e Sporting é incomparavel”, refere o jornalista Hugo
Gilberto, apresentador e coordenador do Trio d’ Ataque da RTPN, a propdsito da auséncia de
personalidades ligadas a outros clubes.

“Nao tenho duvidas de que outros [adeptos de outros clubes] poderiam apresentar bons argumentos, mas
a verdade é que se segue uma légica de audiéncias que espelha também as preferéncias clubisticas dos

portugueses. Os adeptos exclusivamente de outros clubes que ndo os grandes sao uma amostra residual —
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mesmo em Guimardes ou em Braga, por exemplo, muitas pessoas ligadas ao Vitoria e ao Sp. Braga
preferem também um dos trés. Os nimeros sdo claros: o espago dedicado a outros clubes (e mesmo a
selecgdo fora de Mundiais e Europeus) € francamente menos lido/visto/ouvido”, completa Alexandre Pereira
a proposito da auséncia de adeptos dos outros clubes dos estudios televisivos.

Mas, entdo, o que teria de acontecer para um adepto do Sporting de Braga ou do Maritimo, por exemplo,
entrar nestes formatos? “Teria de existir um outro clube que conseguisse ombrear desportivamente com os
‘trés grandes’, que conseguisse ganhar expressdo, adeptos, imagem, forca e solidez desportivas e

Ill

representacao social”, responde Martim Mariano. Alexandre Pereira acha “muito dificil” que tal alteragdo
venha a ser feita: “Até os presidentes dos outros clubes sdo do Benfica, do Porto ou do Sporting. Imagine
agora que, no proximo ano, o Vitdria de Guimardes, o Nacional ou o Maritimo se intrometem na luta pelo
titulo — conhece algum adepto de um desses clubes como notoriedade publica?” Por isso, diz o jornalista,
“ocasionalmente podera fazer sentido, numa época em que o Braga se destacar, convidar por exemplo o
professor Marcelo Rebelo de Sousa”, mas essa seria apenas uma participacao pontual.

Parece, entdo, evidente que é preciso mais que uma época de sucesso desportivo para se alcangar o
mesmo patamar mediatico do Benfica, do Sporting e do Porto. “Acho que, quando um clube atingir uma
dimens3ao minimamente comparavel a dos 3 grandes, acabara por ter essa representacdo nos programas”,
refere Hugo Gilberto, embora tal pareca, nesta altura, dificil, pois “mais nenhum clube — excepcdo feita aos
trés — conseguiu ser, por exemplo, campedo duas vezes. Alids, s Belenenses e Boavista foram campeGes,

mas apenas por uma vez e separados por décadas”.

Quem pode ir a televisdo falar de futebol?

Na época desportiva 2010/2011, por diferentes motivos, os trés programas aqui em analise tiveram de
encontrar novos comentadores. O Dia Seguinte escolheu Rui Gomes da Silva para ocupar o lugar de Silvio
Cervan por “estar disponivel, por ser uma pessoa mediatica, e ligada ao Benfica”, explica Martim Mariano.
No Prolongamento, era necessario um adepto do Futebol Clube do Porto para ocupar o lugar de Pdncio
Monteiro, falecido no final de 2010. “Precisamos de um adepto do FC Porto com notoriedade publica e
agressividade em debate, alguém conhecido por defender de forma acirrada e até polémica o seu clube e
com boa capacidade argumentativa”. A escolha recaiu no empresario Manuel Serrdo. No Trio d’ Ataque, foi
necessario substituir Rui Moreira, que abandonou o programa em directo, em protesto pelas criticas feitas
por Antdnio Pedro Vasconcelos ao presidente do FC Porto. Escolheu-se o vocalista de uma banda musical e
comentador desportivo na radio publica, Miguel Guedes.

Parece entdo evidente que tdo importante quanto a ligacao a um dos trés clubes, crucial no momento da
escolha de um novo convidado é a sua notoriedade publica. Do actual naipe de comentadores, ha varios
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que se eternizaram nestes formatos. Sendo o futebol um desporto de massas, uma paixao partilhada por
quase todo o pais, por que razdo os canais de TV tendem a entregar o poder da palavra aos mesmos? “Em
equipa que ganha ndo se mexe. Creio que esta maxima se aplica perfeitamente a este tipo de programas.
Se temos um formato vencedor, soélido, que da audiéncias, e que consegue manter essa mesma solidez ao
longo de varias temporadas, para qué mudar? A mudanca tem de ser sempre bem pensada em televisdo. O
publico que consome o produto esta familiarizado com o formato e, em caso de descaracterizacdo, deixa de
se sentir identificado com o produto que até aqui existia e procura uma alternativa, que esta ao simples
alcance de um botdo no comando da televisdo”, explica o produtor d’ O Dia Seguinte, Martim Mariano. “[Os
comentadores] ganham mediatismo e relevancia social. Sdo idolatrados pelos adeptos. Sdo mais
conhecidos do que muitos jogadores dos clubes que representam”, sintetiza o jornalista e apresentador do
Trio d' Ataque, Hugo Gilberto.

Na hora de definir os temas a tratar, ha duas formas de organizagdo: revelar antecipadamente aos
comentadores quais os assuntos em destaque ou manté-los na ignorancia. Esta Ultima opgdo é adoptada
no Trio d’ Ataque: “Ndo ha qualquer acordo prévio. Eu defino os assuntos e eles comentam-nos. Nem
sequer ha qualquer conversa de bastidores sobre o conteido do programa”. O Dia Seguinte segue outra
estratégia, recebendo os convidados durante o dia de segunda-feira “um pré-alinhamento onde estao
indicados os temas que vao ser discutidos no programa” de forma a dar-lhes “a possibilidade de se
prepararem para o programa e definirem linhas de raciocinio e de construgdo do comentario”. O produtor
do Prolongamento segue um plano similar, referindo que “na maior parte das vezes os convidados sabem

os temas dos quais vao falar. Os temas, nao as perguntas ou as abordagens”.

O futebol, as polémicas, a televisao e as audiéncias

Estes programas sao também conhecidos pelas polémicas que criam e potenciam. Ao longo do tempo,
houve comentadores que abandonaram o esttdio, moderadores em disputa aberta com comentadores,
comentadores que mandaram calar os colegas... Momentos de genuina tensdo ou episddios encenados
para a TV? “Isto ndo é uma peca de teatro. O programa € emitido em directo e, como tal, tudo pode
acontecer. Ndo se pode parar e voltar atras porque houve uma frase que saiu mal. O que acontece no
programa é fruto de discussOes que, por vezes, sdo mais acaloradas devido a forma como os comentadores
defendem os seus interesses no programa”, clarifica Martim Mariano.

No entanto, parece haver uma clara ligacdo entre a polémica nestes formatos e as audiéncias dos
programas na televisdo e na internet, onde os videos que retratam estas situagdes sdao absolutos sucessos.
E o futebol que cria polémica ou faz a polémica parte do futebol? “N&o conheco o conceito do futebol sem

polémica e sem paixdo pelos clubes. Uma coisa vive de braco dado com a outra, sem dramas”, diz
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Alexandre Pereira que também reconhece que, numa semana com uma “boa polémica”, as audiéncias

A

sobem: "“as pessoas revéem-se naquelas discussdes, que sdo iguais as que todos temos no café ou no
trabalho”. Martim Mariano refere que “as polémicas em que o futebol portugués é prodigo ajudam a
aumentar audiéncias do programa, que depois se limita a debater essas mesmas polémicas”. Ja Hugo
Gilberto da preferéncia ao futebol sobre a polémica: “os programas com mais audiéncia nem sdo
necessariamente os mais polémicos. O Trio d’Ataque com mais audiéncia nos Ultimos anos foi no dia de um

Manchester United X FC Porto que terminou empatado”, enfatiza.

Impermeaveis a influéncia da indastria que ajudam a alimentar

A partida, poder-se-ia supor que os clubes de futebol sdo parte interessada na composicdo destes plateausx,
na orientacdo das linhas editoriais dos programas, mantendo uma posicdo atenta e de vigilancia aquilo que
vai sendo dito. No entanto, os trés produtores de televisdo aqui entrevistados rejeitam qualquer tentativa
de controlo por parte da industria do futebol, quer ao nivel da escolha de convidados, quer na definicdo dos
temas a tratar. Alids, se ha queixa a fazer aos clubes é o facto de terem uma politica de comunicacdo
fechada, quase impossibilitando o acesso dos jornalistas aos jogadores e treinadores.

Martim Mariano nega qualquer condicionamento dos dirigentes desportivos sobre os conteldos emitidos:
“Mesmo que o fizessem, ndo seriam tidos em conta, nem fariam com que mudassemos a forma de fazer o
programa. Luis Filipe Vieira entrou no programa sem ser convidado e ndo foi por isso que deixaram de ser
debatidos assuntos polémicos ligados ao Benfica. O jornalismo ndo se pode deixar influenciar por pressoes
externas. [Os dirigentes desportivos] sabem perfeitamente que essas tentativas seriam automaticamente
infrutiferas”.

Poder-se-ia considerar que nem todo o tipo de relacionamento com a industria do futebol seria negativo.
Por exemplo, ndo teriam estes programas a ganhar com a presenga em estidio de jogadores, treinadores
ou mesmo dirigentes dos clubes? Ou seja de actores envolvidos directamente nos temas que sdo
semanalmente discutidos? Aparentemente, esta ndo é uma realidade, porque os clubes de futebol nao
permitem a abertura frequente de canais de comunicagdo entre os atletas e o publico. “Os clubes em
Portugal, ao contrario dos principais paises do futebol europeu, impedem, por regra, a presenca de
treinadores/jogadores/dirigentes nos programas durante a época. Também é por isso que os comentadores
se transformam em estrelas da discussdo futebolistica”, considera Hugo Gilberto. Martim Mariano explica
que “hoje os jogadores de futebol sdo pessoas quase inacessiveis a toda a comunicagdo social, sé falam
quando recebem ordens para o fazer”, considerando que isso é algo que “dificulta a proximidade nao com
os jornalistas, mas com os adeptos que enchem os estadios e fazem deles quem eles sdo”.
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Estruturas directivas ainda pouco preparadas para lidar com a comunicagao social e uma falsa sensacdo de
seguranca proporcionada pelo siléncio poderdo ser variaveis explicativas para a opgao dos clubes em se
fecharem aos media. “Alguém achou, um dia, que o siléncio no futebol era uma estratégia para o sucesso.
E depois todos resolveram copiar. Acho que o sucesso ainda depende dos golos e nao das
televisGes/radios/jornais”, critica o jornalista Hugo Gilberto. Referindo que os jogadores de futebol “s6
falam quando existe algum objectivo prévio”, Martim Mariano critica a “cultura futebolistica em Portugal”
que ainda ndo permite que os praticantes da modalidade aparegam na televisdo para falar sobre futebol.
Alexandre Pereira afirma que esta situacdo acontece porque “as estruturas dos clubes estdo muito
impreparadas para lidar com a comunicacao social”, independentemente de estas contratarem profissionais
da comunicacdo para as respectivas assessorias, na medida em que estes Ultimos acabam “rapidamente

engolidos pela visao do jornalista como inimigo e do secretismo bacoco”.

Reformular, sim. Desvirtuar, nao.

O formato destes debates com um moderador e com adeptos dos trés principais clubes em estidio tem
mais de uma década. Olhando para o futuro, ndo parece haver sinais de mudanca. Sobre o que os
proximos anos reservam para o Trio d’Ataque, Hugo Gilberto ndo tem problemas em pressagiar que,
“mesmo que ndo se mude nada, continuara a ser um formato de sucesso. Um blockbuster”. Mas, ainda
assim, o jornalista admite que “o ideal € sempre mudar, acrescentar, reformular alguma coisa”. O essencial
passara por trazer “alguma novidade”, sem “desvirtuar” o que é conhecido. Na SIC, Martim Mariano refere
que “o futuro ndo é uma coisa certa, nem linear. O que hoje € um formato de sucesso amanha pode passar
a ser um fiasco”. Por isso, considera que o seu programa “tera de estar, como estd sempre, atento ao
desenvolvimento e & evolugdo do futebol na Europa, e mais que tudo, em Portugal. E preciso estarmos
preparados e sermos flexiveis para conseguirmos mudar sem descaracterizar o formato e, acima de tudo,
respeitando a imagem da SIC Noticias, que passa pela isencdo, pelo rigor e pela credibilidade”. Ja o
jornalista da TVI e coordenador do Prolongamento acredita que estes programas irdo perdurar por mais
tempo. “Nenhum dos outros modelos testados obtém tdo bons resultados. E por isso que este formato
existe em todos os canais de informagdo, independentemente de coexistir com outros. As vezes
desabafamos que o modelo parece esgotado, mas a verdade € que ninguém até agora descobriu um
melhor e ninguém foi capaz de abdicar dele. As pessoas do lado de 1d também desabafam, mas

semanalmente sentam-se em frente a TV para assistir...”
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4 - Notas finais

Sdo formatos estabilizados aqueles que colocam semanalmente em cena adeptos notaveis ligados aos ditos
trés principais clubes de futebol. Somando mais de dez anos de emissoes, este tipo de programas continua
a reunir audiéncias elevadas, o que os torna dncoras das respectivas grelhas de programacao.
Representando clubes com maior nimero de socios (Benfica, Porto e Sporting), o painel de comentadores
apresenta uma composicao cuja renovagao se vem revelando dificil. Promovendo a discussao acerca do
que se passa nos ditos trés maiores clubes de futebol, os coordenadores destes programas acreditam que o
target audience se amplia. Para aparecer de forma regular comentadores ligados a outros clubes, os
coordenadores dos programas que debatem o futebol consideram que seria necessario que uma outra
agremiagdo se intrometesse de forma persistente na luta pelos titulos nacionais e, eventualmente,
conquistasse alguns. Neste contexto, teria de ser o futebol a promover a renovacgao.

No que diz respeito a perpetuacdo de certos comentadores neste tipo de programas, uma das explicagoes
sera a respectiva adaptacdo aos codigos da TV e as exigéncias do formato, ou seja, falam ao ritmo da
televisdo, promovem uma acesa e musculada polémica, falam com emocdo do seu clube, nem que, para tal,
seja preciso prescindir de argumentos racionais. Outra varidvel importante reside no facto de integrarem
uma espécie de confraria que lhes garante uma presenca assidua neste tipo de plateaux. Hoje sdo
convidados porque no passado o foram e isso tera rendido uma incontestada e disputada notoriedade
mediatica. H4 uma espécie de ldgica circular que torna estes lugares pouco abertos a outros convidados.
Por outro lado, o facto de os principais clubes de futebol adoptarem uma politica de comunicacdo que
restringe o acesso dos dirigentes dos clubes e respectivos jogadores aos jornalistas potencia ainda mais a
visibilidade destes adeptos. Num ambiente em que escasseiam fontes oficiais, desenvolvem-se fontes
notaveis que representam a massa associativa dos clubes.

As polémicas que sustentam e dao altos niveis de audiéncias a estes programas parecem ser genuinas.
Olha-se para a TV e véem-se discussOes que nao seriam muito diferentes daquelas que poderiam ser
desenvolvidas nas bancadas de futebol ou & mesa de um café. E uma l6gica de TV espelho que os
telespectadores apreciam.

Das entrevistas aos responsaveis pelos programas que debatem semanalmente o futebol sobressai uma
rejeicdo inequivoca de qualquer tentativa de intromissdo dos clubes na linha editorial seguida. Os
coordenadores dos programas que debatem o futebol asseguram que os clubes ndo sdo adjuvantes na
promogao de convidados que comentam a actualidade futebolistica, nem parecem ser opositores activos na
manipulagao daquilo que vai para o ar. Podem discordar, mas nao reagem activa e informalmente junto de

quem coordena estes formatos.
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Sobre os motivos de escolha destes comentadores e ndao de outros institucionalmente ligados aos clubes,
nas entrevistas com os coordenadores destes programas salta a vista que interessa sobretudo o facto de os
comentadores serem adeptos €, nessa condigdo, serem também figuras publicas. Em alguns formatos estdo
presentes antigos e actuais dirigentes desportivos, mas a verdade é que o simples facto de serem adeptos
conhecidos dos clubes parece, aos olhos de quem os convida, legitimar a sua presenca naquele palco. Os
comentadores acabam por ser convidados para representarem todos os adeptos da sua agremiagao e para
cumprirem essa tarefa ndo precisam de ter trabalhado no futebol, basta-lhes defender de forma acérrima e
apaixonada o seu clube. E terem um certo capital de notoriedade publica e mediatica.

Revela-se, assim, toda a extensdo da operacgdo substitutiva que a televisdo promove do espaco publico,
virtualizando-o e rarefazendo-o. Trata-se de uma operacdo que, como poderemos inferir da presente
analise, labora sobre uma dupla camada de representagoes. a representacdo do espaco publico real e a
representacdo que a televisdo elabora desse espaco publico real. Ndo sdo apenas os representantes dos
clubes que estao em causa nesta operacao, mas o duplo sentido do que representam.

Ao representarem, representam, por identificacdo, os milhdes de adeptos de cada clube, arguindo em sua
substituicdo nos apaixonados féruns do debate futebolistico; mas representam também a /imagem de
espaco publico que a propria instancia televisiva produz em substituicdo do espaco publico real: imagem
que o ecra produz e reproduz, interpondo e ocultando do olhar a realidade de um espaco publico rarefeito.
Nessa imagem produz-se um efeito de desfasamento entre o sobrepovoamento virtual e o esvaziamento
efectivo: o ecra preenchido de luz e movimento dissimula, por interposicdo e substituicdo, o espaco publico.
Reside aqui o efeito de distor¢do que atras referimos: na confraria de comentadores que se perpetua nos
seus plateaux, a televisao subsume e totaliza o espaco publico do futebol, reduzindo-o ao ndcleo duro das
suas representacoes. Nesse sentido, os representantes dos clubes emergem como representantes de uma
totalidade social, nada mais parecendo restar além deles: nem representantes de outros clubes, nem
debates que interessem para 1a do debate desportivo e politico entre os clubes incluidos na representagao.
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