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Abstract

The article investigates how images created by Artificial Intelligence (AL) on Instagram represented the
floods and wildfires that occurred in Brazil between May and August 2024. The objective is to verify
aesthetic, ethical, and logical characteristics through the analysis of their semiotic properties. The
manual collection of most recurring images was guided by the hashtags #sosrs, #sosriograndedosul,
#riograndedosul, and #queimadas. With the support of the Google Lens tool, we also collected other
images related to the main corpus to identify possible Al learning links as well as other modes of
circulation of these signs. The analysis focuses on formal and iconic aspects, moral appeals, conduct
suggestions, and reinforcement of beliefs, based on the theoretical-methodological principles of
pragmatism and the semiotics of Charles Peirce. As a result, we point out that disinformation manifests
not only as a denial of facts but also as a kind of ethical deviation of information, leading to political
strife and polarization.
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Resumo

O artigo investiga como as imagens criadas por Inteligéncia Artificial (IA) no Instagram representaram
as enchentes e as queimadas ocorridas no Brasil entre maio e agosto de 2024. O objetivo € verificar
caracteristicas estéticas, éticas e ldgicas, por meio da analise de suas propriedades semidticas. A coleta
das imagens mais recorrentes foi orientada pelas hashtags #sosrs, #sosriograndedosul,
#riograndedosul e #queimadas. Com o apoio da ferramenta Google Lens, coletamos também outras
imagens relacionadas ao corpus principal, a fim de identificar possiveis vinculos de aprendizado das IA,
bem como outros modos de circulagdo. A analise atenta para os aspectos formais e iconicos, para os
apelos morais, sugestées de conduta, e reforgo de crengas, nos preceitos tedrico-metodoldgicos do
pragmatismo e da semidtica de Charles Peirce. Como resultados, apontamos que a desinformacdo se
manifesta ndo somente como uma negagao dos fatos, mas também como uma espécie de desvio ético
da informacdo, levando ao embate politico e a polarizagdo.
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Introducao

Em 2024, o Brasil foi palco de eventos climaticos extremos. No primeiro semestre, as enchentes que
atingiram 471 cidades do Rio Grande do Sul expulsaram 600 mil de suas casas e levaram a morte outras
170 pessoas.! No segundo semestre, a AmazoOnia registrou seu pior indice de queimadas em 26 anos, o que
gerou uma onda de fumaga que se espalhou por 62 cidades da regidao, conforme dados do Instituto Nacional
de Pesquisas Espaciais (Inpe).?

Imagens contundentes desse cenario catastrofico circularam com intensidade em plataformas de redes
sociais. Dentre essas imagens, chamaram a atengdo as imagens geradas por inteligéncia artificial (IA),
utilizadas, muitas vezes, para provocar comocdo, engano ou fraude.? Dado o rapido avango dessas
tecnologias na criacdo de contelidos cada vez mais realistas, a criacdo de imagens usando sistemas de IA
baseados em aprendizado de maquina se encontra na “vanguarda da desinformacgdo on/ine’ e pode gerar
profundas implicacOes para o jornalismo, para a cidadania e para a democracia (Vaccari; Chadwick, 2020).
Diante disso, este trabalho questiona: como as imagens geradas por IA foram utilizadas no Instagram para
representar as enchentes e as queimadas ocorridas no Brasil em 2024?

Investigamos como as imagens geradas por IA em circulagao no Instagram, entre maio e agosto de 2024,
representam eventos climaticos extremos em suas dimensoes estéticas, éticas e l6gicas. Ou seja, interessa
compreender os aspectos de verossimilhanca, motivacdo e finalidade ldgica do uso dessas imagens no
contexto das enchentes e queimadas no Brasil em 2024. Especificamente, buscamos: a) aferir se tais
imagens foram usadas no Instagram para incentivar a circulagdo de desinformagdo sobre a crise climatica;
e b) analisar seus aspectos formais e iconicos, seus apelos morais e sugestdes de conduta, seus possiveis
efeitos relacionados a regimes de crenga.

Este trabalho funda-se, sobretudo, em preceitos tedrico-metodoldgicos oriundos do pragmatismo e da
semidtica de Charles Sanders Peirce (1839-1914), especialmente sua concepcdo pragmatica de crenca e
semiose, por meios das quais avaliamos os regimes de crenca e os processos de significacdo inscritos na
circulacdo midiatica dessas imagens. Também recuperamos conceitos e definicdes de imagens geradas por
IA, especialmente em Manovich e Arielli (2023), a fim de compreender suas especificidades técnicas e
estéticas. A configuracdo do corpus foi realizada por meio de coleta manual induzida por Aashtags, como

explicamos em secao especifica.

Desinformacdo e negacionismo climatico

A desinformacdo pode ser entendida como uma forma de “entropia positiva”, que amplifica incertezas e
promove desordem, utilizando estratégias discursivas para se assemelhar a conteldos veridicos ou
verossimeis (Salgado, Mattos, 2021). Trata-se de um subproduto da comunicagdo que se manifesta nos

estagios de produgdo, disseminacdo e circulacdo, resultando em desentendimentos, dissensos e

! Disponivel em: https://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2024/05/29/um-mes-de-enchentes-no-rs-veja-
cronologia-do-desastre.ghtml. Acesso em: 17 out. 2024.

2 Disponivel em: https://gl.globo.com/am/amazonas/noticia/2024/09/24/amazonas-registra-216-mil-queimadas-em-
2024-e-tem-o-pior-indice-em-26-anos-aponta-inpe.ghtm. Acesso em: 17 out. 2024.

3 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/confere/ultimas-noticias/2024/05/31/imagens-geradas-por-ia-reforcam-
desinformacao-sobre-enchentes-no-rs.htm. Acesso em: 17 out.2024.
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controvérsias. A propagagdo de desinformacdo é facilitada pelas plataformas de redes sociais, nas quais a
I6gica algoritmica favorece contetdos que geram mais engajamento, independentemente de sua veracidade.
Ao realizarem uma metapesquisa sobre o termo “desinformacdo” e congéneres em producoes académicas
durante a pandemia de Covid-19, Mendes, Mattos e Santos (2023) constataram que o conceito se refere
predominantemente a disseminacdo de informagOes falsas ou enganosas, intencionalmente criadas e
compartilhadas com o objetivo de ludibriar ou manipular os publicos. A metapesquisa identificou o uso
recorrente das sete formas diferentes de desinformacao, conforme Wardle (2017): a) conteido enganoso
(misleading content) — informacgdes que podem ser verdadeiras, mas apresentadas de forma a induzir ao
erro; b) satira ou parddia — contetdos que, embora possam ser engracados, podem ser mal interpretados
como verdadeiros; c) contetido fabricado — informagdes completamente inventadas; d) contelido impostor
— informagdes que usam a identidade de fontes legitimas para enganar; €) conteido manipulado —
informacGes que foram alteradas para distorcer a verdade; f) contexto falso — informagdes verdadeiras
apresentadas fora de seu contexto original, levando a interpretagBes errOneas; g) conexdo falsa —
informagGes que criam uma relagao enganosa entre dois ou mais elementos.

A mesma metapesquisa evidenciou a relagdo indissociavel entre desinformagdo e negacionismo, sendo o
movimento antivacina um expoente do negacionismo durante a pandemia de Covid-19. E indicativo dessa
perspectiva o estudo realizado por Recuero e outros (2022) sobre o discurso antivacina no Facebook durante
a pandemia, no qual se constatou que a polarizacdo politica permeou a conversacdao onfine, incidiu na
vacinacao infantil contra Covid-19 e se espalhou para o debate sobre a vacinacdo infantil para outras
doengas. Isso demonstra que o discurso negacionista € abrangente e permeavel a tematicas afins. Do ponto
de vista ideoldgico, a atitude negacionista se opde a intervencao do Estado na saude, na economia e na
vida cotidiana das pessoas. E proprio do discurso negacionista o descrédito na ciéncia, o ceticismo e a
adesdo a teorias conspiratorias. Por causa disso, o discurso negacionista inclui e promove a desinformacdo.
No ambito climatico, o discurso negacionista geralmente se manifesta em desacordo a tese do aquecimento
global e das mudancas climaticas como cenarios decorrentes da acdo humana no planeta. Santini e Barros
(2022) realizaram uma revisdo desse escopo aplicada as bases Web of Sciences e Scopus para avaliarem
como a literatura internacional descreve a relagdo entre o negacionismo da ciéncia e as mudancas climaticas.
Os resultados enfatizam a predominancia de discursos contrarios ao consenso cientifico sobre o tema, sendo
estes alavancados por campanhas de desinformagado. Os autores sublinham a falta de estudos que analisem
0 negacionismo climatico sob o prisma das especificidades regionais e culturais e nao somente como
fendmeno global. Eles também mencionam a predominancia de estudos quantitativos em detrimento de
analises qualitativas geolocalizadas, e a relativa auséncia de informagGes sobre o sul global, com destaque
para o Brasil.

Este trabalho apresenta uma contribuicdo a essa lacuna, a partir de uma andlise qualitativa da representacao
no Instagram das enchentes e das queimadas no Brasil em 2024, com base em um corpus constituido por
imagens geradas por inteligéncia artificial. A opgdo de se investigar a questdo no Instagram se justifica
porque esta plataforma, voltada para o compartilhamento de imagens, é a terceira mais popular no Brasil
em 2023, segundo dados do relatério Digital 2024: Brazil.* Em 2024, no Brasil, a popularidade do Instagram
s foi superada pelo YouTube, plataforma voltada para videos, e pelo Whatsapp, prioritariamente uma rede

de compartilhamento de mensagens.

* Disponivel em: https://datareportal.com/reports/digital-2024-brazil. Acesso: 23 out. 2024.
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Em um estudo sobre aspectos da edigdo e circulagdo de imagens técnicas relacionadas a desinformacdo,
Ribeiro e outros (2023) analisaram a vinculagdo entre a propriedade midiatica da representacdo as
dimensdes do software. Para investigar as dindmicas representacionais de eventos extremos climaticos,
buscaremos especificar as instancias do software na composicao mididtica com base nas imagens geradas
em sistemas de IA. Essas imagens, assim como as editadas e manipuladas, constituem-se por diferentes
camadas representacionais do software, e povoam a ecologia midiatica contemporanea. De acordo com
esses autores, as propriedades midiaticas das imagens técnicas dependem das caracteristicas dos softwares
envolvidos na criacdo delas. Com base nesse entendimento, destacamos, a seguir, aspectos generativos e
preditivos das dinamicas representacionais das imagens geradas com base em sistemas de IA e das

especificidades do aprendizado em rede que as delineiam.

Aspectos pragmaticos e semioticos das imagens geradas por IA

Imagens realistas referem-se a imagens que sdo geradas por modelos de inteligéncia artificial, como os
modelos de difusdo e GANs ( Generative Adversarial Networks), que conseguem criar representacoes visuais
que se assemelham a fotografias ou cenas do mundo real. Esses modelos sdo capazes de produzir imagens
de alta qualidade e artisticamente diversificadas, que podem ser indistinguiveis de imagens reais para o
observador humano. Por exemplo, o DALL E 2 e o0 modelo Zmagen sao mencionados como capazes de gerar
imagens realistas a partir de descrigbes textuais, demonstrando a capacidade da IA de criar conteudo visual
que parece auténtico e convincente.

Em “Imagens IA e midias generativas: notas sobre a revolugdo em curso”, Manovich e Arielli (2023)
destacam os termos “midias generativas”, “midias IA”, “IA generativa” e “midias sintéticas” na relacdo que
estabelece entre criacdo de imagens manuais, imagens geradas por lentes e imagens de IA. Para Manovich
e Arielli (2023, p. 19), todos esses termos se referem ao “processo de criagdo de novos objetos de midia
com redes neurais profundas, como imagens, animagoes, video, texto, misica, modelos e cenas 3D e outros
tipos de midias”.

Esses termos sdo relacionados pelos autores com base nas definicbes do que eles consideram como a
revolugdo da IA, marcada pela transicdo entre a representagdo e a previsao. Diferentes propriedades
midiaticas foram acionadas ao longo dos percursos histdricos que constituiram os contextos atuais de midias
generativas, envolvendo desde a criacdo manual de representacdes imagéticas, como desenhos e
esculturas, a criagdo manual associada a dispositivos mecanicos e 6ticos, como fotografia, raio x e video. A
partir da simulagdo 3D, na qual modelos algoritmicos geram efeitos de luz, sombra e transparéncia, por
exemplo, os autores argumentam que duas propriedades midiaticas s3o acionadas: a gravacao e a
simulacdo. Com a IA generativa, o0 eixo dessas configuracdoes é deslocado para o agenciamento entre
simulagdo e previsdo.

Embora Manovich e Arielli (2023) discutam essa rearticulagdo como transicdo entre representacao e
predicdo, consideramos que midias generativas, a exemplos de imagens de IA, sdo também representacdes,
que, nesse caso, derivam de dinamicas de rede neurais de aprendizado. Sistemas de aprendizado dea
maquina tém a capacidade de se autoposicionar, e, assim, gerar modelos e estruturas de dados que

internalizam certas caracteristicas e padroes sem a necessidade de serem traduzidos em estruturas de dados
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formais (Berry, 2017). Em outros termos, identificam caracteristicas-chave em fluxos de dados e geram
padrdes e estratégias de armazenamento para a comparacao e a classificacdo de fluxos de dados futuros,
indo além daquilo que foi expressamente programado.

Berry (2017) também observa o aprendizado da maquina como midia que se organiza na interacdo entre
dois componentes: a computacao gerativa, componente de aprendizado “ativo” de um sistema —, e um de
computacao gerada —, aspecto entendido como “passivo”, codificado, impresso ou inscrito de um sistema.
Essa relacdo entre os dois componentes articula instancias de representacdo, avaliacao e otimizacao,
processos constitutivos da agéncia dos algoritmos de aprendizado. Esses algoritmos agem, desse modo,
pela interpolacdo entre exemplos conhecidos dos conjuntos de dados de treinamento, e pela extrapolagao,
que requer ir além do espaco desses exemplos com os quais o sistema foi treinado (Berry, 2017).

O aprendizado profundo em redes neurais constitui-se como uma técnica de aprendizado da maquina de
base estatistica fundamentada em amostragem de dados para classificar padrdes que envolvem multiplas
camadas (Marcus, 2018). Essas técnicas sdao mais frequentemente usadas como sistemas de classificagdo
nos quais o objetivo da rede neural é decidir a qual conjunto de categorias (definidas pelas unidades de
output) que determinado /nput pertence. Em um modelo de IA texto-para-imagem, caso de nosso objeto
de analise, a rede neural tenta prever as imagens que melhor correspondem ao seu /nput de texto, um
prompt. Por meio de engenharia reversa fundamentada na ferramenta Google Lens, demonstraremos na
analise quais outras possiveis imagens podem ter fundamentado aquelas que constituem o corpus desta
investigacao ou que também foram criadas por IA com base em prompts semelhantes.

Consideramos que diferentes dinamicas semidticas de representagdo sdo articuladas em fungdo da
representacdo inicial da estrutura de dados, envolvendo também a avaliagdo e a otimizacdo. A previsao,
que caracteriza a nogao de midia generativa e sua especificidade midiatica, constitui-se como um entre
outros processos representacionais que se desdobram na criacdo de imagens IA. As dindmicas
representacionais distribuidas entre a avaliagdo e a otimizagdo para o desenvolvimento do aprendizado
ocorrem nos fluxos que se retroalimentam a partir da circulagdo dos conteidos midiaticos, e reconfiguram,
constantemente, os bancos de dados para gerar novas imagens. Esse entendimento da representagdo é
apresentado em detalhes no tdpico que aborda os procedimentos metodoldgicos que lancamos mdo para
coleta e a andlise de dados, no qual destacamos as propriedades semidticas das hashtags, que nos
possibilitaram coletar as imagens de IA, bem como a busca reversa de imagem, que viabiliza a observagao
das estruturas e fluxos de dados pela previsao.

Em contextos informacionais da ecologia midiatica contemporanea, a representagdo € um modo semiotico
essencialmente hibrido, distribuido em redes sociotécnicas variadas. Ja discutimos anteriormente (Cortez,
2021) que as hashtags tém papel central nos processos de producdo de sentidos em plataformas de redes
sociais, pois operam como mecanismos de agregacdo dos conteudos e representacao de tematicas ao
agenciar fluxos de informacgGes entre algoritmos e usuarios. Hashtags envolvem mecanismos semiotico-
representacionais variados, pois indexam e agregam os conteudos, indicando tematicas e construindo novas
tendéncias de fluxos para circulacdo. Desse modo, entendemos que a hashtag é tanto parte do contetido
midiatico que tipifica quanto parte do cddigo computacional porque aglutina o contetido funcionando como
um hijperfink.

Representacdo e circulacdo sdo propriedades midiaticas associadas nos sistemas de midia generativa. Isso

ocorre porque, no aprendizado, as representagdes em circulacdo se tornam dados para alimentar os modelos
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de linguagem que vdo gerar as representacdes subsequentes. Essa dimensdo semidtica da circulagdo dos
contelidos para a IA implica uma mudanga do status da “representacdo como simulacdo” para a
“representagdao como previsao”, conforme Manovich e Arielli (2023).

Ao explorar o potencial desinformativo das imagens geradas por IA, este trabalho também se apoia em
conceitos da semidtica, entendida como a ciéncia que lida com as linguagens e com os significados, em seus
mais diferentes suportes. Mais especificamente, recorremos a conceitos da semidtica de Charles Peirce,
cientista e légico estadunidense. Sua abordagem semidtica para compreender como as linguagens produzem
significados fundamenta-se numa articulacdo entre trés componentes: o signo (1) que, por um lado,
representa uma outra coisa diferente de si mesmo, chamada de objeto (2) e que, por outro lado, é capaz
de produzir um efeito interpretativo, chamado de interpretante (3). Dessa maneira, uma imagem (como
uma fotografia ou uma pintura) é um signo, pois representa um objeto externo (como uma paisagem ou
uma pessoa) sendo também capaz de suscitar, em um leitor, certos interpretantes. Esses interpretantes ndo
necessariamente possuem uma correspondéncia fidedigna com os objetos representados por meio da
mediacdo do signo, ou seja, signos também podem representar os objetos falsamente (NGth, 2006),
causando efeitos interpretativos potencialmente desinformativos.

A partir dessa relagdo triadica elementar, Peirce prop6s um extenso modelo classificatdrio dos diferentes
tipos de signos, a fim de delinear seus comportamentos e seus modos de significagdo. Neste trabalho,
acionaremos as categorias de icones, indices e simbolos (CP> 2.227-273), bem como os tipos de
interpretantes conhecidos como emocional, energético e 16gico (EPS2, p. 398-433). fcones s&o signos que
representam seus objetos por meio de suas qualidades e semelhangas, tais como formas, cores, texturas,
intensidades, contrastes, timbres. indices, por sua vez, sao signos que possuem uma conexao direta com o
objeto representado, apontando para uma relagdo de causa e consequéncia. Por fim, os simbolos sdo signos
que representam seus objetos por um habito cultural ou convencdo. Interpretantes emocionais sdo efeitos
interpretativos ligados a sentimentos; interpretantes energéticos evocam esforco fisico ou mental;
interpretantes légicos, por fim, correspondem a raciocinios e pensamentos deliberados. Assim, por tratar
das multiplas possibilidades classificatorias dos signos, bem como dos diferentes tipos de raciocinio que eles
evocam, a semidtica de Peirce é entendida como sinénimo de ldgica. Em outras palavras, para Peirce, a
semidtica é a ciéncia das leis do prdprio pensamento, na medida em que investiga a condigdo geral dos
signos (CP 1.444).

Do ponto de vista da arquitetura filoséfica proposta por Peirce, a légica (ou semiética) é a terceira subdivisao
das chamadas ciéncias normativas, também compostas pela ética e pela estética. Dessa maneira, entende-
se as ciéncias normativas como uma grande area de estudos que trata da “compreensdo dos fins, das
normas e ideais que guiam o sentimento, a conduta e o pensamento humano” (Santaella, 2005, p. 36). As
trés ciéncias normativas (estética, ética e logica, nessa ordem) estdo interligadas, na medida em que o
pensamento deliberado (ldgica) é resultado de um modo de agir no mundo (ética) que, por sua vez, é
primordialmente motivado por um ideal admiravel (estética). Segundo Peirce, a ldgica, “que é a doutrina do

que devemos pensar, deve ser uma aplicagdo da doutrina do que deliberadamente escolhemos fazer, que é

5 A sigla CP corresponde aos Collected Papers de Peirce. O numero ao lado indica o volume, seguido do paragrafo
correspondente.

& A sigla EP2 corresponde ao segundo volume da publicacdo Essential Peirce, editada por Nathan Houser e outros (PEIRCE,
1998).
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a ética” (EP2, p. 142). A ética, portanto, trata da conduta que, por sua vez, orienta-se por um ideal estético,
“cujos fins sdo incorporar qualidades de sentimento” (EP2, p. 200).

Neste estudo, as categorias signicas de Peirce serdo utilizadas na analise do corpus. Sob essa perspectiva
analitica, as imagens selecionadas sao signos cujos objetos remetem as queimadas e enchentes ocorridas
no Brasil em 2024. As caracteristicas formais desses signos e os modos como esses eventos climaticos sdo
por eles representados (em seus aspectos iconicos, indiciais e simbdlicos), por sua vez, podem evocar certos
efeitos interpretativos (emocionais, energéticos e légicos), na medida em que sao colocados em circulagao
nas plataformas de redes sociais. Por sua vez, a acdo de um signo, chamada de semiose, resulta em um
encadeamento de significados, revelando uma trama reticular de signos interconectados.

Por serem imagens construidas com o apoio de sistemas de inteligéncia artificial generativa e colocadas em
circulagdo em perfis do Instagram, esses signos teriam o potencial para propagar desinformacdo.
Compartilhamos, portanto, uma preocupacdo com 0s usos e as motivacdes por tras da popularizacdo dessa
tecnologia de geragdo de imagens por inteligéncia artificial, tendo em vista seus potenciais e riscos. Dito de
outra maneira, para além da compreensdo de como essas imagens operam do ponto de vista logico (ou
semiotico), interessa-nos também investigar as motivagdes estéticas que orientam o engajamento emocional
dos leitores e criadores dessas imagens, bem como a relagdo dessas imagens com o nosso agir no mundo,
sobretudo num contexto de crise climatica propicio para a mobilizacdo de afetos e de condutas. Para isso,
consideramos os aspectos pragmaticos desses signos, tendo em vista os regimes de fixacdo de crengas

associados a tais imagens (Peirce, 2008).

Recorte empirico e procedimentos de coleta

Para verificar as dimensOes estéticas, éticas e ldgicas de imagens geradas por IA que representam
catastrofes climaticas como enchentes e queimadas no Brasil, recorremos a plataforma on/ine Instagram. A
selecdo dessa ambiéncia mididtica se justifica pelo foco imagético que ela apresenta, atrelado a contetidos
textuais que se evidenciam em postagens, operando como uma espécie de legenda das imagens publicadas
nos feeds e em comentarios que passam a ser tecidos por seguidores do perfil ou demais usuarios
interessados em comentar a postagem. A escolha do Instagram também se deve a possibilidade de pessoas
comuns e/ou especializadas poderem criar seus proprios contelidos ou replicarem contelidos de terceiros,
intervindo com textos (legendas). Por fim, o Instagram foi a terceira plataforma de rede social mais utilizada
no Brasil em 2023.

A coleta do corpus se deu manualmente nos meses de maio (enchentes no estado do Rio Grande do Sul) e
agosto de 2024 (queimadas no Brasil) por meio da aba explorar do Instagram, que possibilita aos usuarios
buscarem por palavras-chave ou hashtags. Para a primeira busca, no primeiro més, utilizamos as hashtags
#sosrs, #sosriograndedosul e #riograndedosul para buscar as imagens mais recorrentes no resultado. Para
a segunda busca, no segundo més, procuramos por #queimadas. A selecado manual das imagens foi feita
nos dias 8 de maio de 2024 e 26 de agosto de 2024, limitando-se inicialmente aos 100 primeiros resultados
de cada hashtag pesquisada, desconsiderando o formato video. Em seguida, selecionamos as 12 imagens
mais recorrentes de cada um dos eventos climaticos, totalizando 24 imagens. Por fim, para viabilizar a
analise, selecionamos quatro imagens principais para cada um dos eventos, considerando como critério de
recorte a diversidade tematica, visto que houve uma recorréncia de imagens semelhantes associadas a um

mesmo evento (queimadas ou enchentes). Por exemplo, sobre o evento das queimadas, houve cerca de
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quatro imagens que representavam o mapa do Brasil em chamas. No evento das enchentes, houve cerca
de quatro imagens que usavam figuras cristas, como veremos adiante.

A Figura 1 apresenta quatro imagens recorrentes para a busca sobre enchentes no RS no dia 8 de maio de
2024, nas quais é possivel notar o contexto do agronegdcio da regido sul do Brasil, bem como o estereétipo
de representacdo do povo gaulcho. Ha também um forte apelo religioso, atrelado ao cristianismo e a sua
figura central, Jesus Cristo, envolvido na bandeira do Brasil, em alusdo ao patriotismo. A presenca da
bandeira nacional em duas das imagens sugere a auséncia do poder publico em responder a urgéncias
catastroficas climaticas e a resposta da iniciativa privada em funcdo dessa negligéncia governamental,
estadual e regional.

Figura 1: Imagens geradas por IA sobre as enchentes no RS em maio de 2024 - Instagram

ORE PELQ

RIO GRANDE
DO'SUL

Fonte: dados de pesquisa no Instagram, 2024.

Ao considerar que tais imagens foram geradas por inteligéncias artificiais, reconhecemos igualmente que os
sistemas que as geraram sao inteligentes porque se constituem em processos de aprendizado que envolvem
representacdo, avaliagdo e otimizacdo vinculados as dinamicas de representacdo em rede. Em vista disso,
€ valido ressaltar que para um computador ser considerado inteligente precisa passar no Teste de Turing
total, cujo um dos requisitos é apresentar visdo computacional (Russell; Norvig, 2013). A visao
computacional € definida como “um campo das ciéncias da computacdo dedicado a desenvolver algoritmos
e heuristicas para interpretar dados visuais, mas sdo ainda incipientes os métodos para sua aplicacdo ou
investigacdo criticas” (Silva et al., 2020, p. 25).

Decidimos realizar uma espécie de engenharia reversa das imagens que compdem o corpus desta pesquisa
para verificarmos quais outras imagens podem ter auxiliado no treinamento e aprendizado de maquina,
possibilitando a visdo computacional e, em decorréncia, a atribuicdo de inteligéncia. A engenharia reversa
possibilita, entdo, “inferir aspectos dos dados de treinamento que alimentaram os algoritmos e seus possiveis

vieses” (Silva et al., 2020, p. 39). Essas outras referéncias poderiam corresponder, hipoteticamente, de
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maneira mais proxima, ao /nputde texto (prompt) utilizado por usuarios ao cria-las. Desse modo, buscamos
problematizar as instancias de representacdo das imagens de IA considerando o carater preditivo das redes
neurais de aprendizado em sistemas signicos e linguagens midiaticas diferentes, e operar nos dois sentidos
da busca: a) por palavras-chave, como fizemos no Instagram, e b) por imagens no Google Lens.
Consideramos a dimensao dos prompts texto-para-imagem e imagem-para-imagem de modo a mapear, por
associacdo desses dois processos, os circuitos semidticos do aprendizado entre diferentes sistemas signicos
gue geram as imagens IA e constituem seus regimes de circulagao.

O aplicativo Google Lens, que possibilita o reconhecimento de imagens, foi utilizado em 18 de outubro de
2024. Para tanto, inserimos nessa ferramenta cada uma das imagens coletadas na pesquisa inicial e

selecionamos os quatro primeiros resultados. Conforme o site oficial dessa ferramenta, trata-se de:

um conjunto de recursos informaticos baseados na visdao que consegue compreender o
que esta a ver e utilizar essas informagGes para copiar ou traduzir texto, identificar plantas
e animais, explorar locais ou menus, descobrir produtos, encontrar imagens visualmente
semelhantes e realizar outras agBes Uteis (Google Lens, 2024, online).

Como resultado de busca no Google Lens, obtivemos as seguintes imagens referentes as enchentes no RS:
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Threads

Que Deus abengoe os
irmaos do Rio Grande d...

Conferir correspondé... & >

QO US$ 30*

% pixtastock.com

American farmer boy at
corn field. Senior... - Sto...

Em estoque

RIO GRANDE

@ Instagram
filabrasileiro | Ore pelo
Rio Grande do Sul , |...

Conferir correspondé... . >

O RS 413*

S8 Coor - Arte em Poster

Quadro Decorativo Brasil
Contraditorio

Em estoque

@ Redbubble

“Young Boy - Farmer in
the Making" Sticker for...

Em estoque

QO Us$ 95*

AG Real Ag Stock
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Watching Combine

Em estoque

RIO GRANDE
DO SUL

@ Criativo Dahora

Ore pelo rio grande do sul
3 - [download] 62902 |...

& quadrospersonalizado

Quadro Tenha Fé 100x76
Cm | Com Moldura + Vidro

Em estoque
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Figura 2: Resultados obtidos no Google Lens com base nas quatro imagens das enchentes no RS

P Polémica Patos © YouTube

HELICOPTERO FAKE DA
HAVAN GERADO POR IA...

E falsa imagem que
mostra helicoptero da...

Conferir correspondé... &8 >

#f. Estadao

Imagem de helicoptero da
Havan em resgate nas...

Threads
Hehehehehe Esta

Forga RS

souqueridao
(@bolsopetist) / X

Conferir correspondé.. i >

@) Facebook

S6 mais um pouquinho
meus irmaos ¥ Daqui a...

TikTok

#ajuderiograndedosul
#RioGrandeDoSul...

Fonte: dados de pesquisa no Google Lens, 2024.

A Figura 2 evidencia outras imagens que podem ter sido utilizadas como referéncia para a geragdo de
imagens por IA (Figura 1). O primeiro conjunto remete ao esteredtipo do agronegdcio associado aos sulistas,

podendo ter como treinamento do aprendizado de maquina imagens estocadas em bancos de imagens,
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como Redbuble, Pixtastock e Real AG Stock. As imagens de base para o treinamento explicitam a vestimenta
tipica (jardineira) em jeans, o chapéu de palha e a lavoura. O segundo conjunto de imagens indica a
circulagdo intermidiatica no YouTube e no Threads do Instagram da imagem gerada por IA com a bandeira
do Brasil estampada no helicoptero com a marca Havan. Essa mesma imagem de IA também foi noticiada
no jornal Estaddo e em Polémica dos Fatos, sites noticiosos que atestam a falsidade da imagem, conferindo
um certo estatuto de confiabilidade ao veiculo noticioso em checar desinformagao e um suposto tradicional
“compromisso com a verdade” do jornalismo. Ambos os sites explicitam a falsidade das imagens que
geraram desinformacao pela distorcao das pessoas representadas e de nimeros abstratos que identificariam
o helicdptero — caracteristicas que explicitam a geracdo de contetdo por IA.

O terceiro conjunto de imagens foca em correspondéncias de imagens proximas a iconicidade da bandeira
do Brasil e imagens com tonalidades préximas as cores da bandeira. O quarto conjunto indica, assim como
o segundo, a circulagdo intermidiatica da imagem gerada por IA em plataformas de redes sociais como X,
Facebook e TikTok. Isso evidencia que a desinformagdo se propaga em rede, em circulacdo intermidiatica,
podendo ser reapropriada pelos usuarios que adicionam outras camadas de sentido, seja com outras
legendas ou textualidades (emojis, hashtags, negrito, caixa alta etc.), tendo ferramentas gerativas de
imagens por IA como recursos para a produgdo imagética de contetidos falsos.

A Figura 3 apresenta o conjunto de quatro imagens recorrentes para queimadas no Brasil no dia 26 de
agosto de 2024. As publicagGes evidenciam a atribuicdo de culpa ao entdo presidente do Brasil, Luiz Inacio
Lula da Silva, bem como ao fogo, indice das queimadas, que tem por consequéncia a deterioracdo do meio
ambiente, fonte de recursos naturais, como alimentos (arroz e feijdo como graos mais presentes nos pratos

dos brasileiros), e de florestas, representadas pelo verde da bandeira nacional, em chamas.

Figura 3: Imagens geradas por IA sobre as queimadas no Brasil em agosto de 2024 — Instagram

Fonte: dados de pesquisa no Instagram, 2024.

Como resultado de busca no Google Lens, obtivemos as seguintes imagens referentes as queimadas no

Brasil:
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Figura 4: Resultados obtidos no Google Lens com base nas quatro imagens das queimadas no Brasil

o, x
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© Facebook AMEACADAS | B8 -...
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© YouTube
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© YouTube
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@) Facebook | @bscerveer Brasil em...
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® Instagram

@ Instagram Lunch4Breakfast | Last

Lunch4Breakfast | A Mix week, We BroughtaNe
of Wali & Sweet & Sour &...

B Linkedin

Cassio Moratelli -

Customer Success...

¢ TudoGostoso

@ Pinterest Temperos: aprenda como
Jamaican Beef Stew With utiliza-los na preparaca...
TikTok Rice Recipe

o que sera desse planeta
azul/ @ | TikTok

Fonte: dados de pesquisa no Google Lens, 2024.

A Figura 4, do mesmo modo que a Figura 3, apresenta outras imagens que podem ter auxiliado na geragao
de imagens por IA e/ou que circularam de maneira intermidia. O primeiro conjunto explicita uma recorréncia
de imagens que se atrelam a contelidos desinformativos para justificarem ou atribuirem responsaveis as

queimadas no Brasil, como figuras politicas (presidentes), representadas por meio da técnica de figura-
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fundo da Gestalt. As imagens com os rostos de Lula e Bolsonaro circularam nas plataformas X e Facebook.
Como base para o treinamento de maquina, imagens de queimadas utilizadas em portais noticiosos podem
ter servido como referéncia. Nesse sentido, cabe destacar que o referente de imagens geradas por IA pode
ser tanto “imagens reais” quanto imagens ja geradas por IA. Essa autorreferencialidade é observada no
terceiro conjunto de imagens, com o mapa do Brasil, cujos elementos estéticos (cores, formatos, sombras,
contornos, disposicdo e sequéncia) em muito se aproximam mutuamente.

0 segundo conjunto de imagens, centradas na figura da girafa, circularam de modo intermidia no X, TikTok
e YouTube, reforcando que as plataformas de redes sociais sdao ambientes propicios para a circulacao de
desinformagdo em fungdo do nimero de acessos e usudrios com contas nessas plataformas, como
evidenciamos anteriormente pelos dados de relatérios de uso de plataformas digitais. E importante destacar
que as affordances (condicdes de acao) proporcionadas pelas plataformas digitais, considerando sua
natureza binaria, resultam em sua compatibilidade e permeabilidade, facilitando a propagagdo de conteldos.
Por fim, o quarto conjunto de imagens reitera o uso de bancos de imagens, como o Pinterest e o Instagram,

que servem como repositorios imagéticos, para o treinamento de IAs.

Analise comparativa: enchentes e queimadas

Alguns marcadores icOnicos nas oito imagens principais (Figura 1 e Figura 3) indicam que se tratam de
imagens geradas por IA, tais como as imperfeicdes nos dedos das maos das pessoas, os caracteres textuais
incorretos, sobretudo na frase “Ordem e Progresso” nas bandeiras do Brasil, e na representagdo inverossimil
dos corpos das pessoas que aparecem no plano geral. De um ponto de vista cromatico, é possivel notar
uma predominancia da cor marrom nas quatro imagens referentes as enchentes, evocando a semelhanca
com a lama provocada pelas intensas chuvas ocorridas naquele periodo. Por sua vez, nas quatro imagens
referentes as queimadas, as cores e a forma das labaredas sdo imediatamente reconhecidas, conectando-
se ao contexto indicial das queimadas que ocorriam naquela semana.

Uma visao geral dos personagens representados nessas imagens revela algumas pessoas conhecidas, como
o presidente Lula, cujo rosto foi representado envolto em chamas e fumaga na copa de arvores, o ator
Leonardo DiCaprio ao lado da ativista Greta Thunberg segurando uma placa escrita “ 7hank you Lula” e a
prépria figura de Jesus Cristo, representado de maneira semelhante a estatua do Cristo Redentor, tanto na
forma quanto na textura, vestido com a bandeira do Brasil, como um manto. Na primeira imagem das
enchentes, a figura masculina do agricultor segurando uma crianga destaca-se, principalmente, pela
expressao facial desalentadora diante da enchente que cobre a sua plantagdo.

A bandeira do Brasil como simbolo da nagdo aparece de maneira recorrente tanto no cenario das enchentes
quanto das queimadas. Trata-se de um simbolo que também foi frequentemente evocado em outros
contextos caracterizados por uma intensa circulacdo de desinformagao, como na pandemia de Covid-19 e
nas eleicdes, sempre com conotacdo ideoldgica (Alzamora; Mendes; Ribeiro, 2021; Ribeiro; Mendes;
Alzamora, 2023). Devido a sua forca histdrica e cultural de simbolo da nacdo brasileira, a bandeira nacional
€ propositalmente usada nesses contextos para convocar o intérprete a se sentir parte da tragédia, por se
tratar de um forte signo de identidade compartilhada. A bandeira nacional como simbolo de patriotismo
provoca o intérprete a se posicionar diante do problema, um interpretante energético que é reforgado pela

dramaticidade como o cenario foi representado: de um lado, tanto a cidade quanto o campo foram tomados
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pela lama das enchentes e, de outro lado, ndo somente a floresta aparece severamente ameacada pelo
fogo, mas o proprio territorio nacional.

As imagens de ambos os eventos remetem a aspectos simbolicos recorrentes na pauta politica dos
apoiadores do chamado “Bolsonarismo”. O slogan da campanha do ex-presidente Jair Bolsonaro, “Deus,
Patria e Familia”, é representado nas 4 imagens das enchentes do Rio Grando do Sul e nas gautro imagens
das queimadas na Amazonia. Ademais, o agronegdcio, também presente nessas imagens, € um dos mais
fortes segmentos de apoio ao ex-presidente Bolsonaro. Essas caracteristicas reforcam que a simbologia do
corpus expressa uma atitude politica em relagao as duas tragédias climaticas, sem alusdo direta ao evento
climatico em si ou as formas possiveis de enfrenta-lo.

As imagens analisadas, portanto, se aproveitam do contexto de enchentes e queimadas para acirrar o clima
de polarizacdo e embate politico, sem, no entanto, propor solugcdes para a origem da crise climatica. Tanto
no contexto das queimadas quanto das enchentes, a atuacdo do poder estatal € criticada. Nas imagens das
queimadas, a figura do presidente Lula surge associada ao problema, seja de maneira iconica com seu rosto
construido por vegetagdo, fogo e fumaga, seja por meio textual, no cartaz “ 7hank you Lula”. Cabe também
apontar que uma das imagens esta associada ao candidato a vereador que foi eleito pela cidade de Sao
Paulo chamado Rubinho Nunes, do partido Unido Brasil, que pode ter aproveitado o debate em torno do
problema para promover sua candidatura no contexto eleitoral. Nas imagens das enchentes, a critica a
auséncia do Estado é detectada na mensagem “o povo pelo povo”, sugerindo que a solugdo passa pela
unido e pela autossuficiéncia da populacdo. Essa auséncia também é reforcada pela presenca da iniciativa
privada no resgate dos desabrigados pela enchente no lugar das forgas estatais, representada pelo suposto
“helicoptero da Havan”, uma empresa comandada por um empresario notoriamente associado ao campo
politico da extrema direita no Brasil.

O incentivo a polarizagdo politica também surge em forma de ironia, na segunda imagens das queimadas,
onde nota-se o ator Leonardo DiCaprio e a ativista sueca Greta Thunberg, sorrindo diante da tragédia e
agradecendo ao presidente pela situacdo catastrofica. Cabe lembrar que ambos foram protagonistas
recentes de embates nas redes sociais, quando se posicionaram diante da falta de empenho do entdo
governo Jair Bolsonaro no combate aos incéndios anteriores ocorridos na floresta amazonica (Alzamora;
Gambarato; Tarcia, 2024). As imagens também foram usadas para reforcar o protagonismo politico do
agronegocio, seja na imagem do fazendeiro desesperado, como também na estranha imagem do prato de
comida pegando fogo. Ambas as imagens reforcam a ideia de que o setor se encontra ameacado diante da
tragédia e que o proprio fornecimento de alimentos aos brasileiros estaria em risco.

Do ponto de vista indicial, todas as imagens procuram vincular-se aos dois eventos climaticos em questdo,
apoiando-se em elementos iconicos de rapido reconhecimento (os cenarios inundados e as labaredas de
fogo). Simbolos nacionais, religiosos e de celebridades sdo acrescentados as imagens, com o intuito de
reforcar interpretantes de ordem emocional, energética e logica, tais como os sentimentos de comocdo,
engano ou indignagdo. A tentativa de se criar vinculos indiciais com essas tragédias climaticas também
ocorre pelas proprias hashtags utilizadas (#sosrs, #sosriograndedosul e #queimadas), que funcionam como
operadores ldgicos que conectam esses signos a outras tramas de semiose, tipicas das plataformas de redes

sociais.
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Resultados e conclusoes

A analise das imagens das enchentes e das queimadas no Brasil em 2024 geradas por IA aponta que a
desinformacdo se manifesta ndo somente como uma negagdo explicita dos fatos, mas também como uma
tentativa de se apoiar na comogdo gerada pelos eventos climaticos extremos para promover embates
politicos e afirmacdo de valores associados a direita, principalmente as nogdes de Deus, Patria e Familia.

A imagem do helicoptero da Havan e a imagem do Leonardo DiCaprio e da Greta Thunberg foram
expressamente criadas para descrever um fato que ndo ocorreu: a Havan ndo enviou um helicoptero para
prestar socorro as vitimas do Rio Grande do Sul,” tampouco essas duas celebridades agradeceram a Lula
pelas queimadas ocorridas no Brasil em 2024. Ademais, a imagem de girafas fugindo de incéndios revela
um notdrio desconhecimento da fauna silvestre dos biomas brasileiros afetados pelo incéndio. Em outros
termos, sdo imagens que apresentam uma das principais caracteristicas semidticas da desinformagdo: o
rompimento da relacdo indexical entre o signo e seu objeto dinamico, ou entre a mensagem e a experiéncia,
pervertendo a nogdo de verdade factual (Santaella, 2024).

Embora possam representar situagdes racionalmente absurdas, como a presenca de Jesus Cristo ou mesmo
um prato de comida pegando fogo, essas imagens ndo tém o potencial de estimular interpretagGes de
carater légico. Sdo imagens que apelam para sentimentos de estranhamento, de comogao, de piedade e de
revolta. A imagem que se assemelha ao rosto de Lula também apresenta algumas caracteristicas dessa
natureza, ao tentar associar a culpa pelas queimadas ao atual governo. Mesmo que o Governo Federal tenha
responsabilidades no diz respeito as politicas publicas de prevencao e combate aos incéndios em areas
federais, ha suspeitas de acdes criminosas sendo investigadas.® Ha, no entanto, uma caracteristica em
comum nessas imagens, ja apontada em pesquisa anterior (Alzamora; Mendes; Ribeiro, 2021): a
desinformagdo ndo se resume a mentiras ou a fraudes intencionais. A desinformagdo também se caracteriza
por suscitar um ambiente de desordem informacional ou de “entropia positiva”, responsavel por amplificar
incertezas, mobilizar crencas e criar dissensos politicos.

Em termos semioticos, essas imagens tratam de efeitos de conduta que derivam o curso da semiose e
suscitam significados com apelos ldgicos e emocionais, integrando um ecossistema desinformacional. Nesse
sentido, a desinformacdo mobiliza crengas e emocdes, e ndo somente apela a razdo (Ribeiro; Mendes;
Alzamora, 2024). Disso resulta o argumento de que o trabalho das agéncias de checagem de fatos,
responsaveis por desmentir desinformacdo e fake news usando argumentos logicos, possuem um efeito
limitado na mudanca de opiniGes e de crengas dos publicos (Walter et al., 2019).

Desse ponto de vista, o corpus revela certo desvio ético na semiose da informacdo, priorizando a pauta
politico-ideoldgica em detrimento das condiges denotativas da emergéncia climatica. A facilidade para se
criar imagens por meio de linhas de comando textuais (prompts) reforga que a inteligéncia artificial
generativa se apresenta como uma forma emergente de desinformagdo que torna ainda mais complexo o
ecossistema contemporaneo. O carater de verossimilhanga das imagens geradas por IA é acionado ndo
como argumento de convencimento légico, mas sim como apelo emocional, apoiando-se em situacoes de

grande comocdo coletiva e que geram muito engajamento de usuarios nas plataformas de redes sociais.

" Disponivel em: https://g1.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2024/05/14/e-fake-imagem-que-mostra-helicoptero-da-
havan-resgatando-pessoas-em-area-alagada.ghtml. Acesso em 21 out. 2024.

& Disponivel em: https://g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2024/09/13/crime-ambiental-52-inqueritos-da-pf-
investigam-suspeita-de-incendios-criminosos.ghtml. Acesso em 21 out. 2024.
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