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Abstract

Political information plays an increasingly prominent role in the media, who dedicate considerable
extension and time to it on a regular basis for years. Government news become an issue of interest to
citizens, consumers of this and other information. To do this, the media select and rank what is most
newsworthy, even beyond what happens outside the borders of each nation. A clear example of this is
the US Presidential Elections 2020, with wide media coverage worldwide.

This research analyzes the informative treatment of these elections, that managed to place the US
and the two presidential candidates, Donald Trump and Joe Biden, in the world epicenter, and,
especially, in the international media, as is the case with the Spanish media. Specifically, we want to
know how the coverage of this event has been on the front pages of the Spanish national press.
Therefore, through the methodology of content analysis, in its quantitative and qualitative aspects, we
analyze these pages in the main general information newspapers. Among the main conclusions, we
highlight the uneven coverage of the newspapers and the progressive informative prominence of
Biden on those front pages.
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Resumen

La informacion politica adquiere cada vez mas un destacado protagonismo en los medios de
comunicacion, que desde hace afios acostumbran a dedicarle un considerable espacio y tiempo con
caracter habitual. La actualidad gubernamental se proyecta asi como tema de interés para los
ciudadanos, consumidores de esta y otras informaciones. Para ello, los medios seleccionan y
jerarquizan qué resulta mas noticiable, incluso mas allda de lo que ocurre fuera de las fronteras de
cada nacién. Un claro ejemplo de ello es el de las elecciones presidenciales de Estados Unidos de
2020, con amplia cobertura mediatica a nivel mundial.

Esta investigacion analiza el tratamiento informativo de estos comicios, que consiguieron situar a la
nacién americana y a los dos candidatos presidenciales, Donald Trump y Joe Biden, en el epicentro
mundial y, especialmente, en los medios de comunicacion a nivel internacional, como es el caso de los
propios medios espafioles. Concretamente, pretendemos conocer cémo ha sido la cobertura de este
acontecimiento en las portadas de la prensa nacional espafiola. Por ello, mediante la metodologia del
analisis de contenido, en sus vertientes cuantitativa y cualitativa, analizamos dichas paginas en los
principales diarios de informacion general. Entre las conclusiones principales, destacamos la desigual
cobertura de los diarios y el progresivo protagonismo informativo de Biden en esas portadas.
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Introduccion

Nunca antes unas elecciones habian sido tan mediaticas. Los comicios electorales de Estados Unidos de
2020 marcaran sin duda un hito histdrico, un antes y un después, por todo lo que ha significado no solo
para la naciéon americana, sino para todo el mundo, dentro de un contexto de extraordinaria preocupacion
y sensibilidad informativa a escala planetaria debido a la pandemia del coronavirus COVID-19. De tal
forma que el 3 de noviembre de 2020, con sus antecedentes y consecuencias, son ya parte de la historia
del mundo.

Han sido unas elecciones esperadas por millones de norteamericanos, al cumplirse los cuatro afios desde
que Donald Trump fuera elegido presidente de Estados Unidos en las también medidticas y polémicas
elecciones presidenciales de 2016, tras enfrentarse a Hillary Clinton, candidata del Partido Demdcrata. En
aquel entonces, el lider republicano consiguid la victoria en medio de un fuerte escandalo y controversia
por la interferencia rusa en los comicios electorales, con la filtracion de cibercorreos de Hillary Clinton por
el portal WikiLeaks y una constante desinformacion y propagacion de noticias falsas orquestada con el
objetivo de ayudar a que Trump derrotara a su contrincante politica, de acuerdo con la investigacion
Mueller (Polantz, 2020). No obstante, esto seria solo el principio de una legislatura singular, duramente
criticada por acciones complejas tomadas por Trump como la construccidon del muro de México, la salida
de Estados Unidos de tratados internacionales (como el Acuerdo Transpacifico de Cooperacién Econdmica,
el Acuerdo de Paris o el acuerdo sobre el programa nuclear de Iran), la guerra comercial con China, su
postura negacionista del coronavirus COVID-19 —él mismo y su mujer, Melania Trump, dieron positivo por
coronavirus a comienzos de octubre de 2020— e incluso su desconsideracién hacia los medios de
comunicacion criticos con sus politicas, asi como ataques y vetos a periodistas (Carrasco, 2020). En
definitiva, un periodo que se ha hecho largo para millones de norteamericanos y, especialmente, para los
demdcratas, que aguardaban con ansias la llegada de unos nuevos comicios electorales.

Y asi, al cumplirse cuatro afios de las Ultimas votaciones y con una importante crisis sanitaria de por medio
a causa de la COVID-19, se llega al escenario electoral de 2020, donde Donald Trump y Joe Biden
concurren a los comicios de Estados Unidos. Previamente, los partidos politicos realizaron sus primarias
presidenciales e iniciaron sus particulares campafias electorales, con los clasicos debates televisados y
constantes cruces de acusaciones. Toda esta carrera hasta la Casa Blanca culmina el 3 de noviembre,
fecha de la jornada electoral, si bien el recuento de votos se prolongd durante varios dias, anunciandose
posteriormente la victoria de Biden, que seria investido como 46° presidente de los Estados Unidos el 20
de enero de 2021, no sin antes haberse producido manifestaciones e importantes altercados en el pais,
como el asalto al Capitolio por parte de seguidores de Trump, un suceso por el que recibié su segundo
impeachment y por el que fue juzgado por “incitacion a la insurrecciéon”, resultando finalmente absuelto
(Navarro, 2021).

Pero, ¢por qué son tan especiales estas elecciones?, épor qué han sido tan mediaticas? En las siguientes
lineas abordamos algunos de los porqués a estas cuestiones. En primer lugar, es preciso hacer mencién a
la popularidad de los candidatos presidenciales. Por un lado, Donald Trump, magnate y politico, presidente
del pais desde 2016. Y, por otro, Joe Biden, abogado y politico, que habia sido vicepresidente de los
Estados Unidos durante la legislatura de Barack Obama. No son, por tanto, personas desconocidas para
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los norteamericanos. En segundo lugar, también hay que tener en cuenta el Gobierno de ese momento,
con polémicas y controvertidas medidas, como hemos visto, que han movilizado a buena parte de la
opinién publica no solo a nivel de Norteamérica, sino de forma mundial, contribuyendo a la polarizacion de
la sociedad (Jurkowitz et al., 2020). Ademas, mencionamos el tenso ambiente experimentado en Estados
Unidos meses y semanas antes de las elecciones, tras la muerte de George Floyd, que desatd protestas
contra el racismo y la violencia policial hacia ciudadanos afroestadounidenses en este pais (Ros, 2020).

Por otro lado, no hay que olvidar la propia trascendencia de Estados Unidos, la democracia mas antigua
del mundo y unas de las naciones mas présperas, por lo que de alguna forma todo lo que afecte a este
pais repercute en el resto del orbe. Y, por consecuente, tiene su proyeccién en los medios de
comunicacién. Finalmente, hacemos mencion al escandalo producido durante los comicios, cuando el
presidente Donald Trump denuncid que hubo fraude electoral, iniciando una batalla legal que fue
sepultada por el Tribunal Supremo de Estados Unidos un mes después (Jaklitsch, 2020).

Las elecciones presidenciales estadounidenses se celebraron de esta forma, en lineas generales. Como
vemos, unos comicios bastante interesantes para analizar su cobertura noticiosa y el papel que jugaron los
dos candidatos presidenciales. Empero, no es un tema nuevo a abordar, pues la proyeccion informativa de
elecciones en los medios de comunicacion ha sido ya investigada en numerosas ocasiones. Por ejemplo,
en el ambito electoral americano podemos destacar aportaciones enfocadas en la television (Patterson,
1991; Barnhurst y Steele, 1997; Farnsworth y Lichter, 2007 y 2011; Craig, 2015; Asghar et al., 2019), en la
prensa (Pérez-Martinez, 2009; Miguel-Saez de Urabain et al., 2017; De las Heras Pedrosa et al., 2019), en
las redes sociales (Alvarez Curbelo, 2017; Galdieri et al., 2018; Rodriguez-Andrés, 2018; Buccoliero et al.,
2020) o a nivel genérico de medios (Shaw y Roberts, 2000; Sotirovic y McLeod, 2008; Farnsworth y
Lichter, 2010; Jones, 2016).

Sin embargo, al momento de finalizar esta investigacion escasamente se habia investigado y publicado de
forma sistematica al respecto desde el prisma de su tratamiento informativo en los medios de
comunicacion, exceptuando algun trabajo, como el de Pérez-Curiel et al. (2021). Y, menos aln, en cuanto
a la cobertura que a este evento le dieron los medios espafioles, por lo que este trabajo pretende ser una
primera aportacion a este panorama, teniendo en cuenta, como hemos indicado, la importancia que han

tenido estos comicios electorales en todo el mundo.

Comunicacion politica, elecciones y prensa

La comunicacion politica es un ambito que por su caracter multidisciplinar goza de gran interés para un
buen nimero de investigadores, quienes desde diversos prismas han abordado esta realidad. Si bien
pudiera parecer que sus origenes son recientes, lo cierto es que no lo son, como ya han explicado, entre
otros autores, Martin Salgado (2002) o Mazzoleni (2010). Si lo es, en cambio, la investigacion académica,
como advierte Rospir (2003), quien indica que se produce en Estados Unidos a mediados del siglo XX.

Este autor define la comunicacion politica como un area “centrada en narrar, estudiar y analizar cémo la
politica es comunicada y presentada por los politicos y los medios de comunicacion a los ciudadanos”
(Rospir, 2003: 21). Mas ambiciosa, sin embargo, es la propuesta definitoria de Del Rey Moratd (2011:
107):
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La Comunicacion Politica es una interciencia que comparte su campo con otras comunidades de
investigacion, y que estudia los actores, roles, comportamientos, estrategias discursivas y patrones
de argumentacion implicados en la produccién del discurso politico —mensajes, periodistas,
politicos, asesores, consultores, auditorio—, las instituciones desde las que actlian —partidos,
gobiernos, parlamentos, medios de comunicacion, consultorias—, los nuevos soportes tecnoldgicos
que vehiculan los mensajes —Internet—, y las relaciones que mantienen: la agonistica de la

democracia y el lazo social.

De todo ello se entiende, siguiendo nuevamente a Del Rey Moraté (1996), que la comunicacion politica no
es la politica, si bien esta se produce en aquella. De tal forma que el autor llega a considerar politica y
comunicacién como aspectos inherentes. Tal es asi que la proyeccién politica que reciben los ciudadanos
se debe, en gran parte, a los propios medios de comunicacion, entendidos por Castells (2009: 262) como
“el espacio donde se crea el poder” y en el que “se deciden las relaciones de poder entre los actores
politicos y sociales rivales”. En este contexto habria que mencionar la mediatizacion de la politica, que
basicamente es su condicionamiento a los medios de comunicacion, adaptandose discursos y estrategias
por parte de las formaciones politicas a los intereses de los medios (Lopez Garcia et al., 2018). Algo que,
mas alld de lo que acontece de forma diaria a nivel politico, es alin mas relevante en las campafias
electorales y en los propios comicios, entendidos como auténticos termdmetros de la sociedad.

Nos detenemos ya en el papel y la contribucién de los medios para la difusién de esa informacién al
publico. La prensa, la radio o la televisién han sido los medios masivos donde se han trasladado
tradicionalmente las noticias y crdnicas politicas, pero en los Ultimos afios también se han sumado nuevos
instrumentos derivados de Internet, como las redes sociales, que se han convertido en nuevos canales y
fuentes de informacion politica. La relacion entre unos medios y otros, como sefiala Owen (2018), es
simbidtica, toda vez que los primeros han adoptado caracteristicas y herramientas de los segundos,
mientras que los medios digitales tienen en cuenta a los clasicos, ya que se han ganado el respeto del
publico. De hecho, el consumo de informacion politica en los medios de comunicacion de masas sigue
siendo destacado, especialmente en cuanto a televisiéon, como se desprende en el caso espafiol del
barémetro efectuado por el Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) de diciembre de 2019, tras las
elecciones generales del 10 de noviembre de 2019 (CIS, 2019).

En el caso concreto de la prensa escrita, aun con menor esplendor que en épocas pasadas, todavia sigue
siendo visto para muchos como un medio de referencia y prestigio en tiempos de desinformacion.
Consideramos que, al igual que Howie (2019), lo impreso suscita confianza. Mas aln en el caso de la
politica, donde quiza se necesite mas calma y menos prisas para informarse. De hecho, Maarek (2009:
192-193) sentencia que la prensa escrita “se ha convertido en el lugar principal para retomar y discutir la
comunicacion politica efectuada en los medios audiovisuales”.

Esta situacion tiene ain un mayor interés cuando hablamos de la portada, tradicionalmente concebida
como el escaparate del periddico, donde se indica al lector qué contenidos —generalmente los mas
relevantes a juicio del equipo directivo del medio— van a poder leer en sus paginas interiores. Asi,
practicamente funciona cual indice de una publicacién. No hay que olvidar que, como apunta Evans (1985:
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65), “la portada establece la identidad, el caracter y la frescura que pueda tener un periédico, segin su
titulo, su presentacion y su contenido. Induce al publico a comprarlo, abrirlo y leerlo”,

Nada hay dejado al azar en este sentido; al contrario, todo esta milimétricamente pensado y planificado en
relacion a la configuracion de las portadas. Segun Canga Larequi (1994: 16), “en las publicaciones
impresas no sdlo lo que se publica (el contenido, las noticias) tiene importancia, sino que dénde se publica
y como se publica influye decisivamente en el impacto que esa informacion tiene sobre el lector”. De
hecho, como apunta Lopez Alonso (2013), la irrupcion del disefio periodistico en las Ultimas décadas
persigue, entre otros objetivos, presentar con una estructura simple la jerarquizacion de la informacién, asi
como orientar al lector y posibilitar la lectura en diversos niveles de unos contenidos que, ademas, sean
atractivos. Por todo ello, estas primeras planas han interesado a algunos investigadores, que a través de
ellas han analizado la cobertura electoral, por ejemplo en el caso espafiol (Del Orbe Ayala, 2013; Miguel
Saez de Urabain y Moreno Gallo, 2016).

Teniendo todo esto en cuenta, como enfoque tedrico para nuestra investigacion destacamos la teoria de la
Agenda-Setting (McCombs y Shaw, 1972), que explica como los medios de comunicacion influyen en la
opinién publica, al seleccionar y determinar qué informaciones o temas de interés recibiran los ciudadanos.
Una teoria que, todavia, es un referente en los estudios de comunicacion y que contintia analizando este
papel, enfocandose también en la revolucion digital (McCombs y Valenzuela, 2021). Otro enfoque tedrico
interesante es la teoria del Framing (Entman, 1993), que consiste en la predileccion de los medios por
ciertos encuadres de una informacion, seleccionados y remarcados. Precisamente, esta influencia de la
Agenda-Setting en el campo de la politica ha sido examinada ya por autores como Weaver et al. (2008) o
Perloff (2014), quien también lo hace teniendo en cuenta el Framing y la Agenda-Building. De esta forma,
a partir de este marco tedrico pretendemos investigar la relevancia de la tematica objeto de estudio en la

prensa escrita, asi como conocer cuales son los enfoques que los medios le han dado.

Metodologia

Varias son las preguntas de investigacion formuladas al comenzar este estudio:

1. éHa sido adecuada la cobertura periodistica de estos comicios a través de las portadas de la prensa
espanola?

2. ¢Qué nivel de relevancia (frecuencia diaria, extension informativa, etc.) le han dado los diarios a estas
elecciones?

3. ¢Existen entre ellos diferencias en el tratamiento informativo en los planos gréfico y textual?

Atendiendo a estas cuestiones, el objetivo principal de esta investigacion es conocer como ha sido la
proyeccion informativa de las elecciones presidenciales de Estados Unidos (2020) en la prensa de
informacion general de Espafia, en concreto en sus portadas, debido a la relevancia que tiene esta primera
pagina para los lectores, a modo de escaparate de su interior, donde se muestran las principales
informaciones acontecidas. Y, posteriormente, perseguimos examinar qué grado de importancia se le dio a

este acontecimiento en dichos medios.
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Considerando a priori que estas elecciones son un tema de interés para la prensa espariola de informacion
general, como primera hipdtesis sostenemos que se le ha dado un destacado protagonismo en las
portadas, si bien no con la misma intensidad en todos los casos. Asi, creemos que los diarios de ambito de
distribucién nacional abordan en mayor medida nuestro objeto de estudio con respecto a otras cabeceras
mas centradas en la informacién regional, por su propia idiosincrasia. Y, ademas, como segunda hipdtesis
apuntamos que hubo dos visiones mediaticas durante el periodo analizado: antes de las elecciones se
hablaba mas de Trump en estas primeras paginas, pero a medida que avanzaba el escrutinio, los diarios se
inclinaron mayoritariamente por Biden, tanto en el empleo de recursos graficos alusivos a él como en los
titulares de las portadas.

Para dar respuesta a las preguntas de investigacién, cumplir los objetivos y comprobar las hipétesis, la
metodologia que hemos usado ha sido el analisis de contenido, en sus vertientes cuantitativa y cualitativa,
un método valido que nos permite no solo conocer qué numeros y porcentajes de portadas con
informacion politica estadounidense se han publicado, sino ver lo que puede encontrarse el lector,
especialmente en lo referido a como aparece y como se cuenta. En concreto, hemos analizado las
portadas de los 10 periddicos de informacion general o generalistas con mas lectores diarios en Espaiia,
segun los datos recogidos en la 32 ola del Estudio General de Medios (EGM) del afio 2020 (AIMC, 2020).
Son los siguientes: E/ Pais, El Mundo, La Vanguardia, ABC, La Vioz de Galicia, El Periddico de Catalunya, El
Correo, La Nueva Espafia, La Razony Heraldo de Aragon.

Mas concretamente, hemos examinado comparativamente la frecuencia de publicacién de informaciones
sobre las elecciones en los distintos medios, asi como el espacio que le han dado, el uso de recursos
graficos y los titulos empleados. Por frecuencia de publicacion nos referimos al nimero de informaciones
que hemos encontrado en las portadas, segin cada uno de ellos, asi como de forma comparativa. Para el
tema del espacio, hemos tenido en cuenta diversas medidas que van desde una extension pequena
(inferior al 25% de la pagina) hasta la pagina completa. En cuanto a los recursos graficos, contemplamos
en nuestro anadlisis las ilustraciones y dibujos, los graficos, las infografias y las fotografias. Y para el
andlisis de los titulos presentes en las portadas seguimos la propuesta de clasificacién de Lépez Hidalgo
(2001). Ademas, también reflexionamos sobre el contenido de los textos publicados: lo que se dice y como
se dice. Con todo ello, pretendemos dar respuesta a como es la cobertura que se le dio a este evento
politico.

En cuanto al marco temporal, hemos creido conveniente acotar un periodo de jornadas con anterioridad y
posterioridad al 3 de noviembre, dia en el que se celebraron los comicios electorales. El proposito es
conocer qué informaciones se dieron antes y después de este historico acontecimiento en las portadas de
la prensa espafiola. Asi las cosas, para esta investigacion hemos seleccionado un total de 21 dias de
analisis (tres semanas), desde el sdbado 24 de octubre al viernes 13 de noviembre de 2020, un periodo
gue consideramos amplio para examinar lo expuesto anteriormente.

Por ultimo, se ha empleado la siguiente ficha de analisis, con una breve explicacién de lo que se perseguia
investigar concretamente:

Tabla 1: Ficha de analisis de la investigacion.

Datos Medio Nombre del diario Se indica el diario correspondiente

generales

Fecha de Dia Se indica el dia correspondiente
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publicacion
¢Existe Si Se indica el nimero de portadas
informacién de las con/sin dicha informacién
Frecuencia de elecciones? No (general y particular)
publicacion . Si Se indica la frecuencia y el nimero
¢Aparece todos o . i
; de portadas diarias con informacion
los dias? No .
sobre elecciones
¢Qué formato Pequefia
tienen las ; -
L Mediana Se indica el formato empleado a
Extension portadas con nivel general y particular
informacion Grande 9 yp
electoral? Pagina completa
¢Contienen algln Si Se indica el nimero de portadas
recurso grafico? No con/sin recursos graficos
Fotografia
Tipo de recurso Tlustracién Se indica el nimero de recursos
gréfico Grafico graficos concretos por portada
Infografia
Ambos candidatos
Contenido de ; s . . .
e . Biden Se indica qué tematicas estan
recurso grafico: resentes y su nUmero
teméticas Trump P Y
Otros
Desolado
Contenido de - .
g Seguro Se indica cdmo aparecen los rostros
L, L recurso grafico: - .
Descripcion de | Recursos graficos rostros Serio de los candidatos en los recursos
variables Sonrisa graficos y su nimero

(candidatos)

Otra actitud

Contenido de
recurso grafico:
posicién de
manos
(candidatos)

Dedo sefalando

Manos abiertas

Manos apoyadas

Manos cerradas

Manos en alto

Pufo alzado

Otra posicion

Se indica cual es la posicion de
manos de los candidatos en los
recursos graficos y su nimero

Se indica si los candidatos aparecen

Informativo-explic
ativos

Actos de habla

Contenido de Solos p
e solos o, por contra, acompanados
recurso grafico: - T
o (asesores, familiares, periodistas,
acompanamiento No solos -
politicos, votantes y otras personas)
, . Si Se indica si las portadas llevan o no
¢éLleva titular? -
No titular
Expresivos
Apelativos
. » Informativos
Titulacion ;
Tipologia de Enunciativos Se indica la modalidad
titular Creativos correspondiente
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Tipo de contenido
presente en
titular

Palabras mas
usadas

Verbos

Sustantivos

Adjetivos

Se indica cuales son las palabras
mas utilizadas y el uso de verbos,
sustantivos y adjetivos

Fuente: elaboracion propia.

Resultados y discusion

Se han analizado un total de 210 portadas de diarios en esta investigacion, en busca de contenido

relacionado con las elecciones presidenciales de Estados Unidos. A este respecto, presentamos a

continuacion la interpretacion de dichos resultados.

Frecuencia de publicacion

En primer lugar, hemos examinado qué numero y porcentaje de dichas portadas presenta informacion

vinculada a los comicios estadounidenses, segln los respectivos medios que las incluyen, asi como en

cuantas de esas paginas aparece publicada esta informacion de forma diaria, con objeto de conocer cual

es la frecuencia de publicacion.

Grafico 1: Nimero de portadas con informacion sobre las elecciones de EE. UU.

10
v i
g 6

R

Fuente: elaboracion propia.
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De acuerdo con el grafico 1, se han contabilizado un total de 110 portadas que contienen informacion
sobre los comicios estadounidenses, una cifra que representa algo mas de la mitad de todas las primeras
paginas analizadas. En concreto, el 52,4%. De todas las cabeceras espafiolas, es La Vanguardia la que
destaca por conferir una mayor presencia en sus portadas a esta tematica politica, concretamente en 19
de las 21 portadas analizadas. Posteriormente, se encontrarian por orden descendiente los siguientes
medios: El Pais (15 portadas), E/ Mundo (13 portadas), La Razdn (12 portadas), El Correo'y El Periddico de
Catalunya (10 portadas), Heraldo de Aragon y La Voz de Galicia (9 portadas), La Nueva Espafa (7
portadas) y ABC (6 portadas).

A partir de estos datos podemos ver varias cosas importantes. En primer lugar, destacamos el alto nimero
de portadas que abordan la tematica analizada, lo que testimonia la relevancia que tuvieron estos comicios
a escala mundial. Los medios espafioles y sus periodistas, en concreto, demostraron asi la aplicacion de la
Agenda-Setting en politica (Weaver et al., 2008). Y, en segundo lugar, que los diarios con un perfil
tradicionalmente mas internacional en su cobertura informativa son, precisamente, los que mas proyeccion
informativa dan en sus portadas a las elecciones presidenciales de EE. UU. Asi, no es de extrafiar que La
Vanguardia, El Pais, El Mundo o La Razon sean los periddicos nacionales que durante un mayor nimero de
primeras paginas narran el acontecer de este sufragio. Por contra, estarian los diarios de informacién
general mas regionalistas, como La Nueva Espafa, Heraldo de Aragon o La Voz de Galicia, que dan menos
visibilidad a este tema en sus primeras paginas. Al mismo tiempo, destacamos que entre todas las
cabeceras analizadas, es el diario ABC el que menor tratamiento informativo da en sus portadas, una
situacion que nos llama la atencién y que tal vez podamos entender mas alla de su posicionamiento
ideoldgico. Y es que hablamos del Unico diario de los presentes con una portada centrada casi siempre de
forma exclusiva en una Unica gran imagen y una o dos informaciones, a lo sumo, por lo que otros temas
no tienen cabida.

Asi las cosas, verificamos la primera hipdtesis formulada al comienzo de esta aportacion, si bien debemos
precisar que un mayor numero de portadas con informacion sobre un determinado tema no implica
siempre una mayor extension con respecto a aquellos diarios que hayan abordado dicha tematica también

en sus primeras paginas, pero en menor nimero.

Grafico 2: Numero de portadas diarias con informacion sobre las elecciones de EE. UU.
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Fuente: elaboracién propia.

En el grafico 2 podemos contemplar cdmo fue, de forma global, la proyeccidn informativa diaria sobre las
elecciones estadounidenses en las portadas de la prensa de informacion general de Espafia. Asi,
apreciamos una desigual cobertura, con dias de mayor o menor esplendor noticioso, de acuerdo con el
interés informativo y el propio rumbo de estos comicios. Durante las primeras jornadas examinadas se le
da poca importancia a nuestro objeto de estudio en las primeras planas de la prensa espafiola, a
excepcion de aquellas publicadas el 25 de octubre, que en 4 ocasiones versan sobre la recta final de la
campana electoral y el decisivo factor del voto, cayendo posteriormente la presencia de informacion
relativa a Estados Unidos. Una situacion que cambia a partir del 31 de octubre y que ird en aumento en
los dias inmediatamente anteriores al 3 de noviembre, jornada electoral, con un volumen entre 7-9
portadas diarias con informacion sobre los comicios. Sin embargo, el periodo de mas proyeccion
informativa es el comprendido entre el 5 y el 9 de noviembre, incluidos, donde todas las portadas
examinadas informan sobre la pugna de Trump y la marcha de los resultados, que ya el dia 8 de
noviembre habian anunciado la victoria de Biden. Una vez sabido esto, a pesar de las acusaciones de
fraude por parte de Trump, la presencia de contenido electoral comienza a descender en las portadas de la

prensa espafola.

Extension dedicada

Tras nuestro analisis, observamos primeramente que la mayoria de los medios analizados ha publicado
informacion sobre las elecciones presidenciales de Estados Unidos en un espacio inferior a la media pagina
de sus portadas (aproximadamente el 76,4% de la muestra), mientras que el 23,6% restante si rebasa la

otra mitad de la pagina, incluso en ocasiones dedicandose de forma exclusiva a la tematica objeto de

M
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estudio. Segln los formatos de espacio que hemos contemplado (pequefio, mediano, grande y pagina
completa), podemos decir que los resultados obtenidos se presentan, de mas a menos empleo, por este
mismo orden. Asi, un poco mas de la mitad de las portadas examinadas dedican un espacio calificado
como pequerio para informar sobre los comicios, ocupando una extension inferior al 25% del total de la
pagina. En concreto, hablamos de 56 portadas de estas caracteristicas (50,9% del total). Con un espacio
medio (comprendido entre el 25% al 50% del total de la pagina de los diarios), existen 28 portadas
(25,5% del total). Cuando la informacion supera la media pagina publicada, pero sin llegar a ser de forma
completa, lo hemos considerado como formato de espacio grande, habiendo hallado 22 portadas de este
tipo (20% del total). Y, por ultimo, solo hay 4 portadas que estan dedicadas integramente a las elecciones,
que suponen el 3,6% de la muestra examinada.

Por diarios, existe un uso mas frecuente de publicaciones de espacio pequefio en La Vanguardia (9), El
Correo (7) y La Razon (6), pero especialmente en La Voz de Galicia (8) y Heraldo de Aragon (6), donde la
mayoria de sus portadas llevan la informacion electoral en un espacio inferior a un cuarto de dicha pagina.
En La Nueva Espafia, todas sus informaciones (7) sobre la tematica abordada ocupan dicha extension. Con
respecto a los espacios considerados medianos, son mas empleados por El Pais (6) y El Mundo (7),
cabeceras que, por otro lado, presentan 5 portadas cada una con informacion politica que ocupa un
espacio pequefio. Dentro de este formato también habria que destacar las 7 portadas de La Vanguardia o
las 3 de El Periddico de Catalunya, una cifra similar la de este ultimo medio a sus portadas que presentan
informacién politica en un espacio grande. Igualmente, al hablar sobre lo publicado con extensién mayor a
media pagina, resaltan los casos de La Razon (5), ABC (4), La Vanguardia (3) y El Pais (3), por ejemplo. A
este respecto, el diario de Vocento es el que mas portadas lleva con extension grande en comparacion con
el resto de formatos (1 pequefio y 1 pagina completa). Finalmente, ademas de esa primera plana que
ocupa toda la pagina, encontramos una en E/ Paisy dos en El Periddico de Catalunya.

Asi las cosas, observamos que los diarios de informacion general con una vocacién mas internacional (£/
Pais, El Mundo o La Vanguardia), por asi decirlo, dan a la tematica objeto de estudio un espacio
considerable, cercano a la media pagina e incluso rebasandola en ocasiones, mientras que otros diarios de
difusion regionalista (La Voz de Galicia, El Correo, La Nueva Espana o Heraldo de Aragon) lo hacen en un
espacio inferior. En el caso de El Periodico de Catalunya, la extension de sus portadas sobre nuestra
tematica es practicamente equilibrada, oscilando en el caso de La Razon entre los formatos pequefio y
grande. Y, por Ultimo, estd la paradoja de ABC, que a pesar de ser el periddico que menos portadas dedica
a las elecciones de Estados Unidos, es el que mas espacio dedica para informar de las mismas.

Yendo alun mas all3, al contemplar la extension otorgada diariamente a los comicios estadounidenses,
observamos un primer periodo (del 24 al 31 de octubre), donde la amplia mayoria de las portadas
analizadas presenta esta informacion politica en un espacio pequefio. Sin embargo, a partir del 1 de
noviembre comienza a experimentarse un creciente interés, que se manifiesta en un mayor espacio sobre
las elecciones en las portadas. Concretamente, las jornadas del 5 y el 8 de noviembre son donde se han
hallado un mayor nimero de primeras paginas con extension superior a la media pagina, en mas de la
mitad de los medios examinados. Por contextualizar algo mas, en el primer dia indicado se informaba de
que Biden estaba ya cada vez mas cercano a la Casa Blanca y, especialmente, de la impugnacién de los
resultados por parte de Trump. Y, en la segunda jornada (8 de noviembre), como hemos visto
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anteriormente ya todos los medios hablaban de Biden como nuevo presidente. La informacion publicada

en dias posteriores tendria un espacio cada vez menos relevante en sus primeras planas.

Uso de recursos gréficos

El caracter visual de las portadas, acentuado en los Ultimos afios por la influencia que medios como la
television o Internet han ejercido en el disefio periodistico, consigue que estas primeras paginas sean mas
atractivas para los lectores. En nuestro anélisis, mas de la mitad de las portadas examinadas contienen
algln recurso gréfico. En concreto, son 63 las primeras paginas que presentan fotografias, ilustraciones,
graficos o infografias, que suponen el 57,3% del total, mientras que las portadas que solo llevan texto, sin
acompanamiento de tales recursos graficos, son 47 (42,7% restante). Ademas, habria que precisar que en
algunos casos, como La Vanguardia, El Correo, La Razon y Heraldo de Aragon, aparece un simbolo o
figura grafica relativo a las elecciones, en la mayoria de las ocasiones junto a un rétulo, que parece tener
funcién de antetitulo o epigrafe tematico. Y, por otro lado, que en La Vanguardia (también en menos casos
en El Mundo y La Razon), existen pequefas fotografias de corresponsales y enviados especiales que han
cubierto esta informacién politica en Estados Unidos. En ningln caso los hemos tenido presentes en
nuestro analisis.

El recurso mas empleado es la fotografia, en 54 portadas, seguido de las ilustraciones (7 ocasiones) y 2
imagenes que podemos calificar como ilustraciones fotograficas, al ser fotografias editadas. Ademas, en
tres casos, junto a las fotografias encontramos 2 graficos y una infografia. Normalmente se suele publicar
una Unica fotografia, aunque en 7 portadas aparecen 2 fotografias (1 ocasion en El Pais, El Mundo, La
Vanguardia, El Periddico de Catalunyay La Razon, y 2 en Heraldo de Aragon), en 2 portadas figura una
fotografia y un grafico (La Vanguardia y Heraldo de Aragon) y en otra ocasion una fotografia y una
infografia (La Razon).

En un andlisis mas exhaustivo, contemplamos que la mayoria de los diarios publican sus portadas con
fotografias u otros recursos (E/ Pais, El Mundo, ABC, El Periddico de Catalunya, El Correo, La Razony
Heraldo de Aragon), mientras que en La Vanguardia, La Voz de Galiciay La Nueva Espaiia, las portadas sin
imagenes graficas son mas frecuentes que las que aparecen acompariadas por ellas. En el caso concreto
de La Voz de Galicia, es el Unico medio contemplado que no incluye ningun recurso grafico en estas
paginas. Con todo ello, a primeras podemos ver que en muchas ocasiones los diarios optan por aportar
solo texto sobre las elecciones presidenciales estadounidenses, bien por carecer de espacio para publicar
recursos graficos o por considerar que no es pertinente incluirlos en la portada, pudiendo si hacerlo en las
paginas interiores de los mismos.

Mas interesante resulta si analizamos el contenido de esos recursos graficos, centrados mayoritariamente
en los dos candidatos presidenciales de Estados Unidos, que como en cualquier comicio, se constituyen
como protagonistas del relato periodistico (Del Rey Moratd, 2007). En esta ocasion, ademas, se repite en
parte la espectacularizacion a la hora de informar sobre politica, de la que ya advertian Miguel-Saez de
Urabain et al. (2017), con la creacidn de dos personajes enfrentados que salen individualmente o de forma
conjunta en el 77,8% de las portadas. Asi, en 22 de estas paginas la figura destacada que aparece en la
fotografia o ilustracion es la del vencedor de las elecciones, Joe Biden, mientras que en 14 portadas lo
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hace Donald Trump. Ademas, los dos lideres presidenciales comparten portada en 13 ocasiones. A este
respecto, debemos recalcar el pase mediatico experimentado en esta investigacion, al ser Trump la figura
representada en mas ocasiones en la prensa durante las primeras jornadas de investigacion, algo que
cambid una vez que Biden iba acercandose a la presidencia, por lo que podemos dar por valida la segunda
de las hipdtesis planteadas. Las 14 primeras paginas restantes van dedicadas a fotografias e ilustraciones
de ambiente electoral, seguidores de los lideres politicos, etc. Igualmente, aparece una infografia con un

mapa de Estados Unidos y dos graficos con el nimero de votos electorales por partido politico.

Tabla 2: Protagonistas en las portadas de la prensa espaiiola.

Diarios Trump Biden Ambos candidatos Otros
El Pais 3 2 2 2
El Mundo 3 1 2 3
La Vanguardia 1 3 1 4
ABC 1 3 - 1

La Voz de Galicia - - - -

El Periodico de

Catalunya 3 2 2 )
El Correo - 4 2 2
La Nueva Espaia - 2 1 -
La Razon 3 2 1 1
Heraldo de Aragdn - 3 2 1
Total 14 22 13 14

Fuente: elaboracion propia.

Como podemos ver en la tabla 2, El Pais, El Mundo, El Periddico de Catalunyay La Razon son los diarios
donde Donald Trump aparece en portada en mas ocasiones, mientras que en La Vanguardia 'y ABC lo hace
Joe Biden. En el caso de los diarios E/ Correo, La Nueva Espafia y Heraldo de Aragon, se decantan por
Biden en sus portadas, toda vez que no existe ninguna donde el protagonista sea Trump. Por otro lado,
como hemos mencionado anteriormente, los candidatos demdcrata y republicano figuran en 13 portadas,
en los diarios E/ Pais, El Mundo, El Periddico de Catalunya, El Correoy Heraldo de Aragdn (2 ocasiones en
cada uno de ellos), y La Vanguardia, La Nueva Espafia y La Razon (una ocasion en cada uno de ellos).
Solo ABC no recoge la imagen de ambos lideres juntos en portada. Y, finalmente, salvo La Nueva Espana,
el resto de los medios que acompafan sus primeras paginas con recursos graficos de las elecciones
presidenciales de Estados Unidos incluyen otro tipo de imagenes relativas a las propias votaciones, el
ambiente electoral, etc.

Imagen 1: Portadas graficas representativas sobre los comicios electorales.
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Centrandonos en las imagenes de ambos lideres, consideramos oportuno analizar cdmo aparecen en esas
fotografias e ilustraciones, teniendo en cuenta lo expuesto anteriormente. Biden es representado en la
mayoria de las ocasiones con una sonrisa (21 imagenes), una situacién mas evidente tras la jornada del 3
de noviembre. Igualmente, en otras ocasiones se muestra como seguro (7), mientras que en menos
instantaneas aparece con rostro serio (5). En otras dos imagenes tiene una actitud distinta. Al contrario,
las imagenes de Trump lo capturan generalmente con un semblante serio (11) y también como una
persona segura (7). Debemos destacar que solo aparece en 3 fotografias con un gesto de sonrisa 0 media
sonrisa, en 5 portadas queda representado como una persona abatida o desolada y en otra ocasion se le
muestra en una actitud diferente. La posicidon del cuerpo y las manos, en clara alusién a la comunicacion
no verbal empleada por ambos, ayuda a enmarcar estos estados de sus rostros. Asi, Biden aparece en 12
imagenes con el puiio de la mano levantado en alto, en sefial de victoria, en 5 ocasiones lo hace con las
manos abiertas, en 4 con las manos apoyadas en el estrado o en un micréfono o megafono, en 3
sefialando con el dedo indice, en 2 con las manos cerradas y en otras 2 ocasiones en otra actitud,
quitandose la mascarilla y en compaiiia de su nieto. Mientras, Trump aparece frecuentemente con las
manos en alto (7 imagenes), sefialando con el dedo indice (3), con las manos cerradas o bajas (3), con el
pufio alzado (2), manos abiertas (1) y sobre el atril (1). Ademas, en 2 ocasiones presenta otra actitud,
abrazado a una columna y jugando al golf. Es, por tanto, un aspecto totalmente diferente al de cuatro
afos antes, en las elecciones de 2016, cuando segln De las Heras Pedrosa et al. (2019) a Trump se le
muestra euférico frente a su entonces rival, Hillary Clinton.

Por dltimo, también podemos afiadir que ambos candidatos suelen aparecer solos en las imagenes, con
mas frecuencia que acompanados por otras personas. Asi, Biden lo hace solo en 21 imagenes, mientras
que 13 en el caso de Trump. Los dos aparecen en 8 ocasiones, cada uno, junto con otras personas. En el
caso de Trump, se le puede ver con asesores (2 imagenes), votantes (3 imagenes), periodistas (1 imagen)
y otras personas (2 imagenes). Y de Biden resaltamos que en 4 ocasiones la camara lo inmortaliza junto a
la vicepresidenta electa, Kamala Harris, en una imagen lo hace con votantes, en otra con asesores, en otra

junto al expresidente Barack Obama vy, finalmente, en una imagen con algunos familiares.
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Titulares principales

En nuestro andlisis de los titulos presentes en las portadas en relacion a las elecciones presidenciales de
Estados Unidos, destacamos primeramente la importancia que tienen estos textos como reclamo al lector,
para que una vez conocido el tema a tratar, a modo de introduccion, se pueda profundizar sobre los
mismos en las paginas interiores del diario. Al formar parte de una pagina donde existen otros titulares, la
jerarquia de los medios hace que tengan mas o menos importancia, que ocupen todas sus columnas o, en
cambio, que su espacio sea mas reducido. En nuestro caso, nos hemos encontrado con titulares de diversa
extension, existiendo en ocasiones mas de un titulo, por lo que nos hemos centrado solo en los titulares
principales.

Los titulos que mas predominan son los informativos (en 67 portadas), que suponen algo mas del 60% de
todos los examinados (concretamente el 60,9%). Le siguen en importancia los titulos apelativos (en 17
portadas y 15,5% del total) y los enunciativos (en 14 portadas y 12,7% de toda la muestra). Menor
protagonismo tienen los titulos creativos, mas propios de reportajes, hallados en 6 casos (5,5% del total),
los de actos de habla (5 titulares en portadas y 4,5%) y tan solo un titular expresivo (0,9% de toda la
muestra). Con todo ello, no nos resulta extrafio que en las portadas de los diarios analizados se empleen
predominantemente titulos informativos, apelativos y enunciativos, propios de los géneros informativos, ya
que como advertimos anteriormente, esta primera pagina es el escaparate que se encuentran los lectores
antes de adentrarse en las paginas de los periddicos.

Para ejemplificar nuestro analisis, podemos sefialar algunas muestras representativas de los titulares
encontrados. Como titulos informativos, entre otros, hallamos los siguientes: “Trump y Biden planifican
jornadas agotadoras en los estados mas dudosos” (La Voz de Galicia, 1 de noviembre), “Mas de 100
millones de estadounidenses votan por anticipado entre Trump y Biden” (Heraldo de Aragdn, 4 de
noviembre) o “Biden acaricia la Casa Blanca al adelantar a Trump en dos estados clave” (La Nueva
Espafia, 7 de noviembre). Ejemplos de titulos apelativos son “Genio malvado” (La Vanguardia, 31 de
octubre), “Una incégnita para el mundo” (E/ Correo, 3 de noviembre) o “Trump se queda solo” (La Razon,
9 de noviembre). En cuanto a titulos enunciativos, resaltamos “Voto masivo en América” (La Razon, 4 de
noviembre), “Biden se adelanta / Trump se resiste (E/ Periddico, 5 de noviembre) o “Biden deja atras a
Trump” (ABC, 7 de noviembre). Como titulos creativos mostramos “Trump Vs Biden. EEUU (y el mundo) se
la juegan” (El Mundo, 25 de octubre), “Trumpismo made in Spain” (La Razon, 2 de noviembre) o “Retrato
de un pais dividido” (E/ Correo, 1 de noviembre). Con respecto a los titulos de actos de habla estan
“Thomas Friedman: 'Si gana Trump, habra una guerra civil de baja intensidad en EEUU"” (E/ Mundo, 17 de
octubre), “Biden: ‘Es el momento de curar América” (ABC, 8 de noviembre) o “Biden llama a ‘curar
heridas’ y pone en marcha la transicion” (La Nueva Espafa, 9 de noviembre). Finalmente, como ejemplo

de titular expresivo, se encuentra “Despedido” ( E/ Periddico, 8 de noviembre).

Imagen 2: Nube de palabras mas usadas en los titulares principales.
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Fuente: elaboracién propia, a partir de NubeDePalabras.es.

Por otro lado, también hemos analizado el contenido de estos titulares, de forma general, en cuanto a
términos usados. Asi, de acuerdo con la nube de palabras anterior, los términos que mas aparecen en los
titulares son Trump y Biden, algo légico, al ser los candidatos presidenciales en las elecciones de Estados
Unidos. En concreto, ambos apellidos estan conjuntamente en 36 titulares. Pero, aparte, encontramos solo
el apellido Biden en 23 titulares, y Trump en 16 titulares. El siguiente término en importancia es Estados
Unidos o EE.UU., en 23 casos. Posteriormente, podriamos destacar otras palabras como presidente,
victoria y recuento o recuentos, hasta en 8 titulares; Casa Blanca, en 7 ocasiones; América, mundo y
elecciones, en 6 titulares; o derrota, votos, fraude y juega/n, en 4 titulares, entre otros.

Finalmente, contemplamos como los diarios espaioles han narrado, encuadrado e interpretado la marcha
de los comicios electorales a partir del empleo de determinados verbos, sustantivos y adjetivos con carga
informativa y valorativa en sus titulares, tras haber seleccionado y remarcado previamente qué perspectiva
debe tener la informacion politica objeto de estudio (Entman, 1993), apreciando que antes de las
elecciones se daba mas importancia a Trump para, posteriormente, centrarse en Biden. Asi, tras el Gltimo
debate presidencial se hablaba de que “Trump se frena para recortar la ventaja a Biden” (E/ Mundo, 24 de
octubre) o que “La batalla Trump-Biden entra en la recta final” (La Vanguardia, 25 de octubre) en un
sufragio masivo: “EE.UU. vota en masa en las presidenciales por adelantado” (E/ Pais, 29 de octubre). Dias
antes de las elecciones, los diarios reflexionan y analizan el contexto de Estados Unidos, con titulares
como “El convulso legado politico tras cuatro afios de Trump” (£l Pais, 31 de octubre), “Retrato de un pais
dividido” (£l Correo, 1 de noviembre), “Duelo histérico en una pandemia descontrolada” (E/ Pais, 1 de
noviembre) o “El mundo mira el duelo electoral de América” (La Vanguardia, 1 de noviembre), en unos
comicios que se sabian ya complejos, como anunciaba E/ Pais el 2 de noviembre: “EEUU se prepara para
una convulsa noche electoral”, en un ambiente de incertidumbre matizado por medios como La
Vanguardia, un dia después: “EE.UU. acude hoy en masa a las urnas con mas miedo que ilusion”, justo
cuando se conocia que “Trump amenaza con impugnar el resultado de las elecciones” (La Voz de Galicia, 3
de noviembre). Tras los comicios, se publicaba primeramente que “Las elecciones en EE UU dejan un pais
dividido y en tension” (E/ Pais, 4 de noviembre), para después, a medida que se conocian los resultados,
destacar el protagonismo y el cada vez mas evidente triunfo de Biden, por ejemplo, en titulares como

“Biden acaricia la victoria en una América fracturada” (ABC, 5 de noviembre), “Biden se adelanta y Trump
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intenta sabotear el recuento” (E/ Mundo, 5 de noviembre), “Biden avanza en un recuento agdnico mientras
Trump insiste en el fraude” (ABC, 6 de noviembre), asi como también se reflejaban las reclamaciones del
lider republicano: “Trump maniobra para intentar evitar la derrota frente a Biden” (E/ Palis, 5 de
noviembre) o “Trump se atrinchera frente a Biden” (La Razon, 7 de noviembre).

El 8 de noviembre ya se informaba en los titulares que Biden seria el nuevo presidente de Estados Unidos
(La Nueva Espafia, El Correo, Heraldo de Aragon y La Voz de Galicia), que comenzaba una nueva “era

I\\

Biden” (La Razdn) y que con él habia llegado el *momento de curar América” (ABC). En El Mundo, ademas

|\\

de anunciar la victoria de Biden, se resaltaba la despedida del “populismo de Trump”. En E/ Pais se
matizaba que el presidente electo habia derrotado a Trump, mientras que La Vanguardia titulaba “EE.UU.
despide a Trump” y El Periddico de Catalunya, con una gran foto en contraluz de Trump en la bandera
norteamericana, simplemente rotulaba “Despedido”. Con posteridad a esta fecha, algunos diarios recogian
en sus portadas como seria la nueva era de Estados Unidos, entre la esperanza: “Biden marca la senda de
la reconstruccion” (El Periddico de Catalunya, 9 de noviembre), y el espanto: “EE UU se aboca a una
transicion convulsa” (La Razon, 10 de noviembre), toda vez que, como recogia La Vanguardia, “La

Administracién Trump irrita a Biden al negarse a iniciar el traspaso” (11 de noviembre).

Conclusiones

Llegados a este momento, finalizamos esta aportacion destacando brevemente algunas observaciones
relevantes sobre la proyeccion informativa de las elecciones presidenciales de Estados Unidos en 2020,
seglin la prensa de informacion general de Espana. En lineas generales, esta tematica tiene interés y
buena acogida por parte de estos medios, no olvidando que hablamos de un acontecimiento nacional
(extranjero) con vision mundial y que es examinado en esta investigacion desde la cobertura informativa
nacional de un estado concreto. Algo que ya se habia abordado previamente en comicios como los de
2008 (Pérez-Martinez, 2009) o 2016 (Miguel-Sdez de Urabain et al., 2017; De las Heras Pedrosa et al.,
2019), por ejemplo.

Los resultados demuestran que la frecuencia de publicacion oscila de mas a menos segun el ambito de
distribucion de estos diarios y que es partir de la jornada electoral cuando hay mas informacion en una
cobertura que se presenta desigual. Nada extrafio si se tiene en cuenta el propio ritmo de los comicios y
las noticias politicas (Perloff, 2014). Por otro lado, la extension que se le ha dado al objeto de estudio ha
sido oscilante, si bien la mayoria de las informaciones representadas en la portada aparece con un espacio
inferior a media pagina, siendo mas importante para los diarios con mayor vocacion internacional y, desde
el punto de vista temporal, en los dias siguientes a las elecciones. Esta informacion politica viene
acompafiada, en mas de la mitad de las ocasiones, por recursos gréficos, especialmente fotografias, que
aportan color e interpretacion visual a unos textos cuyos titulares principales suelen ser informativos y de
caracter apelativo y enunciativo, en sintonia con la funcion de la portada como escaparate noticioso de sus
paginas interiores.

Por otra parte, la investigacion arroja un cambio de actitud de los medios, al menos escenificado en las

portadas, pasando de la influencia de Trump durante las jornadas previas a la jornada electoral, inclusive,
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al protagonismo de Biden a medida que se conocian los resultados electorales. Esta situacion es apreciable
en el analisis de los recursos graficos y titulares. Ambos candidatos se presentan en la mayoria de las
portadas, de forma individual o conjuntamente, teniendo al final un mayor protagonismo el presidente
electo, que usualmente se muestra en las imagenes graficas con una sonrisa y con el pufio alzado a modo
de triunfo, mientras que Trump lo hace frecuentemente con un semblante serio, con seguridad, y con las
manos en alto o sefialando con el dedo indice, en linea con su estrategia comunicativa (Pellicer Alapont,
2017). Con respecto a los titulares ocurre lo mismo, mostrandose en ellos informacion e interpretacion
que, finalmente, se proyecta mas hacia la figura de Biden.

Con todo ello, apreciamos semejanzas y también diferencias entre los medios espafioles en el modo en el
que se ha abordado esta tematica politica en sus portadas, desde la eleccién de informaciones y recursos
graficos hasta su disposicidén en dichas paginas, unos aspectos que influiran en la percepcion ciudadana,
de acuerdo con la teoria de la Agenda-Setting (McCombs y Shaw, 1972). Igual acontece en los enfoques y
encuadres que los medios han seleccionado, siguiendo la Teoria del Framing (Entman, 1993), sobre estos
comicios y sus protagonistas; unas elecciones de gran impacto a nivel mundial que, a la vista, han

conseguido rivalizar con contenidos propiamente nacionales.
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