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Radar XS: um telejornal sob o signo da contradicao

Radar XS: a newscast under a veil of contradiction
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Resumo

Neste artigo, o telejornal infantil da RTP, Radar XS, lancado em setembro de 2019 e dirigido a criangas
entre os oito e os 12 anos de idade, é analisado a partir das lentes da Semidtica Social e da Analise Critica
do Discurso. Tendo em conta nomeadamente o contexto em que este telejornal é produzido, bem como
0s signos visuais, plasticos e linguisticos presentes, procurou-se compreender qual a concegdo de crianca
que esta subjacente a sua produgdo, acedendo a camadas de significagdo escondidas no discurso. Pierre
Bourdieu afirma que a figura do camponés s6 pode ser compreendida tendo em conta a sua relagdo com
o citadino e com a vida urbana. Acreditamos que o mesmo acontece com a crianga e com a sua relagao
com o adulto e o0 mundo adulto. Dai que o Radar XS seja analisado tendo implicita uma comparaggdo com
os telejornais dos adultos. Resgatdmos, ainda, de Bourdieu, o seu entendimento do espaco de
comunicacao como mercado simbolico, atendendo as relacdes de poder que se manifestam no ato
comunicativo: quem fala? Que legitimidade tem para falar? Que ideologia esta implicita a mensagem?
Que espaco € dado ao interlocutor? Concluimos que o Radar XS é um objeto antagoénico que, por um
lado, veicula uma visdo da crianga como sujeito de direitos limitados, mas, por outro, a empodera.
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Abstract

In this paper, RTP's children's newscast, Radar XS, which was launched in September 2019 and is aimed
at children of ages between eight and 12, is analysed through the lens of Social Semiotics and Critical
Discourse Analysis. Bearing in mind the context in which the newscast is produced, as well as the visual,
plastic and linguistic signs which are present in the programme, we have tried to understand the
conception of a child underlying its production, and have looked for layers of meaning which may be
hidden in the discourse. Pierre Bourdieu argues that the notion of a peasant can only be understood by
taking into account its relationship with the city and the urban life. We believe the same happens with
the child and his/her relationship with the adult and the adult world. Thus, Radar XSis analysed departing
from a comparison with adults newscasts. We also revisited from Bourdieu’s understanding of the field of
communication as a symbolic market, by taking into account the power relations that exist in the
communicative act: who speaks? What legitimacy does he/she have to speak? What ideology is behind
the message? What space is given to the interlocutor? We concluded that Radar XS is an antagonistic
object that, on one hand, conveys a view of the child as a subject with limited rights, but, on the other,
empowers him/her.

Keywords: children, news, television journalism, semiotics, critical discourse analysis

Introducao

Longe de ser um mero instrumento de comunicacdo, a linguagem e as suas formas de uso sdo chaves que
nos permitem abrir portas e aceder a dimensGes complexas, situadas muito para 1a dos significados
imediatos das palavras ou das frases. Quem leu a aula inaugural que Michel Focault deu no College de
France, em 1970, ndo voltard decerto a olhar a linguagem — certas linguagens, em especial - de modo
ingénuo, sem tentar descortinar o que revela ou, pelo contrario, esconde uma determinada forma de

expressao. Nessa aula, eternizada no livro A Ordem do Discurso, Focault consegue, com uma simples
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questdo, abalar toda a imagem de banalidade ou inofensividade que se possa ter da linguagem: “O que ha
afinal de tdo perigoso no facto de as pessoas falarem e de os seus discursos proliferarem indefinidamente?”
(Focault, 1997, p. 9). Por aqui se depreende algo que é central para o campo da Analise do Discurso: a ideia
de que o discurso acarreta implicagGes de varias ordens — social, cultural, politica, identitaria, econdmica
até. Como recorda Dijk, no prefacio da obra The study of discourse (1997), “o discurso tem um papel na
reproducao de diferentes formas de dominacdo e desigualdade, como seja, a classe, a idade, a
nacionalidade, o género, a etnicidade, a religido ou a orientacao sexual”.

Neste artigo, pretende-se analisar se um discurso especifico — o de um telejornal infantil — contraria ou
reproduz uma forma de dominacdo e desigualdade baseada na idade, ja que se trata de um discurso que é
construido por adultos e que se destina a criangas. Partilha-se, aqui, da visdo de Fairclogh e Wodak (1997),
segundo a qual os discursos estruturam a sociedade e a cultura, mas sao também por elas estruturados e,
nessa medida, “toda instancia de uso da linguagem faz a sua pequena contribuicdo para reproduzir e /ou
transformar a sociedade e a cultura, incluindo as relacdes de poder” (p. 273). Parte-se, ainda, da visdo de
Pierre Bourdieu, que olha as situagdes de comunicacdo como espacos em que se jogam relagdes de poder.
Para o autor, quem fala tem um poder, um valor, que pode ser maior ou menor, dependendo da posigdo
social na qual se encontra e, por isso mesmo, as trocas comunicacionais sdo trocas simbdlicas, em que se
joga a possibilidade de ordenar o mundo e de legitimar ordens que sdo arbitrarias, mas que estabelecem
sistemas de dominagdo (Bourdieu, 2007). Um dos exemplos que Bourdieu aborda neste livro intitulado 4
economia das trocas simbdlicas é o da religido, afirmando que ela “contribui para a imposicdo (dissimulada)
dos principios de estruturacdo da percecdo e do pensamento do mundo (...) na medida em que impde um
sistema de praticas e representaces” (p. 34). Julgamos que o mesmo principio se pode aplicar aos media
em geral que, como recorda Jensen (1995), tém um papel fundamental “na produgdo e circulagdo de sentido
na sociedade” (p. 3). Mas também as informac0es jornalisticas que, na dptica de Dijk (1996), sao “a forma
principal do discurso publico” e que, ao oferecerem “algo mais do que uma agenda de temas e debates
publicos”, “proporcionam a projecdo geral de modelos sociais, politicos, culturais e econdémicos dos
acontecimentos sociais” (p. 259). Através dos discursos que difunde, dir-se-ia que o jornalismo assume,
assim, uma fungao reguladora e de padronizacdo das formas de pensar, de agir e mesmo de sentir — uma
fungdo que se traduz em poder.

Neste trabalho, partimos da Semidtica Social e de algumas vertentes da Analise do Discurso - por
considerarmos que fornecem um enquadramento tedrico e metodoldgico capaz de permitir aceder a
camadas de significacdo mais profundas imbuidas nas mensagens - para procurar compreender qual a
acegao de crianca presente no noticiario infantil da RTP, Didrio XS, e quais as ideias sobre crianga que o
noticiario indicia. Neste contexto, entendemos discurso, justamente, como “uma forma de uso da linguagem,
um evento comunicativo, no sentido em que as pessoas se servem da linguagem para comunicar ideias,
crengas (cognicao)” (Dijk, 1997, p. 2). Tomaremos como elemento de analise o discurso como estrutura
verbal, mas também as dimensoes visuais do discurso.

Importa salientar que nos situamos, aqui, no ambito da Analise Critica do Discurso, partindo para esta
investigagdo com o pressuposto de que as criangas, tal como os adultos, sdo cidadds e tém direito a um
jornalismo de qualidade que lhes permita ter conhecimento do que se passa na sua comunidade, no seu

pais e no mundo, de modo a poderem formar uma opinido e assumir papéis de intervengdo na vida social.
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Nas seccOes seguintes iremos abordar o enquadramento legal e institucional (no contexto do servico publico
de televisdo portugués) das noticias para criancas, a relagdo entre criangas e noticias e a importancia do
jornalismo para a existéncia e manutencdo de um sistema democratico. Por fim, antes de partirmos para a
anadlise do Radar XS propriamente dita, apresentaremos a metodologia utilizada. O artigo encerra com uma
discussao dos resultados.

Enquadramento legal e institucional das noticias para criancas

Adotada pela Assembleia Geral da Organizacao das Nagdes Unidas em 1989, a Convengao sobre os Direitos
da Crianca, que Portugal ratificou logo no ano seguinte!, tem na “liberdade” e na “educagdo” (entendida
ndo apenas no sentido formal) duas palavras-chave. O direito a informagdo, que sustenta ambos os
conceitos, merece varias referéncias ao longo do documento, mas no artigo 17° enaltece-se,
especificamente, o papel dos 6rgaos de comunicacdo social, salientando-se que estes devem ser encorajados
pelos Estados signatarios da Convengdo “a difundir informagdo e documentos que revistam utilidade social
e cultural para a crianga”.

Em Portugal, esta orientacdo prevista na Convencdo teve reflexos no documento que rege o servico publico,
assegurado pela Radio e Televisdo de Portugal (RTP). O Contrato de Concessdo de Servico Publico da RTP
que esteve em vigor até 2015 estabelecia que a operadora tinha o dever de cumprir com “espacos regulares

|II

de informagdo adequadamente contextualizada, dirigidos ao publico infantojuvenil”. No atual contrato, que
revogou o anterior, essa obrigagao especifica de providenciar informacdo para criancas e jovens perde peso,
escrevendo-se apenas que "o segundo servigo de programas generalista deve incluir espagos educativos e
de entretenimento diarios, destinados ao publico infantojuvenil e que contribuam para a sua formacgao"
(Contrato de Concessdo de Servico Publico, p. 17)2. Apesar disso, e embora de forma ndo permanente, a
RTP tem mantido a preocupacao de ter um programa de noticias para criangas na sua grelha. Entre 2010 e
2015, esteve no ar, de segunda a sexta, o Didrio XS. Emitido ao fim da tarde, na RTP2, o programa tinha a
duragdo de cerca de seis minutos e, sem apresentador, servindo-se apenas de uma voz off, oferecia um
resumo das principais noticias do dia aos mais jovens. Em setembro de 2019, um telejornal para criangas
voltou a antena da RTP2, desta vez com periodicidade semanal e um formato diferente, com pivot em
estudio.

De realgar que a RTP tem uma longa tradicao de formatos jornalisticos para a infancia, que remonta, pelo
menos, a 1984, ano em que foi lancado o Jornalinho (emitido até 1987), a que se seguiu o Caderno Didrio,
entre 1991 e 20013, Além da RTP, nenhuma outra televisdo em Portugal, nem mesmo depois da explosdo
de canais por cabo e da emergéncia de canais especificos de informacado e de canais para a infancia, ofereceu
ou oferece algum programa semelhante.

Neste inicio do século XXI, em Portugal, embora haja grandes progressos a registar no que concerne aos
direitos das criangas, parece haver ainda um grande caminho a percorrer relativamente ao direito a

informagdo por parte dos jovens. Mesmo em tempo de pds-verdade e fake news, em que o excesso de

! A ratificagdo da Convengdo representa um vinculo juridico, devendo os Estados adequar as normas de Direito interno
as do documento, garantindo a promocdo e protecdo eficaz dos direitos e liberdades consagrados.

2 Ver http://media.rtp.pt/empresa/wp-content/uploads/sites/31/2015/07/contratoConcessao2015.pdf

3 Os dados sobre os programas aqui apresentados foram fornecidos pelo Centro de Arquivo da RTP, a nosso pedido.
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noticias e a facilidade de acesso a elas requerem cidaddos informados e criticos, a imprensa nacional
(televisdo, radio, jornais, analdgicos ou digitais) tem vindo a dar pouca atencdo a criancas e jovens,
contrariamente a outros paises (Pereira, Fillol e Silveira, 2015). Isto, apesar das criangas portuguesas
reclamarem “noticias mais adequadas aos seus gostos e as suas capacidades de compreensdo” (Silveira,
2019, p. 48).

Se olharmos por outro prisma, o da forma como a imprensa dos adultos aborda, em Portugal, a populacao
infantojuvenil, vemos que os estudos existentes nesta matéria apontam para uma abordagem da infancia
marcada por imagens negativas (Brites, 2013; Ponte, 2009) e para uma voz das criangas quase ausente dos
media, sendo frequente ouvir-se pais, educadores e professores a falarem sobre os assuntos que Ihes dizem

respeito (Mar6po, 2009).

O lugar do jornalismo na construcao da democracia e da cidadania

Sendo a imprensa um pilar da democracia, essencial a criagdo e a manutencdo de uma cidadania informada,
0 panorama tragado no ponto anterior levanta preocupagdo. Logo no prefacio do seu livro 7he making of
citizens (2000), David Buckingham sublinha essa relacdo fundamental entre jornalismo e democracia, ao
escrever que, longe de serem um ritual diario, os jornais e noticiarios televisivos sdo uma fonte fundamental
de informacdo, da qual a salide da sociedade civil depende. Sem noticias, 0 acesso a esfera publica e ao
debate politico ficam vedados, resume o investigador inglés.

Este acesso € algo que ndo interessa apenas a adultos: a cidadania ndo precisa da maioridade para acontecer
(Pereira, 2013) e pode ser estimulada desde tenra idade. Um estudo centrado na relagdo das criancas do
Reino Unido com o servigo noticioso para a infancia da BBC, o Newsround, Carter, Messenger Davies, Allan
e Mendes (2009) mostraram como as noticias podem constituir um importante contributo para o crescimento
delas enquanto cidadas. Os investigadores constataram que o facto das criancas se sentirem representadas
naquele telejornal constituia um estimulo ao seu interesse pelas questdes que se colocam a sociedade.

A falta de espacos noticiosos para criangas torna-se ainda mais premente quando, como sublinha o francés
Jacques Gonnet (2007), a escola parece afastar-se da realidade do mundo, “dos saberes (e dos valores)
diretamente ligados a sociedade”. O fundador do Centre de Liaison de I'Enseignement et des Moyes
d'Information nota o papel fulcral que a atualidade deveria desempenhar na escola, ao permitir despertar a
consciéncia dos alunos para o facto de o que aprendem nas aulas ser fonte de construgao de sentidos. As
noticias sao, assim, vistas “como uma forma de motivagao insubstituivel para valorizar o saber fornecido”
(p. 40), tanto mais numa escola onde “parece que, cada vez mais, o Unico sentido reconhecido tem a ver
com 0 sucesso nos exames” (p. 41). Também Edgar Morin (1999) nota a inadequacdo do ensino a um
mundo em que os problemas se afiguram cada vez mais “polidisciplinares, transversais, globais, planetarios”,
por oposigao aos saberes “separados, partidos, compartimentados” (p. 13) que a divisdo do conhecimento
por disciplinas no sistema educativo promove.

Abordando as vérias dimensdes da vida humana e da vida em sociedade, o jornalismo permite, pela sua
natureza plural, cruzar uma grande diversidade de pontos de vista e reunir num mesmo espago
conhecimentos de diversas areas disciplinares. Por outro lado, ao constituir-se como ponto de encontro de

opinides divergentes, suporte de argumentagles e didlogo, convida a aceitacdo de diferentes perspetivas,
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estimula o pensamento, desperta a curiosidade. Carrero (2008) chama ainda a atengdo para a importancia
que os noticiarios para criancas (no caso, televisivos) assumem ao constituirem-se como uma “janela para
se decifrar o modo como a noticia é produzida e enquadrada pelos profissionais da comunicacdo” (p. 154),
fomentando assim a literacia para as noticias dos cidaddos, com os reflexos que ela tem para a exigéncia

de um melhor jornalismo.

Método

Como referido no inicio deste artigo, o propodsito deste trabalho foi o de analisar o noticiario infantil da RTP,
Radar XS*. Para tal, foram observadas 21 edi¢6es do noticidrio, emitidas entre 21 de setembro de 2019 e 7
de fevereiro de 2020. Para orientar a analise, servimo-nos do enquadramento metodoldgico da Semidtica e
de algumas vertentes da Analise do Discurso, disciplinas que Dijk (1997) considera “irmds”. Trata-se de dois
campos que ndo se compadecem com espartilhos e que, em comum, tém o facto de se dedicarem ao estudo
de signos ou sistemas de signos e sua significagdo.

Carmelo (2003), definindo signo de uma forma sucinta, diz que ele é “tudo aquilo a que recorremos para
compreendermos o mundo, o outro, e para nos fazermos compreender a nds proprios” (p. 11). Assim, como
notam Mourdo e Babo (2007), “a Semidtica trabalha sobre o pressuposto da inteligibilidade do mundo como
sentido orientado, saber partilhado”, tendo como objetivo “tornar explicitos os contelidos e as formas
culturais” (p. 15), ndo podendo, logo, distanciar-se da componente social.

A cultura assume, de igual modo, um papel central nos estudos do discurso que, para além de lidarem com
as propriedades do texto e da fala, lidam, como frisa Dijk (1997), com o contexto, “visto como as outras
carateristicas da situacdo social ou do evento comunicativo” (p. 2).

Tendo o enquadramento tedrico da Semidtica Social e da Andlise do Discurso presente, bem como o trabalho
empirico realizado por Buckingham (1997) e Matthews (2008, 2009) na analise de noticidrios para criancas
em Inglaterra e nos Estados Unidos, elaboramos um quadro de andlise que compreende componentes
verbais e visuais do discurso, além de aspetos relacionados com o contetido veiculado. As componentes
visuais foram divididas em duas, uma vez que os signos visuais podem ndo ser apenas iconicos. Como o
Grupo Mu mostrou na década de 80, ha também signos plasticos, como sejam as cores, as formas, a
composicdo, sendo esta uma distingdo que Martine Joly vé como fundamental, ja que permite “revelar que
uma grande parte da significacdo da mensagem visual é determinada pelas escolhas plasticas e ndo apenas
pelos signos icdnicos analdgicos” (1999, p. 93).

Assim, as quatro dimensdes principais de andlise foram as seguintes: contexto (quem produz, quem emite,
através de que canal, com que recursos); discurso (nome do programa, estilo e formas linguisticas
utilizadas); signos icénicos (genérico, cenario, apresentadora); signos plasticos (movimento, cor, som
ambiente, imagem gréfica) e papel social em que surgem as criangas ouvidas no programa. Foram também
analisadas questdes como o tipo de linguagem (simples ou complexa; paternalista/infantil ou natural) e

noticias apresentadas (temas de atualidade ou intemporais).

* Os episodios de 2019 podem ser vistos em https://www.rtp.pt/play/zigzag/p6232/radar-xs; os de 2020 em
https://www.rtp.pt/play/zigzag/p6688/radar-xs


https://www.rtp.pt/play/zigzag/p6232/radar-xs
https://www.rtp.pt/play/zigzag/p6688/radar-xs
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Pierre Bourdieu afirma que a figura do camponés s6 pode ser compreendida tendo em conta a sua oposicao
a cidade e ao mundo urbano. Entendemos que o mesmo acontece com a crianga e com a sua relagdo com
0 adulto e o mundo adulto. Dai que o Radar XS seja analisado tendo implicita uma comparacdo com os
telejornais dos adultos, o que, como bem nota Buckingham (1997), na sua analise de trés telejornais para
criancas e jovens, comporta uma visdo demasiado simplificada e homogénea dos telejornais feitos para um

publico adulto.

Um olhar introdutoério sobre o Radar XS e o seu contexto

O Radar XS, emitido no segundo canal da estagdo publica de televisao todas as sextas-feiras as 19h30°, é
apresentado pela RTP como “um telejornal para criangas dos 8 aos 12 anos, onde se pretende incentivar o
pensamento critico e a cidadania consciente”®. Com uma duragdo média de 15 minutos, o noticiario vai para
0 ar no seio do espago de programagdo para a infancia da RTP2 (Zig Zag), onde sdo também emitidos
desenhos animados e séries infantojuvenis. O Zig Zag existe ha ja varios anos, ocupando a emissdo da RTP2
logo de manha e ao fim da tarde, perfazendo um total de sete horas e meia de programagdo diaria do canal.
Porém, apesar do seu peso nesta antena, o slogan da RTP2 é, ja desde 2016, “Culta e Adulta”. Nas noticias
do dia em que este sfogan foi lancado, em simultaneo com um novo grafismo, a diretora do canal, Teresa
Paixao, afirmou aos jornalistas: “a RTP2 & um canal cultural para minorias que promove o pensamento tanto
em criancas como em adultos”. A declaracao elucida que nado se trata apenas de ignorar, através do lema,
uma parte fundamental do publico-alvo da RTP2: as criangas. Trata-se, também, de enaltecer a condigdo
de adulto face a de crianga, escolhendo a primeira como marca distintiva do canal e parecendo sugeri-la
como o paradigma, como ideal a atingir.

Esta é uma das primeiras contradigdes com que nos deparamos quando analisamos, em detalhe, o contexto
em que o Radar XS surge. Mas o nome dado ao telejornal &, ele prdprio, paradoxal. Pelo seu significado,
“aparelho que serve para assinalar, pela reflexao de ondas hertzianas ultracurtas, os objetos afastados e
determinar a sua localizacdo exata, Radar afigura-se como um nome apropriado para um telejornal,
transmitindo a ideia de que, tal como o aparelho, este ira localizar tudo o que de importante acontecer num
raio consideravel. No entanto, o adjetivo que surge a qualificar o nome vai no sentido oposto a este:
enquanto radar remete para algo grande, para uma superacao da distancia, XS opera no sentido inverso,
ao significar Extra Small (muito pequeno). Estamos, portanto, perante um radar, mas um radar pequeno,
de curto alcance, oposto a imagem mitica do jornalismo que, ao ser capaz de vencer as barreiras do espaco
e do tempo, nos traz tudo aquilo que de relevante acontece no mundo.

Sera, ainda, legitimo questionar o porqué do XS neste contexto e inferir que ele surge numa alusao ao
publico-alvo, de tenra idade. Neste caso, estariamos a simboliza-las recorrendo a algo que remete para a
sua estatura fisica, num programa que, contraditoriamente, parece ter como objetivo o intelecto e o seu

empoderamento.

5> Tem repeticdo aos sabados na RTP1 as 7h30.

6 Ver https://www.rtp.pt/programa/tv/p37709

7 Ver http://media.rtp.pt/extra/estreias/rtp2-culta-e-adulta/

8 Ver https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/radar


https://www.rtp.pt/programa/tv/p37709
http://media.rtp.pt/extra/estreias/rtp2-culta-e-adulta/
https://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa/radar
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Sendo objetivo da Analise Critica do Discurso “tornar mais visiveis os aspetos opacos” do mesmo, como nos
recordam Fairclough e Wodak (1997, p. 258), este olhar atento ao nome do noticiario ndo ficaria completo
sem atentarmos melhor no contexto em que XS é aplicado na vida quotidiana. Trata-se de uma medida
aplicada ao vestuario, identificando as pegas de roupa de tamanho mais pequeno (inferior ao S). Esta €,
porém, uma escala que se aplica a roupa dos adultos, é o tamanho mais pequeno da roupa dos grandes. A
roupa das criancas recorre a outras escalas, como sejam a idade ou centimetros (e mesmo que XS se
aplicasse ao vestuario infantil, a medida que representa ndo seria certamente a do publico-alvo que, como
vimos, se situa entre os oito e os 12 anos). Logo, o que encontramos aqui &, uma vez mais, o predominio
da visdao dos adultos num espaco feito a pensar nas criancas que, contudo, tem logo no nome uma sigla
que a maioria delas provavelmente desconhece.

|\\

Assumindo a visdo de Dijk (1996, p. 252), segundo a qual “a escolha do Iéxico é um aspeto importante do
discurso jornalistico no qual as opiniGes ou ideologias ocultas podem vir a superficie”, mesmo que de forma
inconsciente, deparamo-nos aqui com uma visdo da crianga como subalterna, secundaria, dependente de
outrem, inferior.

Esta € uma imagem que parece ressaltar também da andlise aos meios de producdo empregues na
realizagdo deste servico noticioso. Dispondo a RTP de uma redagdo numerosa, distribuida pelos dois
principais centros de producdo (Lisboa e Porto) e com delegacGes em todas as capitais de distrito, além de
uma importante rede de correspondentes internacionais, o Radar XS, sendo um programa de informacao,
nao €, no entanto, um noticiario feito pelos jornalistas da estacao publica. A Unica jornalista envolvida na
producdo do Radar XS, responsavel quer pela apresentacdo do programa e entrevistas em estldio, quer
pela elaboracdo das diferentes pecas que o compdem, € contratada externamente®, o que acarreta uma
série de limitagGes que se refletem na qualidade do noticiario em questdo. Perante tdo escassos meios, ndo
sera pois de estranhar que a maioria das pecas emitidas pelo Radar XS ndo va além de um resumo, onde
0s assuntos sdo narrados com recurso a imagens de arquivo e voz off. A diversidade de rostos, de ligacoes
ao exterior em direto, de depoimentos e pontos de vista que marcam os noticiarios dos adultos sao aqui
uma miragem. Além de que se nega a criangas e jovens uma das principais marcas da informacao jornalistica
atual: a rapidez na transmissdo das noticias (a maioria das pecas € sobre temas que n3ao marcam a
atualidade noticiosa da semana - uns sdo intemporais, outros estao recorrentemente na agenda mediatica,
como € o caso das noticias falsas, da gentrificacdo, do racismo, mas nao surgem neste telejornal a proposito
de nenhum acontecimento/noticial®). Por outro lado, se os adultos tém noticiarios diarios (e até de hora a
hora nos canais informativos), as criancas dispdem de um Unico espaco semanal de informacdo noticiosa
feito a pensar nelas. Além disso, muito embora o publico-alvo do Radar XS, pertenca a geracao que nasceu
j& com a Internet, este telejornal ndo dispde de um site com informacdo atualizada. Na pagina online do
Radar XS, a unica possibilidade que é dada a audiéncia é a de ver o noticidrio da semana e as edicoes
anteriores a qualquer hora. De resto, o noticiario ndo dispde, por exemplo, de redes sociais para ir ao

encontro do seu publico-alvo.

9 Contratados externamente sdo também os responsaveis pela infografia, grafismo, anotagdo, producdo e realizacdo. A
equipa da RTP surge na ficha técnica do programa (a velocidade tdo acelerada que se torna de dificil leitura) como
responsavel pela edicdo, pés-producdo audio, coordenacdo de contelidos, musica do genérico e direcdo de arte.

10 Curiosamente, no final do programa a apresentadora despede-se dizendo que regressa na semana seguinte com “mais
histdrias sobre o pais e 0 mundo”, deixando cair o conceito de noticias e remetendo para o carater mais intemporal que
marca a informacao dada pelo Radar XS.
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Signos iconicos e plasticos

Em seguida faremos uma analise da dimensdo visual do discurso, destacando alguns signos iconicos e
plasticos do telejornal em andlise e terminando com a analise das circunstancias em que as criangas sdo

ouvidas no Radar XS e nele retratadas.

O simbolismo escondido no genérico

Os genéricos dos jornais televisivos marcam o inicio do espago noticioso e apresentam, por regra, uma
imagem grafica do globo terrestre em movimento, transmitindo ao telespectador a ideia de que, naquele
espaco, se podera informar sobre 0 mundo que o rodeia e que estd em constante mudanca. O genérico do
Radar XS evidencia continuidade a este nivel. O globo esta presente, além da representacdo de um radar,
que da nome ao programa. A continuidade faz-se sentir também a nivel sonoro, sendo o genérico
acompanhado por uma impactante musica que vai crescendo em intensidade até surgir a imagem da
apresentadora. Uma particularidade deste momento de abertura é que contém praticamente todos os
elementos que marcam a identidade estética do programa: o movimento, a explosdo de cor, a pandplia de
artificios graficos e sonoros, a cibercultura, os simbolos da cultura juvenil - um olhar atento ndo deixara de
notar, no globo terrestre a que fizemos referéncia, os simbolos de localizacdo vermelhos e brancos que o

Google Maps popularizou.

Figura 1: Frame do genérico do Radar XS

Um cenario em constante movimento

No Radar XS, o fundo em que surge a apresentadora combina aspetos de rutura e de continuidade face aos
tradicionais cenarios dos jornais televisivos. A secretdria, atras da qual, por norma, o pivot do telejornal dos
adultos se senta, ndo integra o cenario e, em vez de uma cor dominante, temos, tal como no genérico, uma
profusdo de cores. Reinhard Gade, desenhador de varios jornais, entre os quais o espanhol £/ Pais, refere
que a cor “atrai o olho do leitor, estimulando as suas antenas sensoriais” (2002, p. 130). No contexto do
Radar XS, dir-se-ia que a cor € um dos muitos elementos que concorre para essa estimulagdo. Outro é o
movimento constante, conseguido através de diferentes estratégias. Desde logo, pelo globo em constante
rotagdo que surge do lado direito, mas também pelo ecrd gigante que aparece do lado esquerdo e que,
mais do que o tradicional ecra de televisao, sugere o de uma consola de jogos futurista. Para Andrea Melodia

(1999), nos cenarios da informagao televisiva, a presenca de um ecrd simboliza uma janela sobre o presente,
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“um olho que vé tudo aquilo o que o homem pode ver” (p. 124). Dentro desse ecra, neste caso, surge o
nome do programa €, a volta deste, um circulo azul que corre no sentido dos ponteiros do relégio. Um
reldgio que aqui se evoca sem, contudo, ser dado a ver, mas trazendo assim para pano de fundo do noticiario
esses dois elementos miticos do jornalismo, a que ja aludimos atras, e que sdo o espacgo e o tempo. Para a
sensagdo de movimento concorre, ainda, a forma como a imagem é captada. Ha duas camaras em estudio
que permitem alternar o angulo com que vemos a apresentadora, e os planos que nos sdo dados a ver
raramente sdo estaticos. A propria apresentadora se movimenta enquanto introduz as pecas €, se ndo o
faz, surge sempre em partes diferentes do estudio e em diferentes posicées — de pé, sentada num banco,
sentada no chdo. Antes de centrar a andlise na sua figura, atentemos ainda nos restantes volumes que
comp&em o cenario e que remetem para uma realidade virtual, a dos videojogos nomeadamente, com uma
profundidade de campo assinalavel e elementos suspensos que participam, também eles, desse todo em
movimento - mesmo sendo ele ilusério neste caso (Figura 2). Ao ver o programa, o telespectador parece
ser convidado a entrar num universo proprio, mas familiar, pelos elementos visuais e plasticos de uma
cultura juvenil que convoca. As tecnologias ndo se veem, mas estdo no cenario: sem o recurso a elas a
imagem que nos chega ndo seria possivel. Martins (2017) parece resumir o que nos ¢ dado a ver, sem o ter
visto, remetendo-nos assim para uma imagem que faz parte do mundo pds-moderno: “Pela tecnologia do
virtual, misturam-se a presenca e a auséncia, o proximo e o distante, o pesado e o leve, a aparéncia e a

realidade. Entram em crise as fronteiras entre o real e o virtual. O nosso mundo fusiona” (p. 179).

Figura 2: Vista geral do cendrio do Radar XS

A personagem que a apresentadora encarna

Em qualquer jornal televisivo, o/a pivot € muito mais do que o apresentador(a) das noticias: ele/ela é o
simbolo do jornal televisivo, alguém que se deixa entrar em casa e em quem se confia para se saber o que
de mais importante esta a acontecer no mundo. Ter uma imagem de credibilidade e conseguir estabelecer
com o telespectador uma relacdo empatica é propdsito de qualquer pivot. Com esse objetivo, muitos sao os

cédigos mobilizados. Como recorda Umberto Eco,
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“Que o homem comunique através da emissao de sons articulados a que sdo atribuidos certos
significados (diz-se normalmente a ‘linguagem verbal’) é coisa que se aceita pacificamente.
Mas menos pacifico torna-se ja o facto que o homem comunique através de uma infinidade
de outros sinais, os gestos das maos, os movimentos dos olhos, as inflexdes da voz” (Eco,
1989, p. 8).

O olhar é, justamente, um aspeto determinante na apresentagdo das noticias. Jean-Jacques Jespers (1998)
pensa que ele espelha o tipo de discurso que se institui: “se o apresentador olha o espectador nos olhos, é
porque esta para lhe contar uma histéria veridica, para lhe dar uma informacao referente a uma realidade,

Ill

0 que torna o discurso real” (p. 178). Também Eco (1993) considera que o pivot “pondo-se em posicdo
frontal em relacdo ao espectador, este adverte que ele esta a falar precisamente para ele através do meio
televisivo. Implicitamente, adverte-o de que ha qualquer coisa de ‘verdadeiro’ na relacdo que se esta
instituindo” (p. 139).

O olhar é porventura o Unico elemento de continuidade da apresentadora do Radar XS face ao telejornal
dos adultos. Andreia Friacas olha o espectador nos olhos. Mas, pelo que analisamos em seguida, vé-se que
esta longe de ser a pivot convencional. E uma jornalista muito jovem que conseguimos ver aqui quase como
uma personagem: a da irma mais velha, em quem se pode confiar, que ensina, que orienta. E, ndo menos
importante: alguém com quem o publico-alvo se pode identificar. Ela € cool. Invocando de novo as palavras
de Eco (1989), “quem se interessou alguma vez pelos atuais problemas da semiologia, ja ndo pode continuar
a fazer o né da gravata (...) sem ficar com a clara sensagao de estar a fazer uma opgao ideoldgica: ou, pelo
menos, de langar uma mensagem” (p. 7). Andreia Friagas trata os telespectadores por tu, aparece com o
cabelo ligeiramente despenteado ou com um informal carrapito no cimo da cabega, veste calgas de ganga
e calga as sapatilhas da moda, tanto se senta com uma perna em cima do banco como de pernas cruzadas
no chdo, gesticula, é expressiva (ver Figuras 3 e 4). Tudo parece informal, ocasional, espontaneo (embora
se trate, provavelmente, de uma encenacdo de espontaneidade, fruto de estudo e reflexdo!!) para que a
empatia com o publico que se pretende atingir aconteca. Talvez nem mesmo os dculos que tem na cara
sejam um acaso, mas sim um subtil simbolo de autoridade intelectual, de seriedade que assenta bem a

qguem vai falar de assuntos sérios.

Figuras3 e 4: Frames de dois momentos de apresentacdo do noticiario

11 No final do programa, um dos antincios que surge, como patrocinador, € o de uma empresa ligada a imagem profissional
(make up, caraterizacao, stylist e cabelos), a My Klaquete, que provavelmente trata da imagem da apresentadora no
programa.
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Imagem grafica: uma leitura facilitada

Pela inteligibilidade quase imediata da mensagem que proporciona, a infografia tornou-se uma grande aliada
do jornalismo e dos jornalistas na altura de transmitir certo tipo de mensagens. Na opinido de Gonzalo
Peltzer, “o desenho € visto e compreendido num tempo muito breve, que nos permite falar de uma leitura
imediata”. O autor salienta que a eficacia do desenho reside na velocidade, ao beneficiar “da rapidez de
investigacdo da vista, capaz de explorar muito rapidamente um espaco ja estruturado” (1992, p. 86). Para
os produtores do Radar XS essa alianga é real: o recurso a infografia é frequente e acontece em varias
situacOes (ver Figuras 5 e 6). Desde logo, quando ha necessidade de situar geograficamente as noticias,
mostrando no mapa o lugar em que ocorreram. Mas também em situagdes menos expectaveis, em que mais
do que infografia, talvez seja adequado falar em imagens animadas. Por exemplo, quando se recorre a
ilustracdes dinamicas para explicar o passado de desigualdade entre mulheres e homens a varios niveis;
para mostrar o funcionamento da Assembleia da Republica ou de um projeto empreendedor como o Fruta
Feia, que pOs os portugueses a comprar fruta que, pela sua aparéncia ou tamanho, nunca chegaria as
prateleiras de um supermercado. O que parece estar em causa nestas situacbes € ndo tanto uma
preocupacao com a clareza na transmissao das mensagens, mas antes uma forma mais apelativa de ilustrar

as noticias.

Figuras 5 e 6: Exemplos de recurso a imagens graficas

votar

“ ser pelicias
. ser juizas

Um som ambiente sintético e repetitivo

Quem tenha estudado jornalismo sabe que o som € informacdo e, por vezes, informacdo determinante para
se compreender a mensagem. No Radar XS, o som perde o papel que habitualmente desempenha no
convencional jornalismo televisivo. Na esmagadora maioria das pegas emitidas, o0 som ambiente é eliminado
e, em sua substituicdo, as pecas apresentam uma musica de fundo - musica sintética e repetitiva quase
sempre -, transportando o telespectador para um cenario mais préximo da ficcdo do que da realidade. E
sobre essa musica, semelhante a que se ouve nos jogos de computador, que é gravado o off da jornalista.
Também os elementos graficos sao acompanhados de um som especifico aquando da sua insercao na
imagem. E o caso das identificacdes dos entrevistados, que surgem associadas a um som similar ao de uma

mensagem de telemdvel. Também no sumario do telejornal, emitido no inicio do programa, de cada vez
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que muda a noticia a apresentar, ouve-se um som que parece o de uma espada a cortar repentinamente o

ar.

Criangas: um retrato diversificado a partir das noticias

Na apresentacdo do Radar XS, na pagina da RTP, Ié-se “Queremos dar voz as criancas”. A observacao das
21 edicGes do telejornal confirma que este objetivo é alcangado. O noticiario da-lhes voz em quase todos
0s programas e elas sao entrevistadas num leque de papéis mais vasto do que aquele que, como vimos no
inicio deste artigo, lhes é atribuido na imprensa dirigida aos adultos. Nas pecas ou nas entrevistas feitas em
estudio, as criangas surgem como estudantes (envolvidas em diferentes iniciativas escolares, como aulas de
meditacdo), como ativistas (é ouvida uma jovem que organizou uma manifestacdo estudantil contra as
alteragGes climaticas em Lisboa), como artistas (é ouvida uma bailarina), como tendo opinido sobre os temas
(vox pop sobre o que pensam sobre o racismo), como desportistas (em jogos de futebol que aproximam
criancas e jogos de dois bairros rivais), como solidarias (envolvidas em projetos de solidariedade), como
moradores da cidade (uma crianga guia os telespectadores pelo seu bairro). A existéncia de pecas ou offs
sobre espetaculos, filmes ou livros coloca-as, ainda, implicitamente na posicdo de audiéncias.

De destacar, porém, que a visao dos telespectadores do Radar XS como estudantes esta presente, em
grande medida, no discurso a que se recorre para veicular determinadas informagdes. E frequente, em
diferentes pecas, fazer-se uma pergunta e dar-se de imediato a resposta, como se de uma aula se tratasse.
Sdo exemplos desta situagdo noticias sobre o racismo, a Unido Europeia ou o Servico Nacional de Salde,
com o off da jornalista a questionar o que € cada um deles e a avancar a explicagdo. Para a visao do
noticidrio como uma aula, contribui também, o facto de, por varias vezes, a apresentadora remeter os
telespectadores para edigOes passadas do Radar XS, como uma professora que remete para matéria ja dada
(por exemplo: “o Radar XS ja falou sobre todos os direitos da crianga, podem voltar a ver no Zig Zag Play”).

Discussao de resultados

No capitulo que encerra o livro A linguagem, a verdade e o poder (2017), Martins reflete sobre esse
sobreaquecimento continuo com que Nietzsche, ha mais de um século, se referia a modernidade, mostrando
como esse sobreaquecimento nao parou de se acentuar, nomeadamente com o advento do digital, que veio
possibilitar mediagdes que "conectam-se, ligam-se diretamente aos nossos sentidos, as nossas emocoes,
paixoes e afetos" (p. 175). As palavras do autor parecem adequar-se na perfeicdo ao Radar XS, que se
adivinha gizado sob a ldgica do ndo aborrecimento. O espaco da comunicacdo que Martins descreve como
sendo na atualidade “libinal e retérico”, onde o “ruido” impera, onde se convoca uma multiplicidade de
“simbolos e modelos juvenis”, vindos, como vimos, da musica, da moda, do lazer, das artes graficas é,
também, o espaco em que se inscreve o Radar XS. O programa solicita em permanéncia a atengdo do
telespectador, serve-se de técnicas de sedugdo mais ou menos sofisticadas para o cativar. Na ansia de o
prender, adorna as noticias com artificios, beliscando-lhe por vezes a aura de autenticidade, de verdade,

como vimos no caso da substituicao do som ambiente por uma musica anestesiante. Huyghe defende que
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“ja ndo somos homens de pensamento, homens cuja vida interior se alimenta nos textos. Os choques
sensoriais conduzem-nos e dominam-nos; a vida moderna assalta-nos pelos sentidos, pelos olhos, pelos
ouvidos” (1998, p. 9)

Respondendo a questdo de partida, sobre qual a acecdo de crianga subjacente na produgdo deste noticiario,
a analise efetuada aponta para uma visdo deste publico como uma audiéncia que ndo se interessa de forma
natural por noticias. Dai que um noticidrio semanal de cerca de 15 minutos de duragdo, feito sem grandes
recursos técnicos e humanos, ser visto como suficiente para as informar. Assim pode ser interpretado,
também, o esbatimento de fronteiras entre informagao noticiosa e entretenimento que sobressai da analise
efetuada aos signos visuais e plasticos, com doses generosas de cor, movimento, musica e efeitos graficos
que, como vimos, caraterizam o Radar XS.

Seria, no entanto, injusto associar o esbatimento das fronteiras entre informacgdo jornalistica e
entretenimento unicamente a este noticiario infantil. Essa € a tendéncia de uma boa parte do jornalismo
televisivo atual. Ramonet (1999) é um dos varios autores que reflete sobre a espetacularizacdo da
informacao noticiosa. Considera que “as novas leis que se impuseram aos programas informativos — e aos
telejornais em primeiro lugar -, as do espetaculo e da encenacdo, perturbaram verdadeiramente a relagdo
com a realidade e com a verdade, alterando-lhes a natureza e subvertendo as referéncias” (p. 86). A
televisdo explora ao maximo as possibilidades que os meios tecnoldgicos lhe facultam, entre elas o
estabelecimento de ligagGes em direto, que fazem hoje parte integrante dos noticidrios televisivos. Dir-se-
ia que, no Radar XS, as leis do espetaculo sdo diferentes das dos adultos, ja que os meios sdo diferentes, e
que os signos analisados dao essa espetacularidade a informagdo que nos noticiarios convencionais se
consegue, por exemplo, com recurso a diretos, a vivos de varios jornalistas, com comentadores, com a
exibicdo dos meios técnicos com que se faz o telejornal, com a redagdo como pano de fundo, com bolachas
e rodapés a acompanhar a leitura do pivot.

Se demos a este artigo o titulo “Radar XS: um telejornal sob o signo da contradigao” foi também porque h3,
na sua producdo, elementos que parecem contrariar esta visdao da crianca como um publico menor das
noticias, que transparece da analise do contexto em que o noticidrio surge, do seu nome e dos meios
envolvidos que permitem fazer apenas um produto sofrivel do ponto de vista jornalistico.

E importante salientar que, desde um determinado angulo, o Radar XS empodera as criancas. Desde logo,
pelo facto de existir (cumprindo o disposto na Convengao sobre os Direitos da Crianga), transmite a ideia
de que elas sdo capazes de compreender o que se passa ho mundo a sua volta, desde que os acontecimentos
Ihe sejam explicados numa linguagem adequada a sua idade e de forma contextualizada. Por outro lado, a
linguagem utilizada, sendo simples, ndo é infantil ou revestida de um carater paternalistal?, remetendo uma
vez mais para a valorizacdo da capacidade cognitiva das criangas. De acrescentar, também, que muito
embora pecando por falta de atualidade e dos chamados temas quentes, abordam-se, ainda assim, no Radar
XS temas sérios, com algum grau de controvérsia por vezes. E, ainda, como vimos, dada voz as criangas,
que surgem como capazes de expressar as suas opinides e preocupagoes, de relatar os seus feitos - sem a

ajuda de pais ou professores, como costuma acontecer na imprensa adulta, onde a voz delas surge muitas

12 Algum paternalismo transparece, porém, em certos comentarios de carater educativo feitos pela apresentadora, por
exemplo quando esta afirma “o Radar XS diz-te o que podes fazer para ajudar a preservar o lobo ibérico”; ou, numa pega
sobre as desigualdades entre homens e mulheres, “E preciso acabar com a ideia de que ha profissGes para mulheres e
para homens”; ou ainda, quando em jeito de conselho, diz “A DGE tem um concurso que vos pode interessar” (Radar XS,
edigdes n° 5, 9 e 10, respetivamente).
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vezes como um simples apontamento que da colorido e vida as reportagens. Além disso, as criangas surgem
retratadas em diferentes posigdes e ndo apenas reduzidas a condicdo em que mais costumam aparecer nas
noticias dos adultos. A gama de papéis em que as criancas surge coloca-as, portanto, também no papel de
cidadas, ndo as reduzindo a sua condigdo de alunas, embora esta seja uma dimensdo que se evidencia,
como vimos, pelo discurso utilizado e pela quantidade de vezes em que surgem enquadradas por iniciativas
escolares.

Retomando a imagem dos media a partir da ideia de mercado simbdlico (introduzida por Bourdieu), vendo
no discurso televisivo um emissor legitimo - com um elevado capital (e poder) simbdlico que Ihe vem da
influéncia que exerce na sociedade — e tendo em conta a analise feita, podemos olhar para o Radar XS como
um espago sagrado onde se luta pela manutengdo da visao dominante do adulto. Porém, nele, comeca a
revelar-se um certo poder mdgico, ja que o dominado — a crianga — comeca a ocupar um lugar no mercado
simbodlico, a tornar-se visivel como grupo, a assistir a um reposicionamento do seu lugar no discurso. Uma
magia que, ainda assim, so € possivel gracas a vontade da estrutura dominante e nos moldes em que esta

a estabelece.
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