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Resumo

Este artigo apresenta uma analise da cobertura da Copa do Mundo de futebol feminino de 2019, em sites
jornalisticos esportivos brasileiros (Globo Esporte, UOL Esporte, ESPN, Torcedores.com e Placar). O objetivo
€ mapear o espago concedido ao mundial deste ano, em que houve aumento consideravel na cobertura
mididtica televisiva, com partidas transmitidas pela TV Globo, lider de audiéncia no pais, em comparacao a
edicoes anteriores. O artigo discute a relacdo entre os conceitos de agendamento e critérios de noticiabilidade
para interpretar o crescimento quantitativo e qualitativo na cobertura dos portais sobre o futebol de mulheres,
modalidade até pouco tempo praticamente invisivel aos olhos da grande midia. O método utilizado para
processar e classificar as 926 unidades do corpus foi a andlise de conteldo, a partir da qual foi possivel
identificar padrGes e recorréncias tematicas na cobertura midiatica da Copa. Entre os principais resultados,
destacamos um crescimento de 533% no numero de noticias entre as Copas de 2015 e 2019 nos sites
esportivos brasileiros. A pesquisa € uma contribuicdo tedrica a Sociologia do Jornalismo, a Ciéncia da
Comunicagdo e aos estudos acerca do futebol de mulheres no Brasil.
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Abstract

This paper presents an analysis of the media coverage of the 2019 Women's Soccer World Cup, in Brazilian
sports news websites (Globo Esporte, UOL Esporte, ESPN, Torcedores.com and Placar). It aims to map the
space granted to this year's World Cup, in which there has been a significant increase in television media
coverage, which included TV Globo, the country's leading network, compared to previous editions. The
theoretical framework discusses the relationship between the concepts of agenda-setting and newsworthiness
to interpret the large quantitative and qualitative growth in coverage on women’s soccer, until recently
practically invisible in the eyes of the mainstream media. The method used to process and classify the 926
units present in the corpus was content analysis, from which it was possible to identify patterns and thematic
recurrences in the media coverage of the World Cup. Among the main results, we highlight a 533% growth
in the number of news between the 2015 and 2019 World Cups on Brazilian sports websites. The research is
a theoretical contribution to the Sociology of Journalism, Communication Science and studies about women's
football in Brazil.
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Introducao

O futebol possui uma enorme visibilidade no Brasil e no mundo, a partir do recorte de género masculino. Um
esporte que, desde a sua chegada, em 1894, conquistou em pouco tempo adeptos no Brasil - inicialmente,
sendo praticado por homens brancos e pertencentes a elite. A partir da década de 1920, o negro comega a ser

aceito no esporte, logo acontecendo uma rapida ades&o das classes mais populares. No periodo correspondente
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ao Governo Vargas, ocorre um forte incentivo a pratica e promocao de uma cultura futebolistica no pais (Witter,
1990). Em contraste, nesta mesma época, as mulheres foram interditadas, por meio de decreto-leil, de praticar
o futebol. Com efeito, podemos sugerir que a histdria do futebol é perpassada por uma perspectiva interseccional
(Crenshaw, 2002) iniciada pelas questdes de género, classe e raca. E essa perspectiva que se torna uma das
principais justificativas e motivacdes do afastamento e proibicdes das mulheres no futebol (c.f. Goellner, 2005).
A mulher conquistou o direito de voltar a praticar a modalidade — de forma legal — em 1979, quando a Selecao
masculina ja era tricamped mundial. A Selegdo nacional de mulheres disputou a primeira partida apenas em
1986. Isso revela a construcao de uma cultura de futebol ligada ao masculino, para além da ideia de virilidade
e forca atrelada a determinadas modalidades esportivas (Goellner, 2005). E, ainda, explica a falta de incentivo
a pratica e participagdo das mulheres nos espagos futebolisticos, que perdura até hoje. Esse contexto é
atravessado, também, pela pouca visibilidade da modalidade em espacos midiaticos.

Os registros da pratica do futebol de mulheres (FM) entre as décadas de 1940 e 1980 pela midia, quando ainda
vigorava a proibicdo, sdo raros (Costa, 2017). O periddico carioca Jornal dos Sports apoiou a insercdo feminina
no futebol com editoriais, cobertura de campeonatos e jogos avulsos, chegando até mesmo a patrocinar
pequenos eventos por volta de 1940 (Costa, 2017). Ja na década de 1970, o jornal O Globo noticiou o primeiro
Campeonato de Futebol Feminino, na Italia. Na televisdo, as primeiras apari¢bes de partidas de futebol de
mulheres (FM) sé vieram acontecer a partir da década de 1990, no canal aberto TV Bandeirantes, com o incentivo
do narrador Luciano do Valle. Desde entdo, esta emissora transmite, sem regularidade, campeonatos e jogos
entre mulheres.

Importa ressaltar que ha um hiato de 61 anos entre a estreia da Copa do Mundo de futebol praticada por homens
para a estreia das mulheres na competicdo. Para além do evidente espaco temporal, esse tempo foi marcado
pelo processo de construcdo do futebol como esporte ligado a identidade nacional (DaMatta, 1982; Knijnik,
2006).

A Copa do Mundo de Futebol Feminino é realizada desde 1991 e a Selegdo Brasileira participou de todas as
edicOes, chegando a resultados relevantes em 1999, quando foi terceiro lugar, e 2007, quando conquistou o
vice-campeonato, mas o assunto foi pouco tematizado pela midia esportiva brasileira. Na histéria das Copas, ha
registros da transmissdao de algumas partidas na programagao do canal fechado ESPN Brasil, em 2003, e TV
Bandeirantes, em 20072. Em 2015, o torneio foi transmitido pelo canal publico TV Brasil, pelo canal de TV aberta
Bandeirantes e pelo canal pago SporTV — e, mesmo assim, a cobertura foi apenas parcial. Uma pesquisa realizada
pelo grupo de pesquisa Género, Midia e Esportes no ambito do OBMIDIA - Observatdrio de Midia: Género,
Democracia e Direitos Humanos, da Universidade Federal de Pernambuco, indicou a baixissima noticiabilidade
da Copa do Mundo Feminina de 2015 em veiculos de midia esportiva, quando comparada a edi¢do de 2014 de
sua contraparte masculina (Barreto Januario; Veloso & Cardoso, 2016).

1 Decreto-lei 3.199 de 14 de abril de 1941: “As mulheres ndo se permitird a pratica de desportos incompativeis com as
condigdes de sua natureza, devendo, para este efeito, o Conselho Nacional de Desportos baixar as necessarias instrugoes as
entidades desportivas do pais”.

2 Nos baseamos em dados disponiveis nos arquivos on-line da Folha de Sdo Paulo, que divulga a programagdo consolidada
dos canais de televisdo brasileira no caderno Folha Ilustrada. Foi possivel recuperar registros desde 1999. Recuperado de
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/ em 24 de maio, 2020.
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Em 2019, o torneio chegou a sua oitava edicdo. Esta foi a primeira que a TV Globo, lider em audiéncia3 no pais,
transmitiu. Todos os jogos do Brasil foram transmitidos pelo canal aberto. A atuacdo da Selegdo na fase de
grupos empolgou a torcida e os niumeros de audiéncia cresceram gradativamente, até as oitavas de final, quando
o Brasil saiu derrotado pela Franga. A partida, realizada em 23 de junho de 2019, foi assistida por mais de 35
milhGes de telespectadores, divididos entre Globo, Band e SporTV. O nimero representa um recorde* para o FM
no pais, apos esforco de inser¢ao da tematica pela midia.

Pretendemos neste estudo compreender como a Copa do Mundo de Futebol Feminino saiu de uma condigao de
pouca visibilidade para se tornar um assunto noticiavel para a midia esportiva brasileira. Para isso, fazemos uma
comparacao entre as coberturas midiaticas nas Copas do Mundo 2015 e 2019, a partir do mapeamento de
noticias publicadas em sites de jornalismo esportivo de grande alcance no Brasil.

Este artigo da continuidade ao trabalho de observacdo que ja vem sendo desempenhado pelo grupo Género,
Midia e Esportes desde a Copa do Mundo de 2015. Discutimos o futebol de mulheres como objeto que passa a
compor a agenda mididtica, processo atravessado pela emergéncia de novas tecnologias midiaticas e pela
construcdo de um publico mobilizado. A partir do estudo realizado em 2015, abrimos o debate para novos
fendmenos atrelados a essa visibilidade — ainda radicalmente destoante quando comparada a atengdo recebida
pelo futebol de homens.

O nosso objeto de estudo sdo cinco dos principais sites de noticias esportivas no Brasil: UOL Esporte, Globo
Esporte, ESPN, Torcedores.com e Placar - este Ultimo incluido nesta pesquisa, ja que nao fez parte do estudo
de 2015. Buscamos promover o debate e reflexdo em torno das representagbes e critérios de construcdo das
noticias na promocdo da audiéncia e o conceito de agendamento midiatico (McCombs & Shaw, 1977), bem
como, o papel social e de controle na construcdo dos valores-noticias (Silva, 2014). Por fim, apresentamos a
andlise das noticias dos referidos portais no periodo da Copa do Mundo de 2019, utilizando como método a
andlise de conteudo (Bardin, 1977), com énfase qualitativa, para identificar padroes tematicos e de

enquadramento na cobertura jornalistica do mundial.

Futebol de mulheres: do apagamento ao inicio de uma visibilidade social

A relacdo entre a midia e o futebol de mulheres tem despertado no Brasil cada vez mais a atencdo de
pesquisadores, especialmente nas duas Ultimas décadas (Goellner, 2003; 2005; Knijnik & Souza 2004; Mourdo
& Morel, 2005; Barreto Januario, 2019; Costa, 2017). Entendemos que o contexto do FM no Brasil carrega um
legado pautado em relacdes de poder de ordem politica, paternalista e patriarcal. A sociedade brasileira segue
demarcada por relagdes sociais hierarquizadas e por privilégios que corroboram com as questoes interseccionais
(Crenshaw, 2002; Auad & Corsino, 2018) que envolvem género, classe e raga enquanto fatores de afastamento

3 Dados de audiéncia nas 15 pragas regulares com base no ranking consolidado — 30/09 a 06/10/2019. Recuperado de
http://twixar.me/MmC1 em 13 de outubro, 2019.

4 TV: Brasil x Franca registra maior audiéncia da histdria da Copa Feminina. Recuperado de http://twixar.me/n0x1 em 06 de
outubro, 2019.
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e silenciamento de grupos sociais. Todo o histérico de proibicdes acerca do futebol de mulheres reverbera até
hoje na (in)visibilidade do FM no Brasil e no mundo. Knijnik e Souza (2004, p. 210) apontam que “as diferengas
bioldgicas tém dado respaldo a perseguigGes, formagdo de representagles sociais preconceituosas, e até mesmo
a discriminagOes”. Os autores concluem que “se diferencas sdo bem-vindas, as desigualdades sociais, também
no campo esportivo, devem ser repudiadas”.

E preciso resgatar na histdria os enfrentamentos e conquistas que as mulheres precisaram impor para dar a luz
a um cenério social mais democrético e equanime hoje e no futuro. E sabido que a proibicdo instituida no Brasil
pelo governo de Getulio Vargas, que durou de 1941 a 1979, possui consequéncias até os dias de hoje (Goellner,
2005; Mourdo & Morel, 2005; Barreto Januario, 2015; Barreto Januario et a/, 2016). Com efeito, tais posturas e
praticas de afastamento descortinam o processo de apagamento das mulheres enquanto sujeitos politicos na
historia do futebol brasileiro. Um futebol que precisa da chancela discursiva “feminino” quando se trata de
mulheres (Barreto Januario, 2019), ja que ao falar de “futebol”, assume-se uma pratica masculina. Preferimos
entdo pensar o chamado futebol feminino como futebol de mulheres (FM), com o intuito de afastar qualquer
premissa biologizante (Goellner, 2003; Auad & Corsino, 2012).

E pertinente ressaltar que a compreensdo de género enquanto construgiio social, bem como suas associagdes e
performances (Butler, 1986), é fundamental para compreender os estudos empiricos e processos que definem
e legitimam as organizacOes e praticas esportivas. Podemos constatar isso a partir do ranking das principais
selecdes de futebol de mulheres. Tetracamped, a Selecdo dos Estados Unidos detém a hegemonia nas
competicdes mundiais, seguida da Alemanha, Noruega e Japao. Com excecao da Alemanha, as mesmas Selegbes
na modalidade masculina sdo inexpressivas e sem titulos no mundial. A exemplo, o futebol (soccer) nos Estados
Unidos é reconhecido como um esporte especialmente praticado por mulheres (Knijnik, 2006).

Segundo Aira Bonfim (2019), o futebol de mulheres apresenta marcos introdutdrios tantos nas festas esportivas
frequentadas pelas elites brasileiras como nos picadeiros de circos nacionais. A pesquisadora defende que foi a
partir da década de 1920 que conhecidos teatros e circos, como o Alcebiades, Queirolo e Nerino, foram espacos
de exibicao publica de atrizes enquanto jogadoras de futebol (Bonfim, 2019). O fato ratifica a nossa compreensao
de que a modalidade vai muito além de uma pratica esportiva, tratando-se também de um fendmeno cultural,
social e por que ndo dizer de ordem politica.

O tema era quase inexistente quando se fala sobre a trajetéria do futebol no Brasil, 0 que corrobora com
apagamento da participagdo das mulheres na construcdo da cultura futebolistica no pais, mesmo tendo
protagonismo na concepgao do termo “torcida” em portugués do Brasil (Barreto Januario, 2019)°. Silvana
Goellner (2005) argumenta que, além da falta de patrocinio, existem dois fatores que podem explicar essa
lacuna: 1. A suposta masculinizagdo das mulheres, premissa que se pauta nas proprias justificativas de
afastamento da mulher do futebol, perfazendo as razoes abonadas na proibicdo de Vargas, pautadas no discurso
de que a pratica vai “contra a natureza feminina”; e 2. “A naturalizacao de uma representacao de feminilidade

que estabelece uma relagdo linear e imperativa entre mulher, feminilidade e beleza” (Goellner, 2005, p. 143).

5 Diz-se que o termo “torcer” passou a ser utilizado para referir-se aos esportes devido ao habito das mulheres que
frequentavam os estadios torcerem suas luvas e lengos em momentos de maior apreensdo (Barreto Januario, 2019).
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Essa justificativa delega nos esportes em geral os ditos papéis sociais ligados a ideias das masculinidades e
feminilidades dominantes (Connell, 2005)°.

O percurso que delimita as atividades esportivas esta pautado ainda hoje nas praticas binaristas de género ja
no ambito escolar, por exemplo, enquanto instituicdo disciplinar (Foucault, 1979). Até muito recentemente, o
futebol de mulheres tinha pouca ou nenhuma visibilidade nos veiculos de midia (Barreto Januario et al., 2016).
Além disso, quando o assunto aparecia nos grandes meios, por muito tempo foi regra uma abordagem orientada
por perspectivas rigidas de género, em que a mulher aparece valorizada apenas quando atende a determinados
padrdes de beleza e feminilidade. A busca pela “musa” da Selecdo ou da torcida ainda ndo foi completamente
abandonada pela narrativa jornalistica, tampouco pelos veiculos de entretenimento (Barreto Januario et al.,
2016).

E possivel adicionar aos argumentos de Goellner (2005) o processo, ainda lento, que assistimos ganhar um
pouco mais de relevancia e dar os seus primeiros passos na ideia de mercantilizagdo do FM, que pode auxiliar
na estruturagdo, futura equanimidade de condicGes e profissionalizacdo da pratica para além do futebol
masculino. Vitdrias marcantes, como a conquista dos Jogos Pan-Americanos de 2007, sediados no Rio de Janeiro
e exibidos pela Rede Globo, apresentaram ao publico uma Selecdo brasileira talentosa e promissora. Nos Jogos
Olimpicos de 2016, também realizados no Rio de Janeiro, em 2016, houve um despertar mais concreto, por
parte do publico e da midia, para aos feitos da Selecdo de mulheres (Barreto Januario, 2016), que comeca a
ganhar mais atencdao quando comparada a participagdo dos homens na fase de grupos do mesmo evento. E que
desde a Copa do Mundo de futebol masculino de 2014, a Selegdo vinha perdendo prestigio, a partir da derrota
por 7 a 1, contra a Alemanha. O apoio as mulheres, em 2016, parece ter sido impulsionado por um certo
revanchismo em relacdo aos homens — embora estes tenham saido dos jogos Olimpicos com a medalha de ouro
e as mulheres ndo tenham subido ao pddio. Esse apoio da torcida foi visivel nas redes sociais digitais, com
campanhas como #MartaMelhorQueNeymar (Figueiredo, 2019), que comparavam 0s centroavantes das duas
modalidades. Definitivamente, a mobilizacao do publico e visibilidade midiatica foram mais contundentes durante
a oitava edicao da Copa do Mundo da FIFA, sediada na Franga em 2019, com a transmissao dos jogos da Selecao
brasileira em TV aberta, fato que vamos evidenciar mais a frente.

Esse continuo processo de interdicdo e ruptura faz parte da construgdo do futebol de mulheres no Brasil e é
preponderante para compreender como a modalidade é percebida e consumida pelo publico brasileiro, bem
como € representada pela grande midia nacional. Dessa forma, pretendemos discutir os processos de
agendamento e valores-noticia na compreensdo da forma como a Selecdo Brasileira de mulheres vem sendo

retratada no Brasil ao longo dos Ultimos anos.

6 Compreendemos que esse contexto histdrico é atravessado por questSes que podem ser melhor compreendidas a partir de
um resgate mais detalhado de como a modalidade se desenvolveu no pais. Porém, por limitacdes de espaco, ndo poderemos
nos dedicar a este assunto nesta pesquisa. Para uma compreensao da historicidade do futebol de mulheres de forma mais
ampla, ver Morel & Salles (2006).
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Audiéncia e agendamento: um fendmeno potente

Alsina (2009, p. 14) considera a noticia “uma representacdo social da realidade cotidiana, gerada
institucionalmente e que se manifesta na construgdo de um mundo possivel”. Concordamos com Alsina ao
entender a noticia como construgdo social da realidade, conceito que tem sua origem na Fenomenologia Social,
com Alfred Schutz, na primeira metade do século XX. Essa concepcdo tedrica considera que o mundo dos mass
media desenha um lugar significativo na construcdo, aplicacao e partilha de significados (Correia, 2005). Desse
modo, ao pensar sobre as interdicdes impostas ao futebol de mulheres, ndo é de espantar que a modalidade
tenha sido também negligenciada pelo jornalismo esportivo praticado pela grande midia, ja que, em geral, o
jornalista tende a reproduzir o que é socialmente aceitavel na atitude natural do mundo da vida: “a percepgao
do que é tido por noticiavel e a producdo da noticia implicam o recurso a quadros de experiéncias” (Correia,
2005, p. 133). Robert Park considera que os mass media internalizam uma capacidade prdpria de reconhecer a
noticiabilidade de um evento ao perceber o que é importante, em um certo tempo e espaco, tanto para o mundo
do jornalismo, como para o mundo do publico. Os jornalistas adquirem “um extraordinario conhecimento do que
€ ou sera (...) considerado como noticia a um publico geral ou especifico para o qual eles escrevem” (Park como
citado em Franciscato 2005, p. 176).

Noticiabilidade (Traquina, 2005, p. 63) pode ser definida como o “conjunto de critérios e operagbes que fornecem
a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico, isto €, possuir valor como noticia”. Traquina (2005) apresenta
os critérios de noticiabilidade como um conjunto de valores-noticia que determinam se “um acontecimento, ou
assunto, é susceptivel de se tornar noticia” (Traquina, 2005, p. 63). Segundo Wolf (2003, p. 195), os valores-
noticia devem ser reconhecidos como um dos componentes da dindmica que envolve a selegdo e produgdo de
noticias. Para Traquina (2005, p. 95), “o leque de valores-noticia é vasto; a paleta tem imensas cores”. De fato,
encontramos inimeras tabelas operacionais para analises de acontecimentos noticiosos.

Como exemplo, trazemos a proposta de Silva (2014), que apresenta 12 valores-noticia para operacionalizar
eventos noticidveis: 1) Impacto: quantidade de pessoas envolvidas no fato ou afetadas por ele; 2) Proeminéncia:
pessoas com notoriedade, celebridades, herodis, entre outros; 3) Conflito: guerras, brigas, greves, reivindicacdes;
4) Tragédia/drama: catastrofes, acidentes, emogdo; 5) Proximidade, geografica ou cultural; 6) Raridade; 7)
Surpresa; 8) Governo: interesse nacional, pronunciamentos, decisoes, eleicbes, viagens; 9) Polémica; 10)
Justica: julgamentos, denuncias, investigagdes; 11) Entretenimento/curiosidade: esportes, aventura,
divertimento; e 12) Conhecimento/cultura: descobertas, invencdes, atividades e valores culturais, religido.
Partiremos desta classificacdo como uma das bases para nossa analise mais adiante, embora esta ndo seja a
Unica tentativa de categorizar critérios de noticiabilidade e valores-noticia’.

E importante lembrar que “os critérios de relevancia so flexiveis e varidveis em relacdo & mudanca de alguns
parametros” (Wolf, 2005, pp. 199-200). Ou seja, a noticiabilidade também pode ser interpretada como produto
de uma construcéo social que diz respeito a um determinado tempo e espaco, com abertura para mudangas. E
notavel, portanto, que a Copa do Mundo de futebol de mulheres, desde 1991 até 2015, permaneceu

7 Para mais, ver Galtung e Ruge (1965), Gans (1979); Lage (2001); Wolf (2003); Traquina (2005).
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praticamente invisivel para os grandes meios, salvo excecdes. Mas na edicdo de 2019, como ja mencionado,
identificamos transformacoes na qualidade e quantidade da cobertura midiatica do evento esportivo.

Partimos do pressuposto de que ndo ha uma explicacdo Unica para justificar o interesse das pessoas em torno
do futebol de mulheres, mas que, sim, existe um conjunto gradual de mobilizagdo a qual o agendamento
midiatico (McCombs & Shaw, 1977) e os efeitos de uma audiéncia potente (Mesquita, 2014) tém se mostrado
fundamentais. Como argumentado por Barreto Januario e Veloso (2019), percebemos no Brasil, desde 2015,
uma “primavera feminista”, no que tange temas relacionados ao empoderamento feminino e formas de
representacdo da mulher na midia, mais preocupada com uma retratacdo fidedigna a mulher contemporanea e
suas conquistas. Este é um dos aspectos que explica um agendamento constante de pautas sobre o tema.

A Teoria do Agendamento, ou agenda setting, “defende a ideia de que os consumidores de noticias tendem a
considerar mais importantes os assuntos que sdo veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de
comunicagdo agendam nossas conversas” (Pena, 2005, p. 142). Essa mesma hipdtese foi discutida meio século
antes, por Walter Lippman (1922). O autor ja sugeria um papel causal entre agenda da midia e a agenda publica,
sendo a veiculacdo das noticias o principal elo entre os acontecimentos do mundo e as imagens desses

acontecimentos na nossa mente (Pena, 2005).

A hipdtese do agenda setting nao sustenta que a midia tenta persuadir [...]. Descrevendo e
precisando a realidade externa, a midia apresenta ao publico uma lista de fatos e respeito dos
quais se pode ter uma opinido e discutir [...]. A assercao fundamental da agenda setting é que a
compreensao das pessoas em relacdo a grande parte da realidade social € modificada pelos meios

de comunicagao (Shaw como citado em Wolf, 2005, p.143)

Como dissemos, a Copa do Mundo de futebol de mulheres de 2019, realizada na Franca, foi a primeira edigdo
do torneio a ser transmitida pela TV Globo. Com os direitos de transmissao, a Globo passou a veicular em seus
programas jornalisticos televisivos, diariamente, uma série de reportagens sobre o torneio, introduzindo seus
telespectadores a tematica que se aproximava. Na estreia da Selecao Brasileira contra a Jamaica, o principal
narrador da empresa, Galvao Bueno, esteve a frente da transmissdo, o que foi cirdrgico a finalidade de passar
um recado: o abrago ao futebol de mulheres, naquele momento, era para valer. O efeito foi imediato: mais de
30 milhGes® de pessoas assistiram a vitdria brasileira somente pela emissora carioca, dobrando a audiéncia no
Rio de Janeiro e fazendo crescer 90% em Sao Paulo.

Um dos jornais mais tradicionais do Brasil, a Folha de Sdo Paulo, destacou o esforco que a Globo fez para inserir
o futebol de mulheres em sua programacao. O jornal mencionou o envio pela emissora da correspondente Carol

Barcellos para a cobertura na Franga.

No Brasil, por décadas ‘Copa do Mundo’ quis dizer s o torneio masculino, ainda que o pais tenha

a selecdo feminina mais forte da América do Sul ha décadas, e a maior estrela do esporte, Marta,

8 Fendmeno, Copa do Mundo Feminina bate recordes de audiéncia pelo planeta. Recuperado de http://twixar.me/Mdx1 em 13
de outubro, 2019.
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seis vezes premiada como melhor jogadora do mundo. As reportagens de Barcellos na Franga
foram parte do maior esforco da histéria de sua rede de TV para tratar a Copa do Mundo feminina
como destaque, no pais mais populoso da América do Sul. As partidas da selecdo brasileira, da
vitdria na estreia contra a Jamaica a dramatica eliminacdo diante da anfitria Franca, foram
transmitidas pela primeira vez no canal de TV aberta da companhia, e narradas por Galvao Bueno,
que costuma narrar os jogos da selegdo masculina (Panja, 2019)°.

Se é verdade que a imprensa “pode ndo conseguir, na maior parte do tempo, dizer as pessoas o que pensar,
por outro lado ela se encontra surpreendentemente em condicbes de dizer aos prdprios leitores sobre quais
temas pensar alguma coisa” (Cohen como citado em Wolf, 2005, p. 143-144). De acordo com Rodrigo Capelo,
especializado em negdcios do esporte, ao menos trés fatores explicam o sucesso de audiéncia da Copa do Mundo
2019:

Em primeiro lugar, ha um evidente interesse do publico em consumir a modalidade. Em segundo,
a Copa conseguiu a transmissao da TV Globo na rede aberta em 2019, em substituicdo a TV Brasil
em 2015. Também jogou a favor da Copa de 2019 o fato de que a cobertura foi maior, ou seja,
mais partidas foram transmitidas por canais abertos e fechados. A Bandeirantes, por exemplo,
que havia feito a transmissao apenas das oitavas de final em 2015, neste ano passou a fase de

grupos (Capelo, 2019)1°,

A emissora lider de audiéncia no pais dividiu os direitos de exibicdo com a Band na TV aberta. O Unico canal
pago que exibiu as partidas da Copa foi o SporTV, que transmitiu 96% da competicdo, contra 46% na edicao
de 2015 (Capelo, 2019). Até entdo, o jogo entre mulheres mais visto era Estados Unidos x Japdo, na final da
Copa do Mundo de 2015, quando foi assistido por 25 milhdes de pessoas no pais norte-americano. De acordo
com dados da Kantar Ibope Media!!, mais de 108 milhGes de pessoas foram impactadas pelas partidas no Brasil.
Em 2015, o mesmo torneio havia chegado a 42 milhdes - mas deve-se ressaltar que a quantidade de partidas
transmitidas, na ocasido, foi bem menor: no mundial do Canada, a emissora publica TV Brasil transmitiu os jogos
da Selegdo brasileira, desde a fase de grupos até as oitavas de final, quando a equipe comandada pelo técnico
Vadao foi derrotada pela Australia; ja a Band exibiu apenas o jogo da Selegdo nas oitavas de final.

Os numeros expostos pela entidade maxima do futebol mundial, a Fifa (2019)!2, denotam que o fendmeno foi
muito além das fronteiras brasileiras. No mundo inteiro, um total de 1,12 bilhao de telespectadores sintonizou o
torneio pela TV ou em alguma plataforma digital. Isso significa que a média de audiéncia por partida mais do

9 Copa feminina tem audiéncias recorde e o dobro de cobertura. Recuperado de http://twixar.me/VGC1 em 12 de outubro,
2019.

10 Copa do mundo feminina mais do que dobra audiéncia de edicdo anterior e bate recorde no Brasil. http://twixar.me/Sr61
em 12 de outubro, 2019.

1 Recuperado de http://twixar.me/Sr61 em 12 de outubro, 2019.

12 FIFA Women’s World Cup 2019™ watched by more than 1 billion. Recuperado de http://twixar.me/Gx21 em 12 de outubro,
2019.
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que dobrou em relacdo a Copa do Mundo do Canada, em 2015, quando cada jogo foi visto por aproximadamente
8,39 milhOes de pessoas. Na Copa atual, o nimero foi de 17,27 milhdes de espectadores/jogo: um aumento de
30% da audiéncia. A final entre Estados Unidos e Holanda foi a partida mais vista na histdria, com audiéncia
média de 82,18 milhdes - aumento de 56% na final de 2015 (52,56 milhGes). Ao todo, 263,62 milhdes de
pessoas foram alcancadas com a cobertura da final, nUmero que representa 22,9% do total da competigdo.
Outro dado reforca a consolidagdo da influéncia digital, com o crescimento da a audiéncia a partir das
transmissGes via streaming'3. A Fifa estima que 481,5 milhdes de pessoas acessaram a cobertura da Franca
2019 em plataformas digitais, o equivalente a 43% do alcance total da audiéncia. Com esse recorte, € inevitavel
nao apontar a tendéncia de um publico que busca sua programacdo sob demanda, influenciando veiculos
tradicionais a abrangerem o espago ao FM e adequarem a esse novo mercado.

Na nossa sociedade, a midia €, em grande parte, a que constrdi a realidade social (Altheide, 1976). Porém,
ressalta Alsina (2009, p. 95), é preciso levar em consideracdo que “ndo estamos diante de um processo
unilateral, mas que é gerado um reconhecimento dessa funcdo por parte do receptor do discurso. As noticias
ajudam a construir a sociedade como se fosse um fendmeno social compartilhado”. E nesse “compartilhar” que
queremos chegar. Além dos fatores ja apontados, acrescentamos que a audiéncia tem o poder de ser potente
(Mesquita, 2014) — ou seja, o interesse da midia em oferecer mais cobertura para a Copa do Mundo feminina
parte também de uma percepcdo de que existe uma audiéncia mobilizada em torno do assunto. Essa audiéncia
¢ capaz de se fazer visivel a partir do uso de plataformas como as redes sociais digitais. Desse modo, um tema
antes invisivel passa a merecer destaque.

Por meio da conectividade e do acesso aos dispositivos tecnoldgicos, um dos principais aspectos observados
neste fendmeno que engrenou nesta década diz respeito a condugdo da audiéncia para que seja produzido
aquilo que ela quer que seja veiculado. O publico pressiona, observando, por exemplo, quando houve omissao
de determinado assunto ou até mesmo uma cobertura inapropriada (Mesquita, 2014).

A relacdo da audiéncia com o jornalismo sempre foi institucionalizada. Porém, como ressalta Madureira (2010),
esse convivio mantinha “jornalista e audiéncia em suas fungdes originais — o primeiro com absoluto controle
sobre o que sera ou nao publicado, o segundo em uma postura meramente reativa ao trabalho do jornalista”
(p. 42). Nado é mais assim, especialmente apds a emergéncia das redes sociais digitais. Coche (2014) destaca a
importancia desses meios para preencher as lacunas deixadas pela cobertura da grande midia - ou seja, uma
modalidade esportiva que ndo recebe atencdo dos meios de massa pode propiciar diversas praticas de consumo
na internet. Este tem sido o caso do futebol de mulheres (Coche, 2014). Nos Ultimos anos, blogs e perfis nas
redes sociais digitais completamente dedicados a cobertura da modalidade!*, como Dibradoras e Planeta Futebol
Feminino, mostraram que existe publico disposto a discutir o assunto. A Copa América feminina de 2018, por
exemplo, ndo teve transmissao em canais de televisao brasileiros, mas reuniu uma quantidade consideravel de

torcedores em plataformas online, como mostra o estudo de Lima (2018), que analisou as praticas da torcida

13 0 streaming é uma forma de transmissdo instantdnea de dados de audio e video através da internet, sem a necessidade de
fazer download. Recuperado de: http://twixar.me/Zx21 em 12 de outubro, 2019.

14 Qutras iniciativas incluem a pagina A Vitrine do Futebol Feminino (facebook.com/avitrineff), o site Menina Joga
(meninajoga.com.br), entre outros.
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nos comentarios disponiveis em redes sociais digitais. Na ocasido, a auséncia de cobertura midiatica foi criticada
pelos usuarios (Lima, 2018).

A internet é caracterizada pela maior facilidade de manipular, distribuir e reproduzir informacdes; pela
possibilidade de acompanhar mdltiplos eventos simultaneamente e pela interatividade. Com a opgdo de interagir
com a noticia, bem como com outros leitores, os atores (pessoas, instituigGes ou grupos) ganharam um novo
meio para expor opiniGes e adentrar em debates através das redes sociais digitais. Através delas, a competigdo
ganha mais uma explicacao possivel para o sucesso, quando muitas mulheres trataram a agdo de assistir aos
jogos como um “ato de resisténcia”?.

A atuacdo de uma audiéncia que interage ativamente com o produtor da noticia é classificada por Mesquita
(2014) como audiéncia potente. De acordo com a pesquisadora, quando nos referimos a audiéncia potente
estamos falando de cidadas e cidaddos que estabelecem uma relagdo ativa com os veiculos de comunicacdo,
envolvendo-se ou sendo envolvidos nos processos, praticas e nas rotinas jornalisticas para construgdo social da
realidade.

Assim, o futebol de mulheres - ou, ao menos, a Copa do Mundo da Franga - passa a compor a agenda dos mass
media, adquirindo valor-noticia a partir de toda uma trajetoria de enfrentamentos da propria modalidade e de
seus torcedores. A conquista desse espaco de grande visibilidade também contribuiu para o agendamento do
tema em outros meios jornalisticos, como os jornais impressos e os portais de noticias online, como veremos a

sequir.

A Copa da Franca nos sites de noticias brasileiros

Este estudo da sequéncia as pesquisas realizadas pelo OBMIDIA durante a Copa do Mundo de futebol de
mulheres, em 2015 (Barreto Januario, 2017; Barreto Januario & Veloso, 2019), quando foram analisadas 69
noticias de quatro portais de jornalismo esportivo de abrangéncia nacional: Globo Esporte, UOL Esporte, ESPN
e SporTV16, A posteriori, a referida pesquisa acrescentou também o portal Torcedores.com para uma analise
qualitativa. Os resultados do estudo demonstraram que as noticias sobre o mundial estiveram restritas a
cobertura do desempenho da Selegdo Brasileira, andlises das partidas e reportagens que destacavam o papel
de Marta, grande estrela do futebol de mulheres brasileiro. Esses estudos chegaram as seguintes categorias
tematicas: Noticia Padrdo, Marta e Cia., Destaque Positivo e Desvalorizacdo do Género Feminino. A classificacdo
revela sobretudo a falta de diversidade da cobertura jornalistica do mundial do Canada.

Para dar continuidade a mencionada pesquisa, o presente estudo analisou os mesmos portais (Torcedores, Globo
Esporte, UOL Esporte, SporTV e ESPN), acrescentando a revista Placar, veiculo especializado em jornalismo
esportivo. Como método, utilizamos a analise de contetdo (Bardin, 1977), para identificar padrdes tematicos na
cobertura jornalistica da Copa do Mundo de 2019. A supracitada classificacdo de valores-noticia de Silva (2014)

15 Recuperado de http://twixar.me/HWx1. Acesso em 6 de out. de 2019.
16 Januario e Veloso (2016) também realizaram esta pesquisa circunscrita aos portais jornalisticos pernambucanos, chegando
a resultados similares.
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também deu suporte a andlise, no sentido de interpretar o papel das categorias tematicas identificadas no
contexto de producdo jornalistica. A fase de coleta partiu dos dados disponiveis no Twitter, plataforma em que
todos os sites analisados divulgam os links das suas matérias. A coleta considerou o periodo da Copa do Mundo
da Franga, de 7 de junho a 7 de julho, e foi feita de forma automatizada, com o uso da ferramenta TAGSY, que
permitiu o armazenamento de 21.467 tweets publicados pelos portais, contemplando todas as noticias
publicadas no periodo, além de contelidos exclusivos para aquela rede social.

O material foi entdo submetido a “leitura flutuante”, fase da analise de contelido (Bardin, 1977) em que surgem
as primeiras impressoes. Em seguida, foram selecionadas as unidades de analise, sendo descartadas aquelas
que ndo se referiam a Copa do Mundo feminina ou que estavam fora do periodo desejado. A amostra foi reduzida
para 1.954 unidades. Em seguida, foram descartados os contelidos que ndo direcionavam o leitor para alguma
matéria no portal (que ndo continham link). Também nesta fase, o SporTV foi descartado, ja que a maioria de
seus contelidos se encontrava idéntico no Globo Esporte, pois os dois portais pertencem ao grupo Globo. Foram
desconsiderados os contelidos exclusivamente em formato de video, pois tratavam-se reprodugGes de contelidos
exibidos originalmente na televisdo, fugindo ao propodsito original de analisar matérias produzidas para a web.
Ap0s essa limpeza, a quantidade de unidades do corpus ficou como segue:

Tabela 1: Delimitagdo do corpus

Site Descricao Unidades

Torcedores.com | Plataforma colaborativa, ndo pertence a um grande grupo midiatico. Possui 440

mais de 500 colaboradores do Brasil inteiro.

UOL Esporte Espaco do portal UOL que trata das noticias esportivas do Brasil e do Mundo. 220

Globo Esporte Site de esportes do Grupo Globo. Langado em 2005 como Esporte na Globo, 160
em 2006 passou a ter o nome atual. O portal também insere contelido do

canal de esportes da Globosat, o SporTV.

ESPN Rede de TV por assinatura dos Estados Unidos dedicada a transmissao e 57
producao de programas esportivos 24 horas por dia. Possui um espaco
especifico para mulheres, o ESPNW.

Placar Revista brasileira especializada em esporte. Langada em 1970, pertence a 49
Editora Abril.

Total 926

Fonte: Elaboracdo propria

17 Recuperado de https://tags.hawksey.info/
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Restaram 926 unidades de andlise, o que representa um grande salto quantitativo em relacao ao estudo de
2015. Para efeitos de comparagdo, se excluidos o site Torcedores e a revista Placar, que ndo foram contabilizados
na pesquisa anterior, chegariamos a um total de 437 unidades, contra 69 do primeiro estudo. Isso representa
um crescimento de 533% na presenga da Copa do Mundo feminina nos sites esportivos brasileiros.

Reparamos que cada portal possui caracteristicas individuais - no caso da ESPN, muitos dos contetdos do portal
estavam abrigados no ESPNW, editoria especifica para as mulheres, sugerindo um tratamento mais segmentado
ao FM por parte da emissora. A maior parte dos contetdos foi identificada no site Torcedores.com, mas isso se
explica devido ao modelo de negdcio do site, uma plataforma colaborativa para torcedores. Os mais de 500
colaboradores sdo encorajados a publicar uma grande quantidade de contetdos, facilitando que o site tenha
noticias em maior nimero. Identificamos, ainda, que UOL Esporte e Globo Esporte tiveram boa parte de suas
matérias assinadas por mulheres.

Em seguida, as unidades foram submetidas ao processo de anélise e categorizacdo tematica. As categorias ndo
foram definidas a priori, mas surgiram com base na interpretacdo dos prdprios dados. Este procedimento ja foi
capaz de mostrar que, entre 2015 e 2019, a ampliagdo da cobertura ndo se deu apenas quantitativamente,
como também qualitativamente. Enquanto em 2015 os olhares dos jornalistas concentraram-se na atuagdo da
Selecdo brasileira - muitas vezes dando protagonismo quase que exclusivo a Marta -, no mundial da Franga uma
diversidade de outros assuntos adquiriu relevancia e, consequentemente, valor-noticia. Abaixo, listamos as
categorias que emergiram no processo. Salienta-se que a mesma unidade pode ter sido classificada em mais de

uma categoria, ja que uma matéria poderia abordar mais de um tema.

Tabela 1: Categorias tematicas e padroes percebidos durante a analise

Categoria ESPN Globo Esporte Placar Torcedores.com uoL Total (%)
Noticia Padrao 27 88 27 213 89 47,9%
Midia sobre midia 0 5 12 68 36 13%
Efeito Marta 9 16 7 48 22 11%
Desempenho do Brasil 6 18 9 19 32 9%

A Copa em NUmeros 1 8 2 43 16 7,5%
Manifestagdes e militdncia | 4 6 4 18 8 4,3%
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Perspectivas para a 4 13 0 0 19 3,9%
modalidade

Trajetoria de profissionais | 5 11 1 10 7 3,7%
Campanha de outras 2 7 0 19 5 3,6%
Selecbes

Polémica 3 2 1 7 9 2,3%
Outros 1 1 0 17 2 2,3%

Fonte: Elaboracdo prépria

De acordo com Silva (2014), “os valores-noticias constituem também referéncias para operacionalidade de

andlises de noticias, permitindo identificar similaridades e diferenciacdes na selecdo ou hierarquizacdo de

acontecimentos em diversos veiculos da imprensa” (p. 59). Buscando possibilitar percepgGes historicas e

culturais, sugerimos dentro do fen6meno do processo produtivo de noticias relativas ao FM a predominancia de

determinadas categorias tematicas. Abaixo, analisamos cada uma individualmente.

Noticia Padrdao - InformagGes sobre o calendario das partidas; resultados de cada jogo;
informacOes sobre escalacdo e treinos; contextualizagdo sobre aspectos da Copa (cidades-
sede, estadios  etc.), sem profundidade. Relacionada ao  valor-noticia
Entretenimento/Curiosidade (Silva, 2014), esta foi a categoria mais comum no corpus,
aparecendo em grande nimero em todos os portais analisados. Alguns portais, como Globo
Esporte, dedicaram-se a cobertura em tempo real de todas as partidas, oferecendo
atualizagles a cada mudanca no placar e destacando os principais lances. Exemplos: “Copa
do Mundo feminina: EUA vencem Holanda e conquistam o tetra” (Placar), “Brasil confirma
retorno de Formiga contra Franca; veja escalagao” (UOL), “AO VIVO: acompanhe em tempo
real Argentina x Japao pela Copa do Mundo Feminina” (Globo Esporte); “Por que Lyon e nao

Paris vai receber a final da Copa do Mundo feminina?” (ESPN).

Midia sobre midia - O fato de que a midia (especialmente a televisiva) deu atengdo inédita ao
mundial da Franga adquiriu valores-noticia de Impacto (nimero de pessoas envolvidas) e
Surpresa, o que Silva (2014, p. 66) também descreve como “Inesperado”. Nesta categoria,
entraram noticias com nimeros de audiéncia; informando canais em que o espectador poderia
acompanhar os confrontos; e discutindo a prépria cobertura e narracao dos jogos. A categoria
apareceu em quase todos os portais, exceto ESPN, com destaque especial para o
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Torcedores.com. Exemplos: “Semifinal entre Inglaterra e EUA é o evento televisivo mais
assistido do ano no Reino Unido” (Globo Esporte); “Globo dobra audiéncia no Rio com estreia

da selegao na Copa do Mundo” (UOL).

- Efeito Marta - Classificamos como “Efeito Marta” as noticias que destacam a atleta pelos seus
feitos ou conferem a ela um importante protagonismo dentro da Selecdo brasileira. Por possuir
um volume de noticias tao grande, Marta representa uma categoria associada ao valor-noticia
de Proeminéncia (Silva, 2014). Neste recorte, estdo incluidas as conquistas e recordes em
campo, além de agles de visibilidade para o futebol de mulheres. Consagrada a jogadora com
maior nimero de gols na historia das Copas, e Unica a marcar em cinco edicdes do torneio, a
atleta foi a campo com uma chuteira preta, sem patrocinio, apenas com o simbolo em azul e
rosa da campanha Go Equal, iniciativa pela equidade de género nos esportes - num protesto
por pagamento igualitario. Além disso, deu declaracdes sobre o futuro da modalidade,
estampou a capa da Revista Vogue, foi escolhida como garota propaganda da Brahma e gerou
burburinho por usar um batom escuro da marca Avon. A atuagdo da jogadora, para além das
quatro linhas, foi o terceiro assunto mais noticiavel no corpus de andlise. Exemplos: “Quebra
de recorde de Marta repercute nas redes sociais € gera homenagens de clubes e entidades”
(ESPN); “Marta surpreende e entra em campo contra a Itdlia com batom escuro; entenda”
(Torcedores.com); “Marta opta por jogar sem patrocinio esportivo e carregar recado em

chuteira” (UOL); “Marta rainha até no marketing” (Placar).

- Desempenho do Brasil - Andlises, comentdrios, resenhas e artigos opinativos discutindo a
performance da equipe comandada pelo técnico Vaddo foram também recorrentes em todos
os portais. Nesta categoria, diferentemente da Noticia Padrdo, hd um exercicio analitico mais
aprofundado, que parte de um valor-noticia de Proximidade. Criticas ao esquema tatico e a
eventual desorganizacdo em campo, além de elogios aos talentos individuais, foram
recorrentes. Além disso, verificamos também momentos de comparagdo, em que jornalistas
destacavam sua maior disposicao de torcer para a Selecdo de mulheres do que para os
homens. Exemplos: “Opinido: Selegao feminina goleia a masculina” (UOL); “Brasil joga bem e

vence Jamaica na estreia da Copa do Mundo feminina, com trés gols de Cristiane” (Placar).

- A Copa em numeros - Noticias associadas ao valor-noticia de Impacto e Surpresa. Aqui,
incluem-se os recordes quebrados, matérias sobre a quantidade de torcedores nos estadios e
movimentacao financeira relacionada ao mundial. Exemplos: “O que rolou na Copa do Mundo
feminina em ndmeros” (UOL); “Copa do Mundo Feminina na Franca chega a um milhdo de
ingressos vendidos” (Globo Esporte).
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- Manifestagbes e militdncia - Nesta categoria, incluimos noticias sobre protestos de atletas
como Megan Rapinoe (Estados Unidos) e Ada Hegerberg (Noruega), entre outras
personalidades, por igualdade de género e outras pautas politicas que envolvem Conflito,
valor-noticia no qual Silva (2014) inclui “Reivindicagdo”, “Briga” e “Disputa”, entre outros.
Exemplos: “Como selecdo feminina virou simbolo de campanha pré-aborto na Argentina”

(UOL); “Rapinoe detona calendario com trés finais no mesmo dia e pede mais respeito da Fifa:

‘Nao sei como permitiram” (Globo Esporte).

- Perspectivas para a modalidade - A partir dos resultados da Copa do Mundo, jornalistas, atletas
e técnicos discutem acdes que podem fortalecer o futebol de mulheres. Exemplos: “Ha vida
pos-Marta, Formiga e Cristiane na selegao feminina? Brasil da passos, mas renovacao pode

demorar” (ESPN); “Copa mostrou: futebol feminino € viavel. E a lei pode ajudar” (UOL).

- Trajetoria de profissionais - Nesta categoria, foram classificados os contetidos que abordavam
a histdria de vida ou momentos pessoais de atletas ou técnicas. Embora Marta ainda seja o
grande destaque da Selegdo, no que diz respeito a visibilidade midiatica, outras jogadoras
adquiriram “Proeminéncia”, como Cristiane, autora dos trés primeiros gols do Brasil no torneio;
Formiga, aos 41 anos, tornou-se a atleta mais velha a disputar um mundial; e Tamires, Unica
jogadora brasileira a ser mae. N3o raro, as histdrias das atletas da Selecdo brasileira aparecem
enquadradas pelas lentes da narrativa de superacdo, na qual sao enfatizados dificuldades,
dores e desafios enfrentados. Por esse recorte, atletas de outras selecGes também mereceram
constar nas manchetes. Destacamos exemplos como: “Formiga precisou até de injecao para
superar dores. Agora, espera vaga para uma despedida justa” (Globo Esporte); “Vitima de
racismo de brasileiros, jogadora francesa superou ‘fim do mundo” (UOL); “Abandono, rebeldia
e perda da irma: os passos de Ludmilla até chegar a Copa do Mundo” (Torcedores.com).

- Campanha de outras Selegdes - Especialmente apds a derrota da Selegdo brasileira, que
chegou até as oitavas de final, os portais passaram a acompanhar a disputa pelo titulo,
destacando selegbes como Estados Unidos, Inglaterra, Franca e Australia. Também nesta
categoria, contelidos que se inserem no valor-noticia de Curiosidade, discutem a situagdo do
futebol de mulheres em paises que ndo necessariamente estavam presentes na Copa.
Exemplo: “Mulheres relatam barreiras ainda maiores no futebol arabe: ‘Homens olhavam com

14

surpresa” (Globo Esporte); “Jamaica faz histéria na Copa com torcida de Bolt e ajuda de filha

de Marley” (UOL).

- Polémica - Nesta categoria, foram incluidas as noticias que tratavam de fatos enquadrados
pelo viés da Polémica/controvérsia. Por exemplo, as declaragdes do presidente Trump dirigidas

a Megan Rapinoe e a suposta animosidade entre Marta e Emily Lima, ex-técnica da Selegdo
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brasileira, reportadas a partir de uma declaracao de Emily em um evento apos a eliminacao
do Brasil. Além disso, foram incluidas aqui controvérsias relacionadas a discriminacdo de
género e desigualdades entre selegbes de homens e mulheres. Por exemplo, comentarios de
Noriega e Jota Jr, respectivamente comentarista e narrador da TV Globo, sobre quem seria a
“musa” da Copa, causaram controvérsia nas redes sociais digitais. A pronta resposta dos
internautas acabou pautando o interesse da propria midia, que reportou o fato em contetidos
como “Noriega e Jota Jr falam em ‘musa da Copa’ e sdo criticados por internautas” (UOL).
Outros exemplos da categoria: “Atacante dos EUA diz que ndo provocou inglesas ao
comemorar gol tomando cha” (UOL); “Emily Lima prega respeito, mas polemiza: ‘O que Marta,
Cristiane e Formiga conquistaram?'” (Torcedores); “A consagracdo de Rapinoe, artilheira,

craque, campea...e desafeto de Trump” (Placar).

- Outros - Neste tdpico, classificamos uma minoria das unidades que destoava dos padroes
tematicos identificados, mas que sdo dignas de nota. A exemplo, um conteido que destacou
as brincadeiras criadas por internautas em decorréncia da eliminacdo da Alemanha,
eternamente lembrada como algoz do 7 a 1 que eliminou a Selecdo brasileira dos homens na
Copa de 2014. Ou seja, a atividade da audiéncia nas redes sociais digitais também se revelou

noticiavel.

Pelos exemplos citados, observamos que os portais realizaram uma cobertura que extrapola a performance da
Selegdo brasileira, dando espago para uma discussao mais ampla sobre o futebol de mulheres. Segundo Helal,
“as narrativas das trajetdrias de vida dos idolos esportivos frequentemente focalizam caracteristicas que os
transformam em her6is” (2003, p. 19). Nesse sentido, o mundial da Franca foi ambiente propicio para o
jornalismo dar visibilidade a diversas heroinas, expandindo seu olhar para outras atletas além de Marta. Histdrias
de superacdo fisica ou de enfrentamento de dificuldades sociais foram aliadas desse processo, como ja
mencionado, mas também surgiram heroinas eleitas pela sua postura afirmativa diante das adversidades
impostas a propria modalidade: sdo exemplos a propria Marta, que optou por usar a chuteira sem patrocinio, e
Ada Hegerberg, jogadora norueguesa eleita a melhor do mundo em 2018, que se recusou a participar da Copa
em protesto por igualdade de género no futebol de seu pais. Mas certamente nenhuma atleta na competicdo
teve mais visibilidade mididtica do que Megan Rapinoe, atacante dos Estados Unidos e militante da causa
LGBTI+, que se tornou uma voz ativa pelo futebol de mulheres. Entre seus feitos mais reportados, esta o fato
de a atleta ndo cantar o hino dos Estados Unidos em protesto contra o presidente Donald Trump, além de
declaracgbes de que, se consagrada camped, ndo faria a tradicional visita a Casa Branca.

Outras imagens impactantes, relacionadas ao valor-noticia da Tragédia/Drama, foram capazes de agendar
discussdes mais amplas sobre o futebol feminino, em artigos de opinido ou reportagens interpretativas. E
exemplo o choro da diretora da Selegdo da Tailandia, ao ver o primeiro gol marcado pela sua equipe, depois de
17 sofridos. Também nessa linha, destacamos o enquadramento dado as lagrimas da Selegdo camaronesa, apds

terem um gol anulado e ficarem de fora da competicdo, e ao desabafo de Marta, logo apds a derrota do Brasil
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para a Franga, no qual ela pede para que a nova geracao “chore no comego para sorrir no fim”. Os momentos
de fracasso foram ressignificados como apelos para uma maior valorizagdo do futebol de mulheres no Brasil e
no mundo.

Merece atengdo o interesse dos portais sobre a propria cobertura midiatica da Copa, revelando o papel de
agendamento entre diferentes midias. Este aspecto reforca a hipdtese de que o aumento no interesse do publico
esta diretamente relacionado ao aumento da cobertura televisiva e a exposigdo das partidas pela Rede Globo,
embora, como ja vimos, este ndo seja o Unico aspecto que explica o sucesso do torneio, em termos de audiéncia,
aqui no Brasil.

Reitera-se ainda que aumento de visibilidade, por si s, ndo soluciona todo o conjunto de problemas enfrentados
pelo futebol de mulheres — mas a grande midia pode ser uma aliada da modalidade. Reportagens como “Na
Copa do Mundo das mulheres, homens ainda sdo maioria como técnicos” (UOL Esporte) e “FIFA gastou 36 vezes
mais na Copa da Russia do que na Copa do Mundo de Futebol Feminino” (Torcedores.com) mostram que houve
espaco para discussGes mais analiticas e aprofundadas, permitindo o debate em torno do presente e futuro do
futebol de mulheres.

Consideracoes finais

Compreendemos que a midia € um produtor de realidade social. Como parte da sociedade, também é um
catalisador dos anseios sociais. Nesse sentido, a expansao da cobertura esportiva as mulheres na Copa do Mundo
2019 ndo foi em vao. Percebendo a mobilizacdo acentuada, a atuagdo de uma audiéncia potente, reflexo ainda
do sucesso de sites segmentados na cobertura esportiva para mulheres, a grande midia deu uma chance para
ouvir do publico a resposta para uma afirmagdo que ha muito ecoa entre os aficionados mais conservadores:
“futebol feminino ndo da publico”. Os recordes de audiéncia e a explosdao no nimero de noticias nos principais
sites especializados no pais, mais do que uma simples resposta, confirmaram que o mercado para o futebol de
mulheres tornou-se uma realidade - percebida tardiamente, é verdade.

A entrada de um player em especial foi preponderante para mudar o panorama e mobilizagdo em torno do
futebol de mulheres. A apreensao do significado que a presencga da TV Globo ofereceu ao promover, de maneira
inédita, a cobertura da competicdo em sua grade televisiva, trouxe consigo o despertar da curiosidade para a
versao feminina daquele que é considerado o torneio de futebol mais importante do mundo. Despertar que veio
mediante todo o aparato que a cobertura do principal veiculo comunicacdo do pais traz. A Globo tem o poder
de agendar o interesse do publico, mas também o da prépria midia; e de fato empenhou-se para minimamente
incorporar o futebol de mulheres em sua programacao, nado restringindo-se apenas a transmissao das partidas.
Os sites de noticias, como o UOL e o préprio Globoesporte.com, que apenas esbogaram uma cobertura o torneio
de mulheres ha quatro anos, em 2019 mudaram abruptamente de postura.

Ao comparar estes resultados com as pesquisas de 2015, percebemos que tratamentos sexistas como os de
“musas” ou da masculinizagdo dos corpos foram reduzidos, abrindo espaco para analises técnicas e maior

diversidade tematica. A estadunidense Megan Rapinoe, melhor jogadora da Copa pela Fifa, tornou-se simbolo
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de militdncia feminista e LGBTI+. A categoria identificada nesta pesquisa como “Efeito Marta”, até 2015
praticamente unissono, ganhou companhia de outras personagens e personalidades. Atletas como Formiga e
Cristiane ganharam o status, retardado, porém merecido, de lendas. Debinha, Tamires, Andressa Alves, Barbara,
entre outras, ganharam relevancia midiatica.

E pertinente reforcar essa pluralidade de vozes conquistada pelas atletas. Com efeito, o aumento do debate em
torno do fortalecimento do futebol de base, bem como o deslocamento da posicao de sujeitos abjetos (Butler,
1986), antes objetificadas e classificadas como musas e/ou masculinizadas, para sujeitos politicos participes do
espetaculo futebolistico, elevadas ao patamar de “heroinas”, é digno de nota. O técnico Vaddo!®, como
aconteceria até com maior pressao no futebol masculino, passou a ser questionado antes, durante e apds o
torneio. Depois de um més de siléncio da CBF apds a eliminacdo para a Franga, o treinador foi demitido. A sueca
Pia Sundhage'® foi anunciada como a nova técnica e, com pouco tempo no comando da Selecdo, ja gera pauta
midiatica sobre os bons resultados pds-Copa.

Acreditamos que existe uma transformacdo das relagdes sociais em curso. A ampliagdo, quantitativa e
qualitativa, dos temas abordados e da forma com que foram veiculados, demonstram o interesse do
conglomerado midiatico na ampliagdo da cobertura. Esse agendamento repercute no aumento da audiéncia e
adesdo da sociedade ao FM — embora estejamos longe de considerar que este € um processo que ocorre de
forma homogénea ou livre de contradigGes.

Por fim, destacamos como um achado negativo a insisténcia em explorar de forma gratuita a polémica
sensacionalista sobre conflitos, rivalidade e animosidade entre profissionais. Todavia, o cenario mapeado sugere
o principio de uma nova compreensao e visibilidade do FM no Brasil e no mundo.

Precisamos destacar e sugerir novas possibilidades de pesquisa em torno da midia alternativa e de construgdo
coletiva como esperanga de uma nova forma de representacao e debates pertinentes. O site Torcedores.com foi
um dos meios de maior producdo quantitativa. Além disso, a intensificacdo e visibilidade da cobertura nos portais
segmentados, como € o caso do blog Dibradoras??, um canal de noticias protagonizado por mulheres com intensa
producdo e cobertura do FM, contribuiu para a construgao de um publico qualificado e para a percepgao da
grande midia de que o FM é um objeto noticidvel. Ainda hd muito o que explorar nesse universo da midia
segmentada, visando compreender seu papel e impacto social na efetivacdo de uma nova cultura futebolistica
que reconheca as mulheres como sujeitos politicos ativos, seja jogando, pensando, debatendo, gerindo ou
torcendo pelo futebol. Ademais, esta pesquisa deve continuar a partir da interpretacdo do corpus a luz dos
estudos de género, referencial que nao pdde ser explorado em profundidade neste artigo, mas que contribui de

forma inestimavel para a compreensado do FM como fendmeno social e midiatico possivel.

18 Oswaldo Alvarez deixou a Selegdo em julho de 2019, com 35 vitdrias, cinco empates e 16 derrotas. Menos de um ano
depois, em 25 de maio de 2020, o treinador faleceu acometido de um cancer.

19 Aos 59 anos, a sueca € referéncia no futebol de mulheres. Comandando a Selecdo dos Estados Unidos levou a equipe ao
ouro nos Jogos Olimpicos em 2008 e 2012. No primeiro, a final foi contra o Brasil e as americanas venceram por 1 a 0.

20 Recuperado de https://dibradoras.blogosfera.uol.com.br/ em 20 out 2019. Segundo as autoras, “Mulher pode gostar,
entender e praticar o esporte que quiser. E quem achar que ndo, a gente ~dibra”
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