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A Imprensa e a Perspectiva de Género.
Quando elas sao noticia no Dia Internacional da Mulher

Carla Braga Cerqueira, Universidade do Minho, Portugal

Abstract

A representacdo das mulheres no discurso jornalistico tem sido debatida pelo meio académico.
Diversos investigadores sustentam que os média séo a instituicdo central da actual configuracdo do
sistema social, portanto a forma como eles constroem e descrevem ideologias € marcante na
definicdo do sexo feminino. A cobertura noticiosa ndo reproduz a realidade em todas as suas
manifestacdes, pois as noticias sdo construidas segundo praticas de selec¢éo e tratamento. No que
se refere a representacdo feminina, os média continuam a secundarizar as vozes, o que se traduz
num discurso selectivo e, muitas vezes, negativo, que legitima a dominagdo masculina.

A esfera publica mantém-se associada aos homens, enquanto as mulheres permanecem no dominio
privado. Além disso, elas sdo as protagonistas das noticias de interesse humano, estético, emocional
e violéncia. Fala-se cada vez mais de uma feminizagdo da profissdo jornalistica, criam-se politicas
para promover a igualdade, mas os esteredtipos e a discriminagdo parecem ainda existir no discurso.
Face a este cendrio, pretendemos analisar como é que elas sdo representadas no discurso
jornalistico do Dia Internacional da Mulher. Neste dia, os temas relacionados com o sexo feminino
entram mais facilmente na agenda mediatica, mas importa saber que imagem ¢é que € veiculada
pelos média.

O género e a representagdo na imprensa

A questéo da representagdo das mulheres nos média sempre foi uma preocupag¢do do movimento feminista
que, por volta dos anos 60 e 70 do século passado, se apercebeu do poder que 0os meios de comunicagao
social tinham como agentes de producéo das representacgdes e praticas que definem o género (Van Zoonen,
1994). Alias, o feminino enquanto construcdo social implica uma clara distingdo entre sexo e género.
Andersen (1997: 20) refere que o sexo € “a identidade biolégica de uma pessoa e é usado para significar o
facto de ser macho ou fémea”, mas este pressupde certas expectativas de género, ou seja,
“comportamentos e expectativas socialmente aprendidos que sdo associados a cada um dos dois sexos”
(/bidem).

Como refere a escritora e fildsofa francesa Simone de Beauvoir (1975), as caracteristicas femininas séo
adquiridas mediante um processo individual e social, no qual a representacdo nos meédia contribui
fortemente. Afinal, “os meios de comunicacdo de massa sdo, sem duvida, um dos lugares sociais e politicos
de construcdo de identidades. Por eles perpassam e constroem-se defini¢des e ideologias de diferentes

grupos etarios, étnicos, de classe, de cultura e de sexo (Silveirinha, 2004: 9).
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Neste dominio, pode levantar-se uma das questfes mais debatidas no campo jornalistico. Os média
representam ou reflectem a realidade? E quase unanime que os jornalistas n&o s&o meros ‘espelhos’ da
realidade, existindo sempre uma construgdo do acontecimento, que deve ser a mais aproximada possivel
da verdade (Traquina, 2004). Esta perspectiva leva-nos para a definicdo de representacdo de Stuart Hall
(1982: 64), que aponta para um “trabalho activo de seleccionar e apresentar, de estruturar e moldar; ndo
se refere a transmitir meramente o significado ja existente, mas ao trabalho mais activo de fazer com que
as coisas tenham significado”.

Os jornalistas tém acesso a uma multiplicidade de acontecimentos que ocorrem diariamente e, portanto,
cabe-lhes o papel de escolher aqueles que estdo dentro dos critérios definidos pela cultura jornalistica®.
Deste modo, eles usam “os seus 6culos particulares através dos quais véem certas coisas e ndo outras; e
véem de uma certa maneira as que coisas que véem” (Bourdieu, 1997: 12). Sendo assim, eles seleccionam
e constroem o que definem como noticiavel, ou seja, recorrem aos valores-noticia que, segundo Nelson
Traquina (2004: 119), sdo um “elemento basico da cultura jornalistica que os membros desta comunidade
interpretativa partilham”.

Neste ambito, convém referir que, embora sejam duradouros, os valores-noticia ndo sdo imutaveis, pois
podem variar de uma época para outra e de uma empresa jornalistica para outra, consoante a politica
editorial existente. Actualmente, neste dominio o debate acerca das questdes éticas e deontoldgicas esta
mais aceso porque a concorréncia leva os média a privilegiarem o lado emocionante, chocante e, muitas
vezes, dramatico dos acontecimentos (Ramonet, 1999).

A proposito, outro aspecto que se prende com a rotina profissional remete para as fontes que sdo ouvidas
para construir as noticias, ou seja, para os actores que tém voz e para aqueles que séo silenciados pelo
discurso jornalistico. Uma noticia contém representagdes de discursos de varias pessoas, mas estas vozes
estdo hierarquizadas, ou seja, alguma sdo destacadas e outras sdo marginalizadas (Fairclough, 1995).
Basta ver que nem todas as fontes sdo citadas, sendo algumas apenas mencionadas pelos jornalistas.
Conclui-se, assim, que a distribuicdo das vozes no discurso jornalistico é desigual e, neste dominio, as
mulheres parecem estar no lado dos “invisiveis” ou “visiveis” com pouco destaque.

Assim, é possivel dizer que os textos e imagens medidticas (mensagens verbais e iconicas) ajudam a
organizar os modos de compreensdo das relacSes de género. Pode, entdo, questionar-se: Como é que as

mulheres sdo representadas no discurso da actualidade? Robin Lakoff (1982: 45) atesta que “a
marginalidade e a falta de poder das mulheres reflecte-se ndo s6 nos modos como se espera que as
mulheres falem, mas também nos modos como se fala das mulheres”. Esta frase suscita a investigagao

sobre o que os média dizem acerca das mulheres e de que forma é que o fazem.

1 Compreende-se o termo no sentido definido por Nelson Traquina (2004), que considera que os jornalistas fazem parte de uma tribo com atributos comuns, os
quais séo designados de cultura profissional.
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Como referem Silvana Mota-Ribeiro e Zara Pinto-Coelho (2005: 2), que seguem a tese defendida por
Betterton, numa investigacdo sobre as imagens de mulheres na imprensa portuguesa, os meios de
comunicacdo “representam o mundo para nés de forma a produzirem ideias acabadas sobre a realidade
social. Isto significa que moldam as nossas percepgdes do que é a realidade”. Neste campo de investigagao,
as autoras vao ainda mais longe e referem que vivemos num mundo patriarcal, onde as mulheres sao
definidas por aqueles que as subordinam. Ou seja, “no discurso mediatico, a exclusdo ou secundarizacao
das vozes femininas implica que o conhecimento accionado neste discurso e produzido pelo mesmo €
necessariamente parcial e, como tem sido mostrado, muitas vezes é selectivo e negativo, portanto,
propiciador da reproducéo de atitudes e ideologias que legitimam a dominac¢do masculina” (/demnr: 3)

Muitas vezes as mensagens ndo traduzem esta dominacgdo de forma explicita, mas o discurso veicula um
“sexismo inibido” (Rojo & Gallego, 1997: 313). Estudos feitos em varios paises constataram que em muitos
casos continuam a prevalecer os estere6tipos e as mulheres sdo representadas como vitimas, sobretudo de
violéncia doméstica. E 0 que encontramos neste discurso? Como refere Cynthia Carter (1998) ha alguns
padrdes de género na cobertura noticiosa que podem encorajar os leitores a aceitar certas justificacbes
ideolégicas para os actos de violéncia sexual masculina como uma caracteristica tipica, fatal, da vida
quotidiana. Uma posi¢cdo que é confirmada por duas investigadoras portuguesas, Teresa Monteiro e
Verdnica Policarpo (2002), que dizem que a discriminacdo das mulheres surge nos média como um
problema sécio-cultural. Isto quer dizer que os érgdos de comunicagdo social ddo “um tratamento
‘politicamente correcto’ ao tema”.

O discurso jornalistico continua, assim, a difundir mensagens estereotipadas e pouco representativas das
mulheres na sociedade. Portanto, autores como Liesbet van Zonnen (1994), Pilar Diez (2005) e Jordi Farré
et al. (1998), entre outros, mostram a necessidade de se construirem imagens diversificadas para que as
pessoas percepcionem 0s NOVos papéis que estdo a ser desenvolvidos pelo sexo feminino. A mulher como
agente activo de sucessos tem que ter lugar no dia-a-dia das noticias, ndo apenas em casos excepcionais.
A proposito, serd que no Dia Internacional da Mulher elas sdo mais visiveis nas paginas dos jornais
portugueses?

Efectivamente, ndo h& um consenso por parte dos investigadores quanto ao marco histérico que iniciou as
lutas femininas pela igualdade e que esteve na origem do Dia Internacional da Mulher. No entanto, as
posicdes predominantes apontam para a luta das operarias por melhores condicdes de vida. Um dos
acontecimentos que é mencionado pelos tedricos remete para o dia 8 de Margo de 1857. As operarias de
uma fabrica de tecidos, situada em Nova lorque, fizeram uma greve, ocuparam a fabrica e comecaram a
reivindicar melhores condi¢es de trabalho, tais como a reducéo na carga diaria, equiparacdo de salarios

com os homens e tratamento digno no ambiente de trabalho. Outra das posi¢des faz alusdo a um incéndio
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numa fabrica em Nova lorque, em 1911, onde as operarias que pediam melhores condicBes foram
trancadas e queimadas vivas pelos patrdes (Blay, 2004). Ha ainda quem recue mais no tempo e explique
gue a luta das mulheres pela participagdo igualitaria na sociedade teve muita expressdo aquando da
Revolucéo Francesa, em que as cidadés parisienses gritavam “liberdade, igualdade e fraternidade”?.
Sabe-se que o Dia Internacional da Mulher foi proposto por Clara Zetkin, em 1910, no Il Congresso
Internacional de Mulheres Socialistas, que se realizou em Copenhaga, na Dinamarca (Stevens, 1985). A
delegada alema e editora do jornal socialista A /gualdade propds a celebracdo do Dia Internacional da
Mulher Trabalhadora, mas sem fazer qualquer referéncia a uma data ou a acontecimentos anteriores.
Existe, portanto, uma omissdo da verdade histérica que esta na génese da efeméride, mas a partir dessa
altura comegou-se a celebrar o Dia Internacional da Mulher em varios paises (Blay, 2004). O dia 8 de
Marco tornou-se a data predominante e em 1975 a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU) instituiu a
efeméride. Em Portugal comegou a comemorar-se o Dia Internacional da Mulher desde essa altura, sendo,
inicialmente, marcado pelo p6s-25 de Abril de 1974 e pela instituicdo do regime democratico.

As questfes que levantamos sdo prementes numa altura em que se fala da feminizagdo do sector
jornalistico e em que ndo ha diferenciacdo entre homens e mulheres em termos de distribuicdo e
tratamento da agenda noticiosa. Todavia, as mulheres continuam a ndo ter acesso aos cargos de chefia.
Victoria Camps (2001: 16) diz mesmo: "Qualquer mulher pode ser directora de um jornal. Algumas
chegaram a sé-lo. Em teoria é assim. Mas a pratica é outra coisa. Na pratica, as mulheres tém dificuldade
em chegar ao topo e encontram obstaculos de toda a espécie quando querem atingir uma posi¢do de
destaque”. Um estudo publicado pela Federacdo Internacional de Jornalistas® também concluiu que as
mulheres constituem um terco dos jornalistas, mas menos de trés por cento ocupam cargos de direccéo e
com poder de decisdo. Além disso, as mulheres jornalistas/produtoras do discurso passam a integrar a
cultura profissional e deixam de representar os interesses femininos, aceitando “as ideias e os valores
daquilo que as feministas definem como ideologia patriarcal”, tendo “mais tendéncia para a reproduzir no
seu trabalho do que para a contestar” (Marshment, ¢/t Pinto-Coelho e Mota-Ribeiro, 2005: 11).

Alguns autores mostram ainda que as mulheres continuam a ser associadas a esfera privada, néo
conseguindo ingressar com a mesma igualdade do que os homens nos campos de intervengdo que atingem
mais facilmente a agenda mediatica, como é o caso da politica, do desporto e da economia. Como
observam Viegas & Faria (2001: 1): “A sub-representagdo feminina nos 6rgdos de poder politico insere-se,

claramente, no problema mais vasto do acesso pleno das mulheres as diversas esferas da vida econémica,

2 0s documentos das Nagdes Unidas referem que as lutas pela igualdade entre homens e mulheres comegaram ha muito tempo, mesmo na Grécia Antiga, mas
apontam a Revolugdo Francesa como um marco de grande importancia neste dominio. Esclarecem também que no inicio do século XX, as mulheres comegaram a
reivindicar melhores condi¢des no mercado de trabalho porque estavam conscientes da desigualdade de que eram alvo.

3 Dados sobre as Mulheres e os Media apresentados pelo Departamento de Informagéo Publica da ONU, em Fevereiro de 2006
(http://un.org/spanish/events/women/iwd/2006).
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social e cultural, bem como dos obstéculos e resisténcias que se colocam neste processo”. E evidente que,
apesar de a igualdade de sexo estar consagrada na Constituicdio da Republica Portuguesa®, a paridade de
género ainda ndo é uma realidade, evidente na representacdo das mulheres no discurso jornalistico. Para
fomentar a igualdade no tratamento noticioso, em Portugal criaram-se mesmo algumas iniciativas, como o
Prémio Paridade Mulheres e Homens na Comunicacdo Social e o Plano Nacional para a Igualdade (que
sensibiliza os 6rgdos de comunicacdo para esta tematica). Mas sera que estes incentivos tém reflexos na
prética jornalistica? Eis uma das questdes que pretendemos ver ‘iluminada’ com esta pequena andlise, que
pensamos que pode contribuir para perceber se as representa¢des do sexo feminino se mantém ou estao a
ser alvo de mudanca.

Em suma, a investigacdo feita neste campo mostra que a representacdo das mulheres no discurso
mediatico é feita numa perspectiva masculina dominante e portanto, os textos enraizam e constroem
ideologias, e é a essa realidade que os individuos, que se formam e informam através da comunicagdo
social, tém diariamente acesso.

Nesta comunicagdo cruzamos algumas das perspectivas tedricas dominantes no campo, que temos vindo a
apontar, com o trabalho empirico. Assim, partimos para a investigacdo com a seguinte questéo cientifica:
Como é que a imprensa representa as mulheres (e os temas considerados femininos) no dia da sua

efeméride, 8 de Mar¢o?

Metodologia e corpus de analise

O objectivo desta analise € perceber como é que as mulheres séo representadas pelo discurso jornalistico
portugués no Dia Internacional da Mulher, dia 8 de Marco. Optamos por escolher a efeméride dedicada ao
sexo feminino porque nesse dia as mulheres e os temas considerados femininos entram mais facilmente na
agenda mediatica, mas importa saber que imagem é que é veiculada pelos média. Ou seja, quais sdao as
tematicas abordadas; de que forma é que o assunto é tratado; que espago ocupa na informacgéo noticiosa;
quais sdo as noticias que fazem referéncia a efeméride e o que as distingue das outras que retratam as
mulheres no jornal (que remetem para o tratamento quotidiano); quem sdo os produtores do discurso
mediatico; quem sdo os actores sociais, qual é o relevo dado as mulheres enquanto fontes e quais sdo as
fotografias que aparecem para ilustrar as pegas noticiosas.

Em fungdo da nossa pergunta de investigacdo, e tendo por base uma reflexdo tedrica sobre a tematica,

partimos para a investigacdo empirica com duas hipédteses: A imprensa didria portuguesa da destaque a

40 namero 2 do artigo 13.° refere que “ninguém pode ser privilegiado, beneficiado, prejudicado, privado de qualquer direito ou isento de qualquer dever em
razdo de ascendéncia, sexo, raga, lingua, territério de origem, religido, convic¢des politicas ou ideoldgicas, instrucédo, situagcdo econémica ou condigédo social”.
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efeméride, mas as mulheres continuam a ser apresentadas de forma pouco diversificada; As noticias que
aparecem fora do contexto da efeméride reduzem as mulheres a aspectos estéticos e emocionais.

Assim, escolhemos como corpus de analise os quatro jornais diarios generalistas mais lidos em Portugal em
2006. Tivemos como referéncia os dados do Anuério da Comunicagdo 2005-2006 do OBERCOM -
Observatério da Comunicacdo, que se baseia no Bareme Imprensa da Marktest e nos dados da Associacao
Portuguesa para o Controlo de Tiragem e Circulagdo (APCT). Deste modo, no fgp das publicagdes
periédicas mais lidas encontrdmos o Jornal de Noticias (JN), Correio da Manha (CM), Publico e o Didrio de
Noticias (DN). A seleccdo destes jornais (dois considerados de referéncia/qualidade e dois enquadrados na
imprensa mais popular/senasacionalista)® permite-nos comparar posicionamentos editoriais diferentes.
Neste sentido, definimos uma amostra que é composta pelas pegas jornalisticas, com a respectiva
fotografia, de todas as seccdes referentes ao dia 8 de Marco de 2006 que falam das mulheres ou de temas
relacionados com o sexo feminino. Por uma questdo de organizacdo metodologica, separdmos as naoticias
gue fazem alusdo a efeméride das outras que aparecem nos jornais. De referir que ndo foram encontradas
noticias que tivessem como protagonistas as mulheres nas sec¢Ges de economia e desporto. Por ndo se
tratar de informacgao noticiosa, excluimos os artigos de opinido, a programacao televisiva e a informacéo
meteoroldgica, bem como os andncios publicitarios.

Com esta andlise ndo temos a pretensdo de extrapolar os dados obtidos neste dia e neste ano para a
totalidade dos ultimos anos. O nosso intuito passa por ter uma amostra indicativa ou ilustrativa da
realidade dos 6rgdos de informagdo no que se refere a representacdo das mulheres e da efeméride no Dia
Internacional da Mulher na esfera mediatica.

Como metodologia, optdmos pela andlise de contetdo, que cruza uma dimensdo quantitativa com uma
vertente qualitativa, uma vez que nos permite a descricdo, mas também a interpretacdo “enquanto
atribuicdo de sentido as caracteristicas do material” que é analisado (Vala, 1986: 104). Isto significa que
este tipo de analise possibilita a inferéncia de conhecimentos relativos a produgdo do discurso jornalistico
(Bardin, 2000). Para tal, construimos uma base de dados em SPSS (Statistic Package for Social Science),
onde definimos as varidveis consideradas pertinentes e adequadas para este estudo. A base elegeu 11
variaveis que nos permitiram analisar a forma, o conteido e o discurso® utilizados em cada jornal. Os

dados obtidos foram tratados no programa estatistico referido anteriormente.

5 Considera-se imprensa de referéncia aquela que é vocacionada para o tratamento de temas nacionais e internacionais, que ndo esta vinculada a uma
orientacdo partidaria ou religiosa e que tem um publico interessado na reflexdo e discussdo. Por outro lado, entende-se por imprensa popular a que prefere o
tratamento de temas com caracter espectacular, que procura abordagens emocionais e que utiliza uma linguagem imagética acentuada (Observatério da
Imigragéo, 2004).

® Tivemos como base o modelo usado na andlise de imprensa por Isabel Ferin Cunha e Clara Almeida Santos (Observatério da Imigragdo, 2004). Esta grelha
também foi construida a partir de alguns autores da Teoria do Jornalismo e da Noticia e da Andlise do Discurso.

Assim, cridmos uma base SPSS constituida pelas seguintes variaveis: Jornal; N° Noticias; Tipo de Texto; Espaco; Tipo de Tema; Valéncia; Imagem; Tipo de
Fotografia; Numero de Fontes; Estatuto da Fonte; Autoria.
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Analise dos dados

Para percebermos qual é o discurso que os jornais veiculam sobre o Dia Internacional da Mulher e como é
gue representam o sexo feminino nas outras noticias (as quais remetem para o dia-a-dia da informagao),
optamos por apresentar os dados separadamente. Deste modo, a analise permite-nos comparar as formas

discursivas existentes dentro de cada meio impresso, bem como entre eles.

Quadro 1 — Numero de noticias sobre o Dia Internacional da Mulher

Puablico CM DN JN Total

Noticias sobre o Dia

Internacional da Mulher 11 2 2 4 19

No que se refere ao Dia Internacional da Mulher, constatamos que o Publico € o meio de comunicacdo que
da mais destaque a efeméride. Os outros jornais apresentam um numero reduzido de noticias, sendo que o
CM é o 6rgdo que faz uma menor referéncia ao acontecimento, dada a dimensdo das noticias que
apresenta. Porém, importa mencionar que o facto de os quatro jornais apenas exibirem 19 noticias sobre o
Dia Internacional da Mulher no dia 8 de Marco de 2006 ndo significa que ndo tenham destacado a
efeméride em dias anteriores. Esta questdo prende-se com a politica editorial e a agenda dos diferentes
meios de comunicagdo, mas 0 que nos importa para esta analise é a representagdo das mulheres na

imprensa portuguesa deste dia.

Quadro 2 — Nimero de noticias por tipo de texto

Tipo de texto Publico CM DN JN Total
Entrevista 1 0] 0 0 1
Reportagem 3 0 1 1 5
Noticia 5 0] 1 2 8
Breve 1 2 0 0 3
Estatistica 1 0] 0 1 2
Outro 0 0 0 0 0
Total 11 2 2 4 19
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Relativamente ao tipo de texto, as noticias e as reportagens predominam, mas 0s jornais também recorrem
as breves, estatisticas e a uma entrevista. Este panorama € comum aos meios analisados, com excepgao
do CM, que se distingue por apresentar apenas duas breves. De salientar que o Publico € o diario com mais
trabalho de reportagem na cobertura da efeméride. Além disso, € o0 Unico a realizar uma entrevista e a dar
voz “directa” a uma mulher. Escolhe uma ex-investigadora, ainda a exercer fungdes em varios locais, para
perceber que papéis sdo desempenhados pelas mulheres actualmente e quais as mudangas necessarias
para se obter a igualdade de género no mercado de trabalho. No que concerne as noticias, o jornal acima
referido também apresenta um maior nimero do que o ON e o JVN. De salientar ainda que o JV e o Publico
recorrem aos mesmos dados estatisticos do Furostat, mas apresentam pecas com um enquadramento
muito diferente, ou seja, o primeiro jornal tem um discurso mais negativo do que o segundo na abordagem

da questao.

Quadro 3 — Nimero de noticias por espac¢o ocupado

Espaco Publico CM DN JN Total
1 ou 2 paragrafos 1 2 0 0 3
1/8 péagina 2 0 1 3 6
Ya pagina 5 0 0 0 5
% pagina 1 0 0 0 1
¥4 pagina 2 0 1 0 3
1 pagina 0 0 0 0 0
1 pagina %2 0 ] 0 1 1
2 paginas 0 0 0 0 0
mais 2 paginas 0 0 0 0 0

O espaco que 0s jornais ddo a determinado tema mostra a sua relevancia na edigdo. E de salientar que ha
cada vez mais a predominancia de textos curtos, a qual é considerada uma caracteristica do jornalismo
moderno em todo o mundo, e que se justifica pela pressdo do tempo para a construgdo da informagdo. Em
termos de espago ocupado, o JV e o Publico séo os jornais que apresentam textos de maior dimensao. O
destaque nesta matéria vai para o JV com a reportagem central dedicada a efeméride que ocupa uma
pagina e meia. Todavia, 0 Publico é o Unico meio que dedica quatro paginas seguidas ao Dia Internacional

da Mulher. De realcar ainda que o espaco predominante €1/8 de pdgina, seguido de 1/4 de pdgina. Além
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disso, o Puablico é o Unico jornal que da visibilidade a efeméride na primeira pagina (manchete e texto com
fotografia). Sdo precisamente as informagdes de primeira pagina as que o leitor vé primeiro e as quais

atribui mais importancia (Fontecuberta, 1999).

Quadro 4 — Numero de noticias por tema

Tipo de tema Publico CM DN JN Total
Politica 0 0 0 0 0
Economia 0 0 0 0 0
Educacéo 0 0 0 0 0
Saude 0 0] 0] 0 0
Justica/tribunais 0 0 0 0 0
Assuntos Militares 0 0 0 0 0
Religido 0 0 0 0 0

Manifestagdes

culturais/Artes 0 0 0 0 0
Ciéncia/lnovacao 0 0 0 0 0
Desporto 0 0 0 0 0
Média 0 0] 0 0 0
Histéria/Efemérides 3 2 1 1 7
Questodes de Género 8 0 1 2 11
Trabalho 0 0] 0 0 0
Problemas Sociais 0 0 0 1 1
Jet Set 0] 0 0 0 0
Moda/Beleza 0 0 0 0 0
Historias de Vida 0 0 0 0 0
Outro 0 0] 0 0 0

O espago ganha outra perspectiva quando confrontado com a tematica das pecas noticiosas. As correntes

tedricas dominantes apontam para uma esfera privada dominada pelas mulheres e uma esfera publica
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masculina. Para percebemos se esta tendéncia se verifica na imprensa nacional didria analisamos as
tematicas, pois estas permitem-nos perceber quais 0s assuntos escolhidos no ambito da efeméride.

Os quatro jornais noticiam algumas iniciativas centradas nas comemoracdes do Dia Internacional da Mulher.
Contudo, as pecas jornalisticas enquadradas nas questdes de género sdo predominantes neste dia. Em
alguns casos, estas cruzam-se com assuntos da area politica, como por exemplo a paridade nas listas
eleitorais. No entanto, o foco da tematica esta no género, isto €, na promogao da igualdade entre homens
e mulheres. Este cenério é também visivel na vertente econdémica, quando se aborda a questdo dos salarios
das mulheres e do seu acesso aos lugares de chefia.

Curiosamente, este panorama demonstra que elas ndo surgem nas sec¢des que sdo consideradas de maior
peso na esfera publica, como é o caso da Politica e da Economia. Pelo contrario, sdo mencionadas e citadas
em temas/secgdes onde, tradicionalmente, costumam aparecer os temas considerados femininos.

A propo6sito e com o intuito de aprofundar a andlise, tragdmos uma comparacdo entre os conteudos
noticiosos dos jornais. Sendo a maioria das tematicas comum aos quatro meios de comunicacdo, sera que
eles escolheram 0 mesmo assunto para representar as mulheres na efeméride? O CM mostra apenas duas
iniciativas enquadradas na comemoracdo do Dia Internacional da Mulher, com destaque para um almocgo
entre mulheres do exército. Esta tematica ligada as forcas militares também aparece no Publico e no JN,
que apresentam pecas sobre Gisela Antunes, a primeira mulher a comandar um navio da Marinha
portuguesa. O primeiro jornal vai mais longe e aborda ainda a questdo das mulheres que se candidatam as
forcas armadas, recorrendo as estatisticas e a exemplos de duas militares do sexo feminino.

A questéo politica e a sua associacdo a efeméride marcam também o discurso no jornal Publico. A paridade
nas listas eleitorais, as reivindicacbes do Bloco de Esquerda (assunto que também é visivel no JN), a
situacdo em Espanha e a participacdo de José Socrates numa conferéncia sdo visiveis nas paginas deste
jornal. Seguem-se os estudos estatisticos, que apontam para a liderang¢a feminina nas universidades e no
que diz respeito ao orcamento familiar. J4 o JV opta por uma abordagem mais negativa, onde mostra que
as portuguesas sdo as menos letradas da Unido Europeia. Curiosamente, os dois jornais tém como fonte
um estudo do Eurostat, mas optam por realcar aspectos diferentes.

O principal destaque do JV é dado a violéncia domeéstica, com uma reportagem sobre as mulheres que sao
vitimas do problema e que vivem em Casas de Abrigo. Por outro lado, o DN centra-se na questdo dos
papéis que as mulheres tém actualmente na sociedade. O relevo vai para a Unica mulher que faz parte do
conselho de administragdo das empresas cotadas na Bolsa. Além disso, e como a Organizacgédo Internacional
do Trabalho (OIT) decidiu dedicar as comemoragdes da efeméride de 2006 as mulheres no desporto, o
jornal também faz referéncia a tematica, onde demonstra que a pratica desportiva tem poucas adeptas em

Portugal.
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As pecas jornalisticas podem versar sobre o0 mesmo assunto, mas cada meio de comunicacdo pode dar-lhes
um enquadramento peculiar, o que, normalmente, esta relacionado com a politica editorial e com o publico-
alvo do meio de comunicagdo. Estamos, portanto, a fazer referéncia a valéncia ou conotacgéo atribuida aos

assuntos.

Quadro 5 — Numero de noticias por valéncia

Valéncia Publico CM DN JN Total
Positiva 5 0 0 2 7
Negativa 0 0 1 2 3
Neutra 4 2 0
Mista 2 0 1

Os dados obtidos indicam que prevalece um discurso de caracter positivo nas noticias sobre do Dia
Internacional da Mulher. Evidenciam-se as pecas jornalisticas que mostram os feitos heréicos delas, como
por exemplo o triunfo profissional num mundo dominado pelos homens. O jornal Publico € o mais positivo
no modo de reportar as pegas sobre as comemoracdes da efeméride. Porém, também existem varias
noticias com uma conotacgao neutra.

Algumas pecas apostam ainda numa conotacdo mista, fazendo referéncia a aspectos positivos e a feitos
alcangados por elas, mas que ndo excluem uma perspectiva mais negativa dos sucessos. O mais curioso é
o facto de os meios analisados recorrerem também a um discurso negativo para abordar a efeméride. O JV
opta por este tipo de enquadramento dramético. Apresenta uma estatistica que revela que as mulheres
portuguesas estdo em pior lugar no ensino comparativamente com as outras da Unido Europeia e uma
reportagem que aborda o drama da violéncia sexual, recorrendo a exemplos de pessoas que passaram pela
situacdo. H& uma narrativa da vitima muito marcante neste diario, que deixa de lado a ampliacdo da
representacdo das mulheres no dia da sua efeméride, optando pela dramatizacdo do discurso. O DN tem
também uma peca com uma valéncia negativa, a qual se refere a diminuta percentagem de mulheres que

praticam desporto ou que dirigem equipas femininas no nosso pais.
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Quadro 6 — Nimero de noticias com imagem

Imagem Publico CM DN JN Total
Com Imagem 4 1 2 2 9
Sem Imagem 6 1 0 2 9

Gréfico 1 0 0 0 1

Esta andlise também pretende perceber se a maioria dos textos tem imagem e quais sdo as mensagens
iconicas que acompanham a informacdo textual difundida. Nove das 19 pecas referentes a efeméride
possuem uma fotografia jornalistica. O Publico € o meio de comunicagdo com mais fotografias, mas
também é o que apresenta mais noticias. Contudo, tem mais peg¢as sem imagem do que com ela,
destacando-se ainda a existéncia de um grafico. De mencionar que o DN tem duas pecas sobre a
comemoracdo e ambas aparecem acompanhadas da imagem. No JV, que tem quatro noticias dedicadas a
celebracdo do Dia Internacional da Mulher, duas contém fotografia. A situacdo é semelhante no caso do CM.
Mas que tipo de fotografias é que acompanham os textos? Haver4 um maior recurso as imagens de
mulheres em situacdo de trabalho ou no ambiente familiar? Serd que elas aparecem mais em grupo ou de

forma individual?

Quadro 7 — Nimero de noticias por tipo de fotografia

Tipo de Fotografia Publico CM DN JN Total
Mulheres grupo 0 1 0 0 1
Mulher individual 0 0 0 1 1
Mulher ambiente familiar (0] 0 0 1 1
Mulher trabalho 2 0] 1 0 3
Outro 2 0 1 0 3

Como mostra o quadro, hd uma predominancia da mulher em situagdes relacionadas com o trabalho, o que
pode ser justificado pelo facto de a maioria dos textos apresentados focar a questdo da inser¢do do sexo
feminino na esfera publica. Em paralelo, algumas pecas sdo ilustradas com imagens que ndo focam as
mulheres, mas que optam por ilustrar a realidade que esta a ser tratada, como € o caso do ingresso delas

no ensino superior.



Observatorio (OBS*) Journal, 5 (2008) Carla Braga Cerqueira 151

Salienta-se ainda que na maioria dos casos 0s jornais recorrem ao corpo das mulheres, o que nos remete
para o aspecto estético que socialmente se associa ao sexo feminino.
Simultaneamente, queremos compreender quem s80 0s actores sociais das pecas jornalisticas. Ou seja,

guem foi escolhido como fonte de informacé&o pelos jornalistas para falar a proposito da efeméride.

Quadro 8 — Numero de noticias por citacdo de fontes

Fontes Publico CM DN JN Total
Com citagéo 10 0 2 4 16
Sem citagéo 1 2 0 0 3

A maior parte das vezes os jornalistas ndo tém acesso directo aos acontecimentos e por isso tém que
recorrer a fontes de informacao, de forma a poderem transmitir os factos para o publico com o maior rigor
possivel. No caso das pecas jornalisticas sobre o Dia Internacional da Mulher, os didrios portugueses de
maior tiragem recorreram a varias fontes de informacéo. Mas quem fala nestas noticias e de que fala? Em
assuntos relacionados com as mulheres sdo elas ou eles as fontes da informacdo? Eis algumas das

questdes que consideramos fulcrais dentro desta tematica.

Quadro 9 — Numero de noticias por estatuto da fonte

Estatuto da Fonte Publico CM DN JN Total
Oficial 5 0] 1 3 9
N&o identificado 0 0 0 0 0
Anénimo 0 0 0 0 0
Cidaddo comum 0 0 0 0 0
Celebridade 0 0 0 0 0
Documental 7 0] 3 2 12
Meios de comunicagéo social 0 (] 0 0] 0
Blogues/sites 0 0 0 6] 0
Outro 6 0 2 2 10
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Neste dominio, o CM, que s6 tem duas breves sobre a efeméride, relata apenas os acontecimentos e ndo
recorre a fontes de informacdo. Nos restantes jornais o cendrio é bastante diferente, evidenciando-se o
recurso a algumas vozes ja conhecidas dos leitores. Na sua peca central sobre a efeméride, o DN opta por
ouvir duas mulheres que ocupam cargos de chefia dentro de empresas. Estas foram escolhidas pelo
percurso profissional e pelo lugar que conseguiram alcancar no mercado de trabalho, dai a sua
credibilidade para falarem sobre o acesso do sexo feminino aos cargos de lideranca. Para complementar a
informagado baseia-se em trés estudos de revistas estrangeiras e numa fonte oficial ligada a Comissdo para
a lgualdade no Trabalho e no Emprego. Na noticia sobre as mulheres no desporto ouve uma treinadora de
futebol e recorre novamente aos dados estatisticos.

Por seu lado, o Publico, na noticia sobre as listas eleitorais, também tem como fontes elementos da
bancada do PS e uma mulher que da o rosto pela causa, Maria de Belém Roseira, mas que é ouvida
enguanto fonte oficial. Também Helena Pinto, do Bloco de Esquerda, aparece como a Unica fonte de uma
noticia, a qual representa a posi¢édo do partido, no que diz respeito a paridade nas listas eleitorais. No caso
das candidatas as Forgas Armadas, o jornal ouve as militares que resolveram ingressar na profissdo e, mais
uma vez, recorre aos dados estatisticos oficiais. Estes também s&o a fonte da noticia/estatistica sobre a
posi¢do do sexo feminino em varios dominios da sociedade, em simultdneo com os resultados de alguns
estudos académicos. Para perceber o papel das mulheres no futuro sdo ouvidos trés investigadores, duas
mulheres e um homem. No caso do JV, a deputada bloquista também aparece como fonte e 0s mesmos
dados oficiais utilizados pelo jornal Publico. Na reportagem sobre a violéncia doméstica falam com duas
vitimas, duas técnicas da Casa de Abrigo e recorrem também aos dados e a lei.

Resumindo, as fontes predominantes no discurso sobre a efeméride sdo documentais, profissionais e
oficiais. O cidaddo comum ndo tem voz nestes jornais, que acabam por silenciar uma esfera importante da
sociedade. No Dia Internacional da Mulher ndo se da voz a pluralidade de mulheres que existem em
Portugal e que vivenciam situa¢Ges de discriminagdo muito diferenciadas.

Convém mencionar que, apesar de ndo contemplarmos nas variaveis de andlise a localizagdo, ao lermos as
pecas jornalisticas verificAmos que h& uma centralizacdo das fontes, pois elas provém maioritariamente de
Lisboa.

Para finalizar a primeira parte da nossa andlise, revela-se crucial ver quem sd@o os produtores das pecas
jornalisticas sobre o Dia Internacional da Mulher. Sera visivel a “feminizacéo” do sector jornalistico de que

tanto se fala?
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Quadro 10 — Numero de noticias por Autoria

Autoria Publico CM DN JN Total

Homem 0 0 0 0 0

Mulher 9 0 2 1 12
N&o Identificado 2 2 0 3 7

Através dos dados obtidos, com 12 mulheres a assinar as pecas jornalisticas e nenhum homem, podemos
comprovar a “feminizacdo” da profissdo. Todavia, seis pecas ndo tém os produtores do discurso

identificados, uma vez que séo de pequena dimensdo e ndo costumam ser assinadas.

Quadro 1b — Numero de outras noticias

Publico CM DN JN Total

N© de outras Noticias 2 7 8 8 25

Centrando a andlise no discurso fora do contexto da efeméride, pode-se dizer que o nimero de noticias é
equivalente em trés diarios, CM, DN e JN. SO o Publico apresenta um menor nimero de pecgas jornalisticas,
contrariamente ao que acontece com a efeméride.

Efectivamente, trata-se de um nimero muito reduzido de noticias, se compararmos as pec¢as que falam das
mulheres com a informacéo total que os jornais apresentam nas suas paginas. Isto quer dizer que elas sdo

protagonistas de um nimero muito diminuto de pec¢as noticiosas nos quatro meios analisados.

Quadro 2b — Numero de noticias por tipo de texto

Tipo de texto Publico CM DN JN Total
Entrevista 0 0 0 0 0
Reportagem 0 0 0 1 1
Noticia 0 2 3 3 8
Breve 2 5 5 4 16
Estatistica 0 0] 0 0 0
Outro 0 0] 0 0 0
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Relativamente ao tipo de texto, as breves sdo as que mais aparecem na informacgdo que tem como figuras
centrais as mulheres ou que retrata assuntos considerados femininos. Seguem-se as roticias, embora com
um ndmero bastante mais reduzido. Este panorama demonstra que elas aparecem, maioritariamente, em

pegas jornalisticas com menos relevancia no corpo dos jornais.

Quadro 3b — Numero de noticias por espago ocupado

Espaco Publico CM DN JN Total
1 ou 2 paréagrafos 2 5 6 4 17
1/8 pagina 0 1 0 1 2
Y4 pagina 0 0 0 1 1
2 pagina 0 0 2 1 3
34 pagina 0 1 0 0 1
1 pagina 0 0 0 1 1
1 pagina 2 0 0 0 0 0
2 paginas 0 0 0 0 0
mais 2 paginas 0 0 0 0 0

Em termos de espago, as mulheres surgem maioritariamente em pecas noticiosas muito pequenas, com 1
ou 2 paragrafos, sendo que ndo existe nenhum jornal que tenha informacdo em que elas sejam as
protagonistas que atinja mais de uma pagina. Como ja referimos, ha a tendéncia para pecas cada vez mais
pequenas, dada a redugdo de custos e de tempo, pois s6 as temaéticas consideradas fulcrais dentro da
informacao noticiosa possuem maior destaque em termos de espaco. Com esta analise constatamos que as
mulheres aparecem, na maior parte dos casos, nas sec¢des menos relevantes do jornal, ou seja, elas estdo

guase ausentes e, em alguns casos, nem aparecem, nas noticias de economia, politica e desporto.
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Quadro 4b — Numero de noticias por tema

Tipo de tema Publico CM DN JN Total
Politica 0 0 1 1 2
Economia 0 0 0 0 0
Educacgéo 0 0 0] 0 0]
Saude 0 0 0 0 0
Justica/tribunais 0 0 0 1 1
Assuntos Militares 0 0 0 0 0
Religido 0 0 0 0 0
cultursie/Artes 0 0 3 1 4
Ciéncia/lnovacao 0 0 0 0 0
Desporto 0] 0 0 0 0
Média 0 0] 0 1 1
Histéria/Efemérides 0 0] 0 0 0
Trabalho 0 0 0 0 0
Problemas Sociais 0 0 0 1 1
Jet Set 1 7 4 3 15
Moda/Beleza 1 0 0 0 1
Historias de Vida 0 0 0 0 0
Outro 0 0] 0 0 0

No que concerne as tematicas abordadas, o quadro mostra-nos um claro predominio dos assuntos
enquadrados no Jet Set. O maior numero de noticias estd presente na seccdo Pessoas, sendo que esta se
caracteriza por falar da vida das actrizes, modelos e cantoras mais conhecidas a nivel internacional. Além
disso, aparecem nesta parte dos jornais as figuras do Jet Set nacional, como aconteceu neste dia, no CM,
com Lili Canegas.

Neste sentido, o discurso jornalistico que tem as mulheres como protagonistas refere-se mais a assuntos

considerados da esfera privada e que se centram em escandalos ou factos insoélitos. As mulheres estao
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presentes noutras tematicas em niimero muito residual, isto &€, com pouca expressdo em termos de espago
e muito direccionadas para assuntos que sdo, culturalmente, considerados femininos.

Efectivamente, existem alguns assuntos que tém como protagonistas as mulheres que aparecem em VAarios
jornais. E o caso da separagio da modelo Elle McPherson e de um escandalo sobre o consumo de drogas
da também manequim Kate Moss. Convém explicitar que a maioria das breves apresentadas por estes
meios de comunicacdo refere-se a assuntos internacionais ligados a vida das vedetas do Jet Set.

Fazendo uma comparacdo entre os jornais analisados, o0 CM e o Publico apenas se debru¢cam sobre estes
assuntos. Por seu lado, o JVtambém aposta em temas mais relacionados com a esfera da cultura, como a
apresentacdo de uma peca de teatro que tem como protagonistas as mulheres. Noticia também um
problema de uma idosa que vive numa casa com falta de condi¢des de habitabilidade. Neste caso cruzam-
se processos cumulativos de pobreza, pois trata-se de uma mulher idosa e que vive sozinha.
Simultaneamente, da a conhecer nas suas paginas a descoberta de uma rede de prostituigdo, onde as
mulheres sdo representadas, simultaneamente, como vitimas e como culpadas. O DN também da
visibilidade a um estudo pioneiro sobre a indUstria do sexo de uma antropéloga portuguesa. No entanto,
nao lhe da grande destaque, optando por construir a informagéo através de um comunicado da editora que
vai lancar o livro que resultou do projecto de investigagdo. Numa noticia sobre o livro de Maria José Ritta, o
mesmo diario de referéncia opta por falar sempre da ex-primeira dama ou da mulher do ex-Presidente da

Republica e nunca da autora pela sua condicdo individual.

Quadro 5b — Numero de noticias por valéncia

Valéncia Publico CM DN JN Total
Positiva 1 3 2 0 6
Negativa 1 2 1 2 6
Neutra 0 0 1 2 3
Mista 0 2 4 4 10

Os dados indicam que prevalece um discurso de caracter misto nas noticias que tém como protagonistas as
mulheres. A conotagdo negativa e positiva aparecem no mesmo patamar quando os jornais falam delas.
Estes resultados podem estar relacionados com o facto de a imprensa recorrer a assuntos de algumas
mulheres famosas. Em varios casos ha o recurso a dramatizagdo na construcdo das noticias.

Paralelamente, verifica-se que os jornais considerados populares/sensacionalistas, apostam mais na linha

da negatividade. No caso do JN, ndo existe mesmo nenhuma pe¢a com uma conotacao positiva.
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Quadro 6b — Numero de noticias com imagem

Imagem Publico CM DN JN Total
Com Imagem 1 6 7 6 20
Sem Imagem 1 1 1 2 5

Gréfico 0 0 0 0 0

Abordando a escolha dos jornais relativamente a imagem, a maioria tem fotografia. Das 25 pecas
informativas s6 cinco é que sdo compostas apenas por texto. Neste campo ndo existem diferencas
significativas entre os meios impressos analisados. QuestiondAmo-nos, assim, sobre o tipo de fotografias

presentes nos jornais.

Quadro 7b — Numero de noticias por tipo de fotografia

Tipo de Fotografia Publico CM DN JN Total
Mulheres grupo 0 0 0 0 0
Mulher individual 1 5 5 4 15
Mulher ambiente familiar 0] 0 0 1 1
Mulher trabalho 0 2 2 1 5
Outro 0 0] 0 0 0

As fotografias da protagonista da informagdo foram as mais escolhidas pelos jornais. A grande parte da
informagao versa sobre actrizes, manequins e cantoras reconhecidas a nivel mundial, dai o destaque para o
aspecto fisico delas. A mulher/corpo/objecto é dominante nas pecas, onde além das fotografias, é feita
referéncia aos seus atributos estéticos. Elas séo reduzidas ao seu aspecto fisico, que muitas vezes esta no

centro da noticia.

Quadro 8b — Numero de noticias por citagdo de fontes

Fontes Publico CM DN JN Total

Com citagéo 2 5 6 8 21

Sem citacao 0 2 2 0 4
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A maioria das pecgas jornalisticas que abordam assuntos considerados femininos ou que tém como
protagonistas as mulheres possui fontes de informagéo. Os casos em que ndo citadas fontes referem-se a

breves sobre o Jet Set.

Quadro 9b — Numero de noticias por estatuto da fonte

Estatuto da Fonte Publico CM DN JN Total
Oficial 0 0] 2 4 6
N&o identificado 0 0 0 0 0
Anénimo 0 0 0 0 0]
Cidaddo comum 0 0 0 0 0
Celebridade 0 3 0 0 3
Documental 0 0 1 1 2
Meios de comunicagéo social 2 2 2 3 9
Blogues/sites 0 0 0 0 0
Outro 0 0] 3 2 5

Focando a analise no estatuto das fontes de informacéo, a categoria celebridade tem um forte peso, uma
vez que todos os jornais apresentam noticias sobre o sexo feminino na sec¢do de Pessoas, a qual é
marcada pelo mundo da moda, do espectaculo e do cinema. Actrizes de Hollywood preenchem esta sec¢éo,
onde se fala dos seus atributos estéticos ou de alguns escéndalos. No entanto, os didrios portugueses tém
acesso, ha maioria dos casos, a estas informagdes através de revistas estrangeiras que retratam a vida dos
famosos ou através do jornal tabléide inglés T7he Sun. Estas fontes surgem com muita frequéncia nos
jornais nacionais para ilustrar os fait-divers, quase sempre marcados por assuntos do sexo feminino.
Portanto, ndo existem grandes diferengas entre os meios de comunicagao social impressos no que se refere
as fontes utilizadas para credibilizar a informacéo veiculada. Assim, as fontes escolhidas pelos jornais sao,
maioritariamente, outros meios de comunicagdo social de origem estrangeira e de cariz sensacionalista. A
voz também é dada aos outros, as celebridades, fontes documentais e, mais uma vez, as vozes oficiais.
Sera que as mulheres jornalistas também estdo em maioria nestas noticias? Como a grande parte das
pecas noticiosas sédo breves, 18 ndo tém identificagcdo do/a produtor/a do discurso. Porém, comparando os

homens com as mulheres, elas voltam a dominar, assinando cinco noticias contra duas.
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Quadro 10b — NUmero de noticias por Autoria

Autoria Publico CM DN JN Total

Homem 0 0 1 1 2

Mulher 0 1 1 3 5
N&o Identificado 2 6 6 4 18

Em suma, da andlise dos quatro jornais diarios generalistas ressaltam semelhancas e diferencas na
representacdo das mulheres no discurso da efeméride e nas restantes noticias. Nao se podem tirar grandes
conclus@es sobre a forma como o CM fala delas no ambito do Dia Internacional da Mulher porque apenas
apresenta duas breves. Contudo, pode dizer-se que este meio de comunicacdo ndo destaca a efeméride no
dia da sua celebragdo. Quanto aos outros meios impressos, aparentemente, parece existir um discurso
bastante uniforme no Publico e no DN, embora o primeiro jornal destaque muito mais o dia. Além disso, o
segundo jornal representa as mulheres num tom ligeiramente mais negativo do que o primeiro. E comum
aos dois jornais o relato de alguns sucessos alcangcados pelo sexo feminino, mas estes sdo apresentados
como casos Unicos, num mundo masculino. Por outro lado, o JV afasta-se deste discurso, optando por um
retrato mediatico mais dramatico e, portanto, negativo, recorrendo a representagdo da Mulher enquanto
vitima de violéncia doméstica.

Em termos de fotografias, enfatiza-se o corpo das mulheres, o que mostra que 0os meios de comunicagdo
ainda associam muito o sexo feminino ao aspecto fisico. E neste pardmetro que as mulheres se distinguem
e é por essa qualidade que muitas aparecem. No caso da efeméride, realca-se o facto de algumas das
imagens conterem estere6tipos bastante explicitos, como é o caso de uma noticia do DN sobre as mulheres
no desporto. Uma imagem que mostra as pernas de varias mulheres de saltos altos numa pista de
atletismo complementa o texto que fala da diminuta préatica desportiva feminina. Quanto aos actores sociais
gue tém voz nestas noticias, as fontes documentais e oficiais predominam, embora exista espago para
alguns profissionais, na sua maioria do sexo feminino. As fontes sdo quase todas nacionais e estio
centralizadas em Lisboa. Para finalizar, convém notar que todas as pecas identificadas sdo escritas por
jornalistas do sexo feminino.

Fora do discurso da efeméride, O Jet Set é a tematica predominante nas noticias que tém como
protagonistas as mulheres. Este cenario € comum aos quatro jornais, embora em alguns deles sejam
visiveis noticias enquadradas noutras tematicas. As mulheres que aparecem pelos seus atributos fisicos séo

as mais enfatizadas pela imprensa, sendo que a maioria das noticias tem imagem.
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No que respeita a valéncia atribuida aos assuntos noticiados, verifica-se a preponderancia de um discurso
misto. Muitas noticias referem-se a vedetas de televisdo e os meios de comunicagdo impressos optam por
uma abordagem cruzada, onde aludem a factos insolitos ou escandalos, mas ndo se esquecem o0s elogios
ao seu percurso profissional ou ao seu aspecto fisico. O JV revela mais uma vez a tendéncia para o
dramatismo no discurso, apresentando algumas pecas com uma conotagdo negativa. Nestas noticias,
muitas sdo as vozes silenciadas, pois s6 aparecem como fontes as celebridades, os meios de comunicagdo
social, alguns documentos, profissionais e fontes oficiais. As mulheres enquanto produtoras do discurso
continuam a predominar, ainda que uma parte das pegas sejam breves e ndo apresentem a identificacdo
do autor.

Finalmente, qualquer discurso, neste caso o jornalistico, pressup8e sempre escolhas, que se escondem
atras da ‘mascara’ de uma informac&o neutra e objectiva. E certo que o discurso da imprensa representa as
mulheres de forma bastante incompleta, silenciando alguns dos papéis que elas estdo a desenvolver e que
ndo sdo, como é retratado neste dia, casos Unicos. Além disso, a violéncia doméstica continua a ser uma
realidade, mas é preciso mostrar casos de sucesso e ndo apenas sobrerepresentar a Mulher enquanto
vitima (Diez, 2005). Paralelamente, os estere6tipos mantém-se implicitos nas mensagens veiculadas

(verbais e iconicas), que enfatizam as mulheres/corpo/objecto.

Conclusfes

Desta analise fica a ideia de que o discurso mediatico representa as mulheres de forma muito reduzida, ou
seja, o sexo feminino continua a ter pouca visibilidade (falta de diversidade de papéis e posi¢cdes). No Dia
Internacional da Mulher, as “actoras” femininas surgem maioritariamente em noticias de informagado geral
ou estatistica, trabalho e vida profissional e questdes sociais ligadas a violéncia de género. De destacar
ainda que num dos jornais (JV) existe mesmo uma sobrerepresentacdo da mulher como vitima, sobretudo
associada a violéncia doméstica. Assim, este tipo de representagdo da efeméride parece ter contribuido
para a construcdo no espago publico da ideia de que as mulheres, apesar dos grandes avangos, ainda sdo o
“segundo sexo” (Beauvoir, 1975) em todas as esferas da vida publica.

Fora do contexto do Dia Internacional da Mulher, o sexo feminino é representando, maioritariamente, como
‘objecto/corpo/vedeta’, o qual é reduzido ao aspecto estético. Manequins, actrizes e cantoras dominam as
paginas da seccdo Pessoas, que se refere aos assuntos sentimentais e factos insélitos. Além disso, em
alguns casos as mulheres séo representadas pela sua relacdo familiar e ndo pela sua condi¢do individual,
como é o caso de Maria José Ritta, sempre referida na peca jornalistica como mulher do ex-Presidente da

Republica.
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Nesta légica do jornalismo que se rege pelas leis do mercado, convém ainda mencionar que se verificam
diferengcas, que podem ser consideradas marcantes, na representacdo das mulheres na imprensa
considerada de referéncia e na imprensa de cariz mais popular. O Jornal de Noticias, nas péaginas de
destaque do Dia Internacional da Mulher, apresenta aquilo que pode, segundo Maria Jodo Silveirinha
(2004), ser apelidado de “narrativa do coitadinho”. Neste caso concreto, das “coitadinhas” das vitimas de
violéncia doméstica. Também o Correio da Manha, fora do discurso da efeméride, recorre a fotografias
onde predomina o corpo das mulheres, o que vai de encontro aos autores que dizem que a imprensa
popular foca mais a sua aten¢do numa linguagem imagética.

Dada a dimensdo deste artigo, muitos aspectos pertinentes ficam por analisar. Tentamos ir além da andlise
quantitativa, fornecida pelos dados, explicitando algumas escolhas dos jornais na construcdo do retrato
mediatico sobre as mulheres. No entanto, seria interessante fazer uma analise critica do discurso,
desconstruindo cada noticia, de forma a analisar as estruturas semanticas e sintacticas subjacentes. Além
disso, seria pertinente perceber como € que a audiéncia recebe as mensagens do discurso mediatico,
nomeadamente as mulheres. Serd que ha um questionamento ou que as pessoas consomem a informagao
de forma acritica, aceitando a ideologia dominante que esta subjacente? Sera que as mulheres discutem e
colocam em questdo a informac&o que é transmitida sobre a efeméride?

Em jeito de conclusédo, esta andlise mostra-nos que, embora a maioria das noticias seja assinada por
mulheres, a imagem que € veiculada ndo apresenta grandes alteragdes em relacdo ao que tem sido
estudado por varios autores que se dedicam a relagcdo entre os média e o género. Pode dizer-se que o
discurso jornalistico reproduz atitudes e ideologias que legitimam a dominacdo, bem patente nos actores
sociais que sdo ouvidos e naqueles que ficam na penumbra. A linguagem €, como perspectiva Van Dijk
(1997), um dos recursos mais poderosos do sistema patriarcal. As palavras criam simbolos, mitos,
imaginarios colectivos e representagfes sociais. E, como defende Roland Barthes (1988: 17), “em cada
signo dorme um monstro: o esteredtipo”, por isso é preciso ter atengdo as mensagens que estdo implicitas
no discurso.

E evidente que ainda vivemos numa sociedade patriarcal, que aproveita a efeméride dedicada & Mulher
para mostrar a desigualdade e encetar estere6tipos de género. Portanto, é necessario que os jornalistas
apresentem um correcto tratamento da imagem da Mulher e que ndo posicionem 0s avancos conseguidos
por elas como casos excepcionais. A imprensa precisa de apostar no sexo feminino enquanto agente activo
de sucessos para que se perceba o papel que elas tém na sociedade. Neste dia de andlise, dentro do
discurso da efeméride, alguns jornais optam por este tipo de representacdo, mas o léxico utilizado aponta
para casos raros, enquanto a violéncia doméstica é vista como o dia-a-dia delas. No resto do jornal, a

Mulher é reduzida ao aspecto fisico e a pequenos casos bem sucedidos. Pode mesmo afirmar-se que existe
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um cruzamento muito grande do discurso dentro e fora do Dia Internacional da Mulher, o qual aponta para
a invisibilidade das mulheres na esfera publica. Ou seja, para o silenciamento das “actoras” femininas.
Neste sentido, os jornalistas devem procurar “transmitir ao publico uma visdo mais rica e mais completa do
Mundo” (Kovach e Rosenstiel, 2004: 111), pois s6 desta forma poderdo informar correctamente o publico,

sem perspectivar desigualdades entre os actores femininos e masculinos.
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